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GIRIS

Sosial medianin tohsil sahasindaki tosiri getdikco daha ¢ox digqet morkozino gevrilir vo
bu istigamotdo aparilan elmi aragsdirmalar tolobs dyronmosindo onun rolunu obyektiv sokildo
giymatlondirmok iiclin miithiim shomiyyot dasiyir. Miiasir dovrdo tolobolor sosial media
vasitosilo miixtolif yronmo monbaloring ¢ixis alds edir, biliklorini paylasir vo omokdasliq edir.
Bu realligdan ¢ixis edorok, todqigatin mogsadi sosial medianin tolobalorin  dyronmo
davraniglarina neco tosir gostordiyini empirik molumatlar asasinda arasdirmaqdir. Bu fosildo
istifado olunmus moelumat toplama iisulu — sorgu detalli sokilds izah edilir, todqiqatin toskili
marhalasi va aldoe olunan naticalorin tohlili toqdim olunur. Magsad, sosial medianin dyronmao
miihitindoki moévcud rolunu daha dorindon anlamaq vo bu sahado faydali tokliflor iroli
stirmokdir.

Texnologiyanin siiratls inkisaf etdiyi miiasir dovrde informasiya mokaninin sarhadlori
demok olar ki, tamamilo aradan qalxmisdir. Bu prosesin on bariz niimunslorindon biri olan
sosial media, comiyyatin miixtalif tobagolorini, xiisusan do ganclori 6z tosir dairasine alaraq
onlarin giindslik hoyatim1 vo davranis modellorini formalasdirmaga baslamisdir. Artiq
Oyronmok anlayisi yalniz kitab vo auditoriya ilo mohdudlasmir; virtual miihitlor, onlayn
platformalar vo sosial media vasitasilo bilik paylasimi yeni bir forma alir. (Boyd.D. 2014.) Belo
bir gsoraitdo tolobolorin dyronmo vordislori do kokli doyisikliklora moruz galir. Mohz bu
kontekstdoa sosial medianin tolobo dyronmasinag tosiri mosolasi aktual elmi problem kimi digqot
morkozing golir.

Sosial media totbiglori biitiin istifadacilore borabor mosafods yanasir vo onlar1 eyni
sokilda qarsilayir. Istifadacilor arasinda har hansi bir iistiinliiyiin olmamas, bir rektor ilo homin
universitetdo igloyon texniki ig¢i vo ya evindon sosial mediaya daxil olan 10 yash usagin
tamamilo eyni soraitdo eyni platformada bir araya golmasine sobab olur. Homin 10 yaslt usaq,
fakiilto dekaninin ¢ox miihiim bir layihasi vo ya paylasimi haqqinda 6z fikrini bildirmak,
paylasmaq va ya onu bloklamaq hiiququna malikdir. Sosial media saytlarinda insanlar arasinda
yas, cinsiyyat, tohsil, sosial status va s. forqliliklor asas gotiiriilmiir. Heg bir istifadoci digorindon
{istiin vo ya daha imtiyazli mévqeds yerlosdirilmir. Internet saytlari iiciin biitiin istifadocilor
molumat (data) sayilir vo bu molumatlar borabor qiymatlondirilir (Altunay, 2015, s 424).
Internetdo var olma formalarinin artmasi ilo sosial sobokolor daha genis yayilmaga vo
hoyatimizda daha ¢ox yer tutmaga baslamisdir. Wikipedia, Instagram, Snapchat, Swarm,

Myspace, Facebook, Friendster, Flickr, Twitter, Friendfeed vo YouTube kimi sosial media
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platformalar istifadagilorin anliq paylasmalarla nalor etdiklorini, no diisiindiiklorini, ¢okdiklori
videolar1, fotolar1, yerlosdiklori mokanlar1 paylasa bildiklori saholoro gevrilmisdir. internet
istifadogilori artiq anonovi medianin toqdim etdiklori ilo kifayatlonmoyorok, bu yeni media
noviinds 6z mozmunlarini yaratmaga baslamislar. Bu mozmunlar arasinda diqqot ¢okonlor digor
istifadacilor torafindon paylagilaraq homin soxslorin 6z platformalarinda taninmasina, ulduza
¢evrilmoasing gorait yaratmisdir (Biiyiiksener, 2009, s 21).

Miiasir dovriin universitet tolobasi “ononovi sinif”, virtual vo ya hibrid formada dors
alarkon, sosial medianin istifadasi vo tosiri do kontekstdon asili olaraq doyismokdadir. Sosial
media $oxsi vo ya biznes mogsadlori iigiin genis gokilds istifado olundugu halda, onun tohsil
mogqsadi ilo effektiv vasito ola bilocayi fikri son dovrlords digqet morkozino diigmiisdiir. Eyni
zamanda bu inkisaf edon sahoys elmi maraq da artmaqdadir. Sosial medianin §yronmoni tagviq
edan va giiclondiran bir vasits kimi potensial rolu arasdirilmaga doyor. (Turkle. S. 2011) Honq
Kong da medianin rolunun oshomiyyatli oldugu tez-tez vurgulayir. Bu baximdan, media
savadliligina sahib olan bir fordin gostordiyi osas davranig xiisusiyyotlori agagidak: kimi geyd
olunur (Gérmez, E., 2014):

* Medianin giindslik hoyata gdstordiyi tosirin stiurlu sokilde dork edilmasi;

* Medianin toqdim etdiyi molumat va foaliyyatlori tohlil vo interpretasiya edo bilmo
bacarigi;

* Mediadan somoarali vo maqsadydnlii sokilds istifads edarok dyrons bilma gabiliyyati.

Sosial media termini informasiya-kommunikasiya texnologiyalarinin inkisafi ilo paralel
olaraq formalagmis vo fordlorin internet tizorindon qarsiliqli olage qurmasina imkan veran
platformalar1 ohato edir. Bu platformalar vasitasils istifadogilor moatn, sokil, video, sas vo digor
mozmunlart paylasa, sorhlorlo fikir bildire vo miixtalif sobokalor daxilinds olagolor yarada
bilirlor. ©sas moqgsad, molumat miibadilesini, qarsiliglt olageni vo ictimai istirak¢ilig
asanlasdirmaqdir. Sosial medianin asas forqlondirici xiisusiyyati onun iki torofli va interaktiv
xarakter dagimasidir. Ononovi kiitlovi informasiya vasitolorindon forqli olaraq, sosial media
istifadocgiloro hom istehlak¢i, hom do mozmun yaradicist kimi ¢ixis etmoyo sorait yaradir
(M.Alsharani. 2022. s96).

Sosial medianin inkisafi internet texnologiyalarinin kiitlovilosmasi ilo six baglhdir.
1990-c1 illorin sonlarindan etibaron Web 2 texnologiyalarinin totbiqi ilo veb mazmunun statik
formasindan dinamik, istifado¢i asasli mozmuna kegid bas verdi. Bu kegid sosial medianin
yaranmast {i¢iin zomin hazirlad1. Ilk sosial soboko platformalarindan biri olan SixDegrees.com

1997-ci ilds foaliyyoto basladi va istifadagilora profil yaratmaq, dost siyahisi alavo etmok vo
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mesaj gondormok imkani verdi. Daha sonra 2000-ci illordo Friendster, MySpace vo nohayot
2004-cii ilde Facebook kimi platformalar global miqyasda bdyiik istifadagi kiitlasi qazandi
(C.Fuchs. 2014. s72).

Sosial medianin tarixi inkisaf trayektoriyasi yalniz texnoloji yeniliklorlo deyil, hom do
sosial vo modoni doyisikliklorlo miioyyanlogmisdir. Zaman keg¢dikco bu platformalar yalniz
fordi olago vasitolori olmaqdan ¢ixaraq tohsil, siyasot, biznes, sohiyyo vo digor saholordo
effektiv kommunikasiya alotino ¢evrilmisdir. Xiisusilo pandemiya dovriinde (COVID-19)
sosial medianin dyronmo miihiti ilo inteqrasiyasi daha da aktuallasdi vo bu sahadoki rogomsal
vasitalarin shamiyyati daha aydin sokilds 6ziinii géstordi. (Dijck J.Van, 2014)

Movzunun aktualhg: Miiasir dovrds informasiya-kommunikasiya texnologiyalarinin
(IKT) siiratla inkisaf etmasi va raqomsallasmanin hoyatin demak olar ki, biitiin saholorina niifuz
etmosi, sosial media platformalarinin sosial, iqtisadi vo modoni sistemlordo miihiim yer
tutmasina sabab olmusdur. Bu doyisikliklor xiisusilo gonc nasil arasinda 6ziinli daha qabariq
sokildo gostormokdaodir. Artiq sosial media yalniz iinsiyyst vo aylonco vasitosi deyil, eyni
zamanda bilik paylasimi, akademik diskussiya, virtual omokdasliq vo distant tohsil imkanlarini
dostokloyon multifunksional bir miihito ¢evrilmisdir. Bu tendensiya, sosial medianin tohsil
sahasinda istifadosinin aktualligini daha da artirir.

Tohsildo sosial medianin rolu, xiisusilo ali tohsil miihitindo tolabalorin Syronmo
davraniglarina, akademik nailiyyatloring, Oziiniiifado qabiliyystlorino vo motivasiya
soviyyoslarino miixtalif sokilds tosir gostarir. Bu platformalar tolobolorin ham sinxron, hom da
asinxron Oyronmo miihitloring inteqrasiya olunmasini tomin etmoklo yanasi, kooperativ vo
kollaborativ 6yronmo metodlarinin totbiqino do sorait yaradir. Bundan olava, sosial media
vasitasilo miiallim-tolobo miinasibatlori daha interaktiv, ¢evik vo olgatan olur ki, bu da tohsil
prosesinin effektivliyini artirir.

Eyni zamanda, sosial medianin tohsilds istifadssi bir sira etik, psixoloji vo metodoloji
cagiriglar da dogurur. Talabalorin diqgat yayindirmasi, informasiyalarin etibarlilig ilo bagh
problemlor, rogomsal asililiq riski vo miisllimlor torofindon sosial media vasitolorinin effektiv
istifadasi mosalolori bu sahads ciddi todqiqat zorurotini ortaya qoyur. Xiisusilo Azarbaycan
tohsil sistemi kontekstinda bu tip elmi-tadqigat islorinin azlig1, empirik vo statistik analizlorin
kifayat qador aparilmamasi, mévzunun aktualligini daha da artirir.

Hazirki dovrds qlobal pandemiyanin vo post-pandemiya dovriiniin yaratdigi yeni
realliglar fonunda, sosial media platformalarinin distant vo hibrid todris modellarindoki rolu

daha da 6n plana ¢ixmigdir. Bu sobabdon, sosial medianin ali tohsilds istifadosinin sistemli
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sokildo aragdirilmasi, onun tohsil strategiyalarina inteqrasiyasi, homginin sosial-psixoloji
tasirlorinin dyranilmasi, bu mdvzunu yalniz aktual deyil, hom do strateji ohomiyyatli bir
todqiqat istigamotino gevirir.

Moévzunun 6yranilma saviyyasi: Sosial medianin tohsil sahasinds istifadosi diinya {izro
akademik miistovido genis todqiq olunan masololordon biridir. Xiisusilo son on ilds
texnologiyanin tohsilo inteqrasiyasi ¢orgivasindo aparilan aragdirmalar sosial medianin todris
prosesinds oynadigi rolu miixtalif aspektlordon tohlil etmisdir. Bu todqigatlarda sosial medianin
toloboalorin motivasiyasina, akademik performansina, dyronmo davranislarina, miisllim-tolobo
miinasibotlorino vo timumi Oyronmo ekosistemlorino tosiri genis empirik vo nozori baza
osasinda arasdirilmigdir. Xiisusilo ABS, Kanada, BoOylik Britaniya, Avstraliya vo Conubi
Koreya kimi 6lkalords bu sahads coxsayli akademik asorlor, jurnal moqalslori vo dissertasiyalar
dorc edilmisdir. Bu todqiqatlar gdstorir ki, sosial media platformalar1 yalniz kommunikasiya
vasitosi deyil, hom do aktiv dyronmoni togviq edon interaktiv dyronmo miihiti kimi ¢ixis edo
bilor.

Bununla bels, Azarbaycan kontekstindo sosial medianin ali tohsildo istifadesine dair
sistemli, nazori vo metodoloji asaslandirilmis toadqgiqatlarin say1 oldugca mahduddur. Mévcud
yerli adobiyyat daha ¢ox sosial medianin iimumi yayilma tendensiyalarina vo comiyyato tosirinog
fokuslanir, lakin ali tohsil miiossisalorinds sosial medianin konkret dyronma naticalori, toloba
performansi, Oziintiidareetma bacariglart vo fordi dyronmo strategiyalarina tosiri ilo bagh
empirik asasl arasdirmalar demak olar ki, azdir vo fragmentar xarakter dasiyir.

Homginin, yerli todqigatlarda sosial medianin tohsildo istifadosino dair metodoloji
miixtoliflik vo etibarli molumat bazalari ilo islomok imkanlarinin mohdudlugu da hiss olunur.
Bu sobabdon, Azarbaycan ali tohsil miihitinds tolobaslorin sosial mediadan istifads vordiglorinin
Oyronilmasi, bu vardislorin dyronma naticalori ilo olaqesinin empirik vo statistik tisullarla
arasdirilmasi elmi cohotdon zoruri vo aktualligini qoruyan bir boslugu dolduracaqdir. Bundan
slavo, milli tohsil strategiyalarinin rogomsal transformasiya hadoflari ilo uzlasan bu todqiqatlar,
galacokda tohsil siyasatgilori vo universitet rohbarlori {igiin do shamiyyatli praktik tovsiyalor
formalagdira bilor. Biitiin aspektlori nozoro alaraq, todqiqat suallar1 asagidaki kimi toyin
olunmusdur:

Tadqiqat sual 1: Miiasir dovrds sosial media tohsil sahasing inteqrasiya edils bilor mi?

Tadqiqat sual 2: Sosial media toloba dyronmasi {igiin effektiv rol oynayir m1?

Dissertasiya isinin maqsadi: Bu dissertasiya isinin asas moqsadi tolabalorin sosial

mediadan istifads etmo vordislorini vo bu istifadonin onlarin dyronms prosesing tasirini
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aragdirmaqdir. Magsado nail olmaq ii¢ilin tolabolorin sosial mediadan akademik mogsadlorls
istifads tezliyi, istifads etdiyi platformalar, bu platformalarda apardiqlart faaliyyot ndvleri vo
homin faaliyyatlorin akademik noticolorino tosiri empirik tisullarla Gyranilmisdir. Bununla
yanasi, sosial medianin dyronmaya tosir edon miisbat vo monfi cohatlori miisyyonlogdirilorak,
naticalar asasinda konkret tokliflor verilacok.

Tadqiqatin obyekti: Todqgigatin obyekti ali tohsil miiassisalorinds tohsil alan tolobalorin
Oyronma prosesi vo bu prosesds sosial medianin istiraki ilo formalasan akademik davranis vo
naticalordir.

Tadgiqatin predmeti: Todqgigatin predmeti sosial media alotlorinin ali tohsil
talobalarinin tadris vo dyronma foaliyyatloring tosirinin mazmunu vo mahiyyatidir. Buraya hom
platforma istifadesi, hom do bu istifado noticosindo formalasan Gyronmo strategiyalart vo
davranis modellari daxildir.

Tadqgigatin elmi yeniliyi: Todgiqatin elmi yeniliyi ondan ibaratdir ki, burada sosial
medianin dyronmaya tosiri yerli ali tohsil sistemindo tolobslorin real tocriibalori asasinda
empirik yanasma ilo aragdirilir. ©lds edilon naticolor sosial medianin todrise inteqrasiyasi ilo
bagl praktik yanagmalarin formalagmasina elmi asaslar verir. Elmi yenilik homg¢inin rogomsal
savadliligin dyronma miihitindoki rolu vo bu sahadoki forqgliliklorin tohlili ilo do giiclondirilir.

Tadqiqatin praktiki shamiyyati: Todqigat naticolori sosial medianin tohsil miihitindo
neco istifado olunmasi ilo bagl tokliflor irsli slirmok iiclin miihiim baza rolunu oynayir. Bu
naticalor ali moktob miisllimlori vo tohsil siyasati ilo mosgul olan qurumlar iliglin sosial
medianin dyronms prosesing effektiv sokildo inteqrasiyasi istiqgamatindo tovsiyalor hazirlamaga
komok edocok. Eyni zamanda, bu is tolabolorin rogomsal savadliliginin artirilmasi, vaxt
idaroetmosi vo kritik diislinmo bacariglarinin inkisaf etdirilmesi baximindan praktik tohfo

veracakdir.



I FOSIL. ODOBIYYATIN XULASOSI

1.1 Sosial media anlayis1 vo onun tarixi

Sosial media miiasir informasiya comiyyatinin ayrilmaz bir hissasino ¢evrilmisdir.
Qloballagsmanin siiratlonmasi, roqomsal texnologiyalarin inkisafi vo internetin genis yayilmasi
noticosindo insanlar arasinda iinsiyyot formalar1 da kokli sokildo doyismisdir. ©Ononovi
kommunikasiya vasitolorinin yerini getdikco daha gox sosial platformalar tutmaqda, fordlor vo
comiyyotlor arasinda olagolor real zaman rejimindo vo interaktiv gsokildo hoyata
kecirilmokdadir. Sosial medianin meydana ¢ixmasi tokco texnoloji bir yenilik deyil, eyni
zamanda informasiya istehsali vo paylasimi sahasindo demokratiklosmonin do gdstericisidir.
Bu fenomen todricon yalniz soxsi iinsiyyot vasitosi olmaqdan c¢ixaraq, ictimai royin
formalagmasi, siyasi vo sosial horokatlorin toskili, igtisadi miinasibatlorin qurulmasi vo miixtolif
sahalords tohlil obyektino ¢evrilmisdir. Sosial medianin anlayisi vo tarixi inkisaf marhalolorinin
aragdirilmast bu sahonin strukturunu, funksiyalarint vo comiyysto tosirini dork etmok
baximindan xiisusi ohamiyyat kasb edir (L.Bennet, 2018, s55).

“Sosial soboka” ifadasi ilk dofo 1954-cii ildo Barnes torofindon baliq¢1 icmalari bir-biri
ilo olan {insiyyatini izah etmok moagsadilo istifade edilmisdir. Barnes bu termini Norvec¢doki
Bremnes adli bir baliq¢1 icmasinda apardigi etnoqrafik aragdirmalar zamani istifads etmisdir.
O, bu ifadoni insanlarin sosial miinasibatlorini vo qarsiligh alagslorini daha sistemli sokildo
tasvir etmok tigiin islotmisdir. John A. Barnes-in “sosial soboka” anlayis1 ilo miiasir sosial media
anlayis1 arasinda birbasa tarixi vo nozori alage mdvcuddur, lakin bu olaqe dolayr ve inkisaf
prosesindo formalagmisdir. Barnes-in 6zii sosial median1 no texniki, no do praktiki cohotdon
diistinmomisdi, ¢iinki onun ddvriinds internet vo rogamsal kommunikasiya movcud deyildi.
Ancaq onun sosial olagoloro dair yanagmasi, golocokds sosial medianin noazori osaslarinin
formalagsmasinda miihiim rol oynamigdir. (Barnes, J. A. 1954 s39)

Sosial gabokolorin osas istifadogi qrupu olan gonc yetkinlorin, sosial media
inkisafetdiricilorinin onlara yonalmis artan foaliyyatlori naticasinds yaxin golocokdo daha aktiv
istehlakcilara gevrilocoklori ehtimal olunur (Ozata, Kiliger vo Aglargdz, 2014). Internet
anlayis1, sadoco barmaq horokotlori ilo diinyanin bir ¢ox istifadogisino ¢atma imkan1 togdim
edon yeni bir kommunikasiya formasi kimi xarakterizs olunur (Dogan vo Karakus, 2015, s58).

Miiasir dovr insaninin an ¢ox sikayat etdiyi anlayiglardan biri olan zaman faktoru nazora

alindiqda, sosial medianin hoyatin hor sahosino daxil olmasi inkarolunmaz bir hal almisdir.
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Miixtolif {insiyyat vo olagolorin internet vasitosilo hoyata kegirilo bilmosi zaman baximindan
gonaot tomin edir. Lakin iinsiyyotin asason internet lizorindon qurulmasi fordlor {izorinds bir
sira monfi tosirlorin yaranmasina sobab ola bilor vo bu da bodonin vo zehnin ahongdar
foaliyyatinin narahatedici sokildo pozulmasi ilo naticalons bilar (Karagiil vo Cayci, 2014, 2-3).
Insanlar artiq alig-veris, tohsil, saglamliq, bankgiliq, yemok sifarisi vo bir ¢ox digor islorini
onlayn miihitlor vasitosilo sadoco bir toxunusla, evdon c¢ixmadan yerino yetiro bilirlor
(Karagiille vo Cayc1, 2014: 3). Lev Manovich (2001) “Yeni media nadir?” sualina belo cavab
verir: Kompiiterdon internets, veb-saytlardan kompiiter oyunlarina, virtual realliq
tatbiqlorinden roqeamsal platformalarda yayimlanan televiziya proqramlarina, 3D filmlors,
elektron kitablara qodor bir ¢ox anlayis yeni media termini ilo izah olunur. Yoni kompiiter
vasitosilo yaradilan vo paylasimi tomin edilon biitiin anlayislar yeni mediani ifado edir
(Manovich, 2001). Sosial media iso son illordo aparilan todgiqatlarda miixtalif sokillords vo
forqli formalarda izah olunmusdur (Altunay, 2015, s411). Sosial media sohifalari istifadagilorin
soxsi profillor yarada bildiyi, dostlar ilo tinsiyyst qurdugu vo ortaq maraqlara sahib digor
insanlarla olaqo saxladig1 virtual mokanlardir (Kuss vo Griffiths, 2011, s352).

Texnologiyanin inkisafi ilo birlikdo 1980-ci illorin avvallorindo kompiiter anlayist
osason dovlot qurumlarinda, universitetlords, 6zal sirkotlordo is vo tohsil mogsadils istifado
olunurdu. Lakin 1990-c1 illora goldikdo iso soxsi kompiiter istifadesinds arttim miisahido
edilmisdir (Aytekin va Siit¢ii, 2012, s2). ©Ovvalce ticarat vo maliyys saholorinds, sonralar is9
dovlat sektorunda kompiiter istifadesinin artmasi sosial media anlayiginin hoyatimizda
oshamiyyatli bir yer tutmasina sabab olmusdur (Aytekin vo Siit¢ii, 2012, s2).

2000-ci illords iso kompiiter vasitasila linsiyyat, liz-lizo vo kiitlovi tinsiyyat novlori kimi
giindolik hoyatin ayrilmaz bir parcasina ¢evrilmisdir (Koseoglu, 2012, s59). Kompiiterlorin
dasina bilon formaya diismosi (noutbuklar, plansetlor, agilli telefonlar), ¢okilorinin azalmast,
Olciilorinin kigilmasi, nisbaton daha ucuz qiymats aldo olunmasi va internet texnologiyalarinda
(Web 1.0-dan Web 2.0-a kegid) bas veran inkisaflar insanlarin yalniz istehlak¢r olmaqdan
cixarag, hom do istehsalgiya ¢evrilmosino sorait yaratmigdir. Sosial {insiyyat vasitolori kimi
taninan Web 2.0 texnologiyalarinin on ¢ox istifade edilon formalarindan biri sosial media
saytlar1 va tatbigloridir (K6seoglu, 2012, s 59).

Bu giin diinyada bir ¢ox inkisaflarla birlikds siini intellekt texnologiyalarinin giindoma
galdiyi Web 4.0 dovrii yasanir, lakin oslinds internet texnologiyalarinin bu giine neca vo hansi
sokildo goldiyi do olduqca shomiyyetlidir. Internetin ilk quruldugu vo istifadocilorin yalniz

sorhlori oxuduglart Web 1.0 dovriindon, siini intellekto kegilon dovro godor kecid albatto ki,
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asan olmamisdir. Lakin bu arasdirmanin bu béliimiinds xiisusilo Web 1.0 ilo Web 2.0 arasindaki

forqlors toxunmagq vacibdir. Clinki passiv internet istifadogiliyindon aktiv istifadagiliyo kegmok,

inkisaflarin da artmasini tomin edacok ilk moarholodir (Uzunoglu vo digor miislliflor, 2009, 87).

Cadval 1.1.1 Web 1-don web 2-3 kecid zamam yaranan funksional farqlor

Web 1

Web 2

Sabit reklam sahoalori

Mozmuna gore reklam gostoran xidmatlor

(Google AdSense)

Saokillari saxlaya bilocoyiniz vo sadoco

soxsi istifadoyo malik xidmaotlor

Saokillorinizi milyonlarla istifadagi ilo paylasa

bilocayiniz totbiglor (Instagram, Facebook)

Sabit siyahilardan mp3 yiiklomayiniza

imkan veran sohifalor (mp3. com)

Musiqi vo ya musiqi¢inin adin1 yazaraq forqli
platformalardan mp3 yiiklomoyinizs sorait

yaradan xidmotlor (Kazaa, Napster)

Ensiklopedik moalumatlar togdim edon

saytlar (britannica online)

Ensiklopedik molumatlarin istifadagi tohfalori
ilo morhoalali sokildo formalagdirildig: saytlar

(Wikipedia)

Saxsi veb sohifalor

Bloglar

Yaddasda qalan domain adlarin se¢ilmasi

Ad secorkon axtarig motorlarina uygunluga

diggat yetirmok

Reklamlarda sohifa baxislarinin

ohomiyyatli olmast

Reklamlarda kliklomo sayimin ohomiyyatli

olmast

Cadval 1.1.1-0 (F.Cemrek 2014, 64) osason Web 1.0 dovri, istifadogilorin internet

tizorindon qarsiligli alagalorinin tok torafli vo pasif sokilde davam etdiyi dovr idi. Olduqca zoif

vo mohdud olan moazmunlar istifadogilor torafindon oldo edilir, lakin bu mozmunlar iizorindo

heg bir doyisiklik edilo bilmazdi. Bu dovrdas istifadagilor yalniz mozmunlari goriintiilaya bilir,

ensiklopedik moqalslori oxuya bilir va sado soxsi veb saytlar1 yarada bilirdilor. Molumat axini

osason manbadan aliciya dogru tak torafli bir sokildo hayata kegirilirdi. Web 1.0 dovriindos asas

alotlor kompiiterlor ikon, Web 2.0 dovriinds smartfonlar, plansetlor kimi alstlor 6n plana ¢ixur.

Web 1.0, yalniz mozmun arasdirmasina imkan verir vo istifadogilor veb sohifalorino miidaxilo

edo bilmoz, onlar passiv sads alicilardir. Web 2.0-da is9 istifadogilor foal sokildo istirak edir, 6z

mozmunlari yaradir vo istadiklori sokildo paylagirlar. ©lave olaraq, istifadagilor basqa

istifadagilorin yaratdigr mozmunlara 6z fikirlorini alave etmok imkani da aldos edirlor. Web 1.0-
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1n osas linsiyyot vasitasi e-pogt ikon, Web 2.0-da miixtalif mogsadlors xidmot edon interaktiv
tatbiqlor movcuddur. Web 1.0, birinci nasil sabako baglanti cihazlarindan istifads edorken, Web
2.0 yeni noasil sabakalar va fiber optik texnologiyasini istifads edir.

2000-ci illards internet istifadosinin yayilmaga baglamasi ilo ADSL kimi avvalki
internet yayim xatlorino nisboton daha siiratli yayim xatlorinin formalagmasi v xarclorin
azalmasi tokca sirkotlorin deyil, soxsi istifadonin do artmasina sobob olmusdur (Aytekin vo
Stiteti, 2012, s5). Ticarat miiassisalori, dovlet qurumlari, universitetlor, togkilatlar vo oyun
platformalar1 bu inkisafa uygunlasaraq 6z internet sohifolorini yaratmaga baslamislar. 1994-cii
ilds ilk internet bankgilig1 sistemi qurulmus, Pizza Hut sirkoti homin illords internet iizorindon
sifaris gobul etmaya baslamisdir. Sirkatlorin oksariyyati interneta bu yeni mediaya olan
investisiyalarini artirmaga baslamisdir (Arisoy, 2009, s57).

Sosial medianin anlayis1 vo tarixi inkisafi miiasir dovrds informasiya vo kommunikasiya
texnologiyalarinin comiyyato tosirini anlamaq baximindan miihiim nozori vo praktik
ohomiyyato malikdir. Sosial media dedikds, istifadoagilorin mazmun yarada bildiyi, paylasdig
va qarsiligh linsiyyst qurdugu ragomsal platformalar toplusu nozords tutulur. Bu platformalar
fordlors yalniz molumat alma vo Otlirmo imkani yaratmir, hom do onlari informasiya
istehsalgisina ¢evirir. Mohz bu xlsusiyyatlor sosial median1 digor kommunikasiya
vasitolorindon forqlondirir vo onu daha demokratik, dinamik vo interaktiv edir.

Sosial medianin tarixi XX asrin sonlarina, xiisusila 1990-c1 illarin sonu va 2000-ci illorin
ovvallorino tosadiif edir. Internetin kiitlovi istifadoys kegmosi, xiisusilo do veb 2.0
texnologiyalarinin totbiqi ilo birlikds sosial media anlayis1 formalasmaga basladi. Ovvalca
bloglar, forumlar va e-pogt siyahilari il tomali qoyulan bu yeni kommunikasiya sahasi sonraki
marholalards daha ¢ox sosial sobokalorin Facebook, Twitter, YouTube, LinkedIn, Instagram vo
s. meydana ¢ixmasi ilo genislonmayo basladi. Bu platformalar vasitoesile istifadocilor yalniz
soxsi hayatlarini boliismak deyil, hom do ictimai proseslords istirak etmok imkani qazandilar

(DeAndrea, D. C., Ellison, N. B., LaRose, R., Steinfield, C., & Fiore, A. 2012,s 15)

1.2 Sosial media platformalarinin tarixi inkisaf dovrii

Informasiya texnologiyalarindaki inkisafla birlikds internet ilk ortaya ¢ixdigi dévrdon
forqli olaraq zamanla bir ¢ox moagsadls istifads olunmaga baslanmis vo internetdon istifads
formalar1 ohomiyyatli doracads artmisdir. Internet miihitinds insanlarn qarsiligh {insiyyatini

tomin edon interaktivlik osasinda sosial media anlayisi meydana golmisdir. Sosial media
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anlayis1 ilk morhalods istifadagilorin duygu va diisiincolorini ifado etmolorini tomin edon bloq
osasli bir soboko sistemi kimi gobul olunsa da, zaman kecdikco inkisaf etdirilon miixtolif
platformalar insanlarin duygu vo fikirlorini eyni zamanda qarsiligli sokildo paylasa bildiklori
sosial soboko miihitlorini yaratmisdir. Bu da sosial medianin daha ¢ox sosial qarsiligli tosir vo
interaktivlik tizerinde qurulmus bir anlayis kimi formalagsmasina sabab olmusdur. Sosial media,
adin1 sosial hoyatin 6ziindon almaqla yanasi, mahiyyat etibari ilo virtual bir alomi shato edon
bir miihit olaraq meydana ¢ixmisdir Hal-hazirda smartfonu olan, internets qosulmus vo mobil
totbiglordon hor hansi birini istifado edon hor kos sosial media istifadogisidir. Digor torafdon,
giindon-giing istifadogi say1 artan sosial media; bozon alternativ bir media vasitosi kimi istifado
olunur, bazan iso istifado limitlorini asaraq, istifadogilori 6ziina asili edon tohliikali bir vasitoya

cevrilir. (Gligdemir, 2010: 4).

Sosial media, yiiksok soviyyali paylasimin hoyata kecirildiyi vo sosial sabokolorls
birlikds inkisaf edon bir sahoni tomsil edir. Sosial medianin bir ¢ox xiisusiyyati movcuddur.
Myfield (2008) bu xiisusiyyatlori asagidak: sokildo siralayir (Myfield, 2008: 43; Mavnacioglu,
2009: 64):

e Sosial media istirak¢ilara ¢oxsayl linsiyyat miihitlori toqdim edir.

e Sosial media, istifadogiya sorh yazmaq, bayonmo almaq kimi interaktiv paylasim imkani
veran bir platformadir.

e Sosial mediada yer alan mozmunlar, istifadociys melumat alde etmok, xobordar olmaq
imkan1 veron giiclii bir informasiya mokanidir.

e Sosial mediada asas mosalo paylasimin 6zii vo bu paylasim osasinda inkisaf edon
miizakirolordir.

e Sosial mediada mokan vo zaman mohdudiyyeti yoxdur; internetin mévcud oldugu hor
yerds (bazi hallarda oflayn rejimde do) paylasim miimkiindiir.

e Sosial media miihitinde hor bir ford hom 06ziinlin yaratdigi mozmunu, hom do
basqalarinin yaratdigi mozmunu hom mobil, hoam ds internet {izorindon paylasa bilir.

e Sosial medianin istifadogilori yalniz 6zlori ilo mohdudlasmir; onlar digor istifadagilori
va onlarin sorhlorini da izlayirlor.

e Belolikla, har bir ford eyni zamanda hom izloyici, hom ds izlonilon mévqgeyinds olur.

e Sosial medianin iinsiyyat montiqi formal deyil. Bu baximdan sosial mediada s6hbatlor

daha ¢ox somimi vo geyri-rasmi (informal) xarakter dasiy1r.
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Bulletin Board Systems (BBS) - Sosial medianin meydana golmasi 1970-ci illara qadar
uzanir. Christensen vo Suessin 1978-ci ildo dostlari ilo informasiya paylasmaq vo iinsiyyotdo
galmaq mogsadilo BBS (Bulletin Board System) adli proqrami yaratmalari, ilk sosial soboko
niimunasini toskil edir vo onlar bunu heg¢ do forqindo olmadan etmislor (Altan, 2015: 81).
Internetdon ovvalki dévrda, 1970-ci illorin sonunda ortaya ¢ixan, istifadagilorin telefon xotti
tizorindon bir servera qosularaq molumat paylasdigi vo linsiyyat qurdugu, 1990-c1 illorin sonuna
godor istifado olunan sosial medianin ilk novlorindon olan kompiiter sistemidir. Bu sistem
istifadogilora bir-birino mesaj gondormok, oxumaq va fayl paylasmaq imkani1 veron veb sayt

novu idi (https://www.britannica.com/technology/bulletin-board-system 26.04.2025).

Usenet - Internetin ilk dovrlerinds, 1979-cu ilde foaliyyato baslayan Usenet xobor
kateqoriyasinda yazi1 vo xoborlori paylasmaga imkan yaradan qlobal miizakiro sistemidir.
Usenet miixtolif movzularda miizakirolorin aparildigr xobar qruplarma bdliiniir. Masolon,
comp. sci. phy. music. va s. Osason matn mesajlarinin paylasilmasi ii¢iin istifads olunsa da,
sonralar fayl paylasimi etmok do miimkiin hala cevrilmisdir.

(https://www.britannica.com/technology/USENET 26.04.2025)

Six Degrees - Coxlarinin ilk sosial media kimi gobul etdiyi veb sayt olmusdur. 1997 vo
2001-ci illordo istifadogilors xidmat gostaran Six Degrees, populyar oldugu dovrlords toxminon
1 milyon istifado¢ini 6zlindo birlosdirmayi bacarmisdir. Bu giin istifado etdiyimiz sosial
sobakalarin bir ¢ox asas funksiyalarini ilk dofe toqdim etmisdir: Profil yaratmaq, dost siyahisi
olavo etmok, mesaj gondormok, dostlarin dostlarin1 gérmok vo s. Biitlin miisbot tohfslora
baxmayaraq bu sayt miioyyon vaxtdan sonra ugursuzluga moruz qaldi. Sobab olaraq iso
bildirilmisdir ki, 1997-ci il bu ciir media anlayisina hazir deyildi, infrastruktr vo baglanti
imkanlari, davamli galir yeri vo aktiv istifadogilori yox idi. Six Degrees baglansa belo, Frienster,
MySpace, Linkedln, Facebook kimi sobokolorin yaranmasina birbasa ilham verib. Hotta
Facebook-un yaradicis1t Mark Zuckerberg miisahibalorinin birindo bu ideyadan tosirlondiyini
bildirib (E.Cizmeci, 2015, s84).

Friendster - Miiasir sosial sobokalorin osasini qoyan saytlardan biri olan Friendster
2002-ci ilds yaradilib vo Facebook-dan avval milyonlarla istifadoe¢i qazanan ilk genis yayilmis
sosial media platformalarindan biri hesab olunur. Sosial soboka kimi 2011-ci ilds bagland1 va
oyun platformasina gevrildi. 2015-ci ildo iso tamamils foaliyyatini dayandirdi (Boyd, D.M. &
Ellison, N.B. 2007, s 215).
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Facebook - 2004-cii ildo Mark Zuckerberg vo bir qrup tolobo torofindon yaradilan
Facebook qisa miiddot oarzindo diinyanin on boylik sosial soboko platformasina ¢evrilmisdir.
ovvalca tolabalar ligiin nozords tutulsa da, sonralar qlobal miqyasda milyardlarla istifadoginin
glindolik tinsiyyot vo informasiya miibadilasi vasitosine ¢evrilmisdir. Todqiqatlar gostorir ki,
Facebook bir sira tozadli xiisusiyyatlora malikdir: (M.Kuyucu 2016, s 59).

1. Informasiyanin yayilmasini artirir, lakin bazi dezinformasiyalarin yayilmasina da sobab
ola bilir.

2. Insanlararas1 olaqolori giiclondiro do bilor, eyni zamanda real hoyatda iinsiyyatin
azalmasina da sabab ola biler.

3. Psixoloji rifah cohatdon hom miisbat (slags saxlamaq destok almaq), hom do monfi

(6zlinli miigayise tonqid asililiq) naticalor dogura bilor (M.Kuyucu 2016, s 60).

YouTube - 2005-ci ildo tasis olunan va 2006-c1 ildon etibaron Google sirkotino moxsus
olan YouTube bu giin diinyanin on bdyiik video paylagim platformasi olmaqla borabor rogomsal
dovriin on giiclii informasiya va aylonca vasitalorindon birina ¢evrilmisdir (O.Metin, 2016,
s230). YouTube, xiisusilo yeni medianin hayatimiza daxil oldugu ilk dovrlorden etibaron
stiratlo inkisaf edon vo ononovi televiziya dovriiniin populyarligini getdikes itirmasina sabob
olan bir video platformasidir. YouTube-un on boyiik xiisusiyyatlorindon biri, istifadagilorin
geydiyyatdan kegmolorino ehtiyac olmadan platformaya daxil ola bilmalori vo hom pesokar
videolar1 izlays, ham do 6z videolarin1 yaradaraq biitiin diinyaya toqdim eds bilmoloridir. Bu
hal aslinds televiziya mozmununun bir ¢oxunun YouTube-da da yer almasina sobab olmagla
yanasi, televiziyalardaki ani yayimlardan forqli olaraq, YouTube-un istonilon vaxt izlomo
imkani1 togdim etmasi ila forglonir. Hor ay 2 milyarddan ¢ox aktiv istifadacisi olan bu platforma
fordlora yalniz video izlomak deyil, hom do 6z mozmunlarini yaratmaq, paylagsmaq va ictimai
diskusiyyalar yaratmaq imkani toqdim edir. ©nonovi televiziya vo xobor agentlikloring
alternativ media monboyi kimi ¢ixis edir, votondas jurnalistikasi, ictimai aktivlik {iclin genis
imkanlar yaradir. Oyronmo, tohsil sahasindo do genis formada istifado olunur: dersliklor, tolim
videolari, miihazirolor genis auditoriyaya gatir. informasiyanin vizual toqdimati dyronmaoni
stimullagdirir, lakin bazon geyri-etik vo ya geyri-elmo osaslanan mozmunlar da problem yarada

bilir (N.Y1ldirrm vo B.Ozmen, 2012, s290).

Instagram - 2010-cu ildo Kevin Systrom vo Mike Krieger torafindon yaradilan vo 2012-
ci ildo Facebook torofindon satin aliman Instagram, vizual mozmun osasli sosial media

platfromas1 kimi foaliyyat gosterir. Bu platfroma istifadagilors gokil, video va glindalik mozmun
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formatinda hekays paylasmaq, homginin digar istifadagilorls sorh bayanmo vo mesaj vasitasilo
linsiyyot qurmaq imkanlari verir. 2020- ci ildon etibaron Reels funksiyasi vo e-ticarot
inteqrasiyast ilo Instagram hom do global roqgomsal bazarin aktiv istirak¢isina ¢evrildi (Boyd.
D.M va Ellison. N.B, 2007 s217). Istifadacilor Instagramda segilmis vo estetik cohotdon
tonzimlonmis mazmunlar paylasaraq 6zlori haqqda miisyyan toossiirat yaratmaga calisirlar. Bu
hal Erving Goffmanin “6ziinii schnoads toqdimetmo™ nozariyyasi ils six slagalondirilir (Goffman

E. 1959, s107).

TikTok - Rogomsal texnologiyanin inkisafi fonunda formalasan vo qisa video asash
sosial media platformasi kimi stiratlo gqlobal populyarliq qazanan totbiqdir. ©sas1 2016-c1 ilda
Cin texnologiya sirkati ByteDance torafindon qoyulmusdur vs ilk olaraq Cin bazarinda Douyin
adi ilo foaliyyoto baglamisdir. 2017-ci ildo ByteDance beynolxalq bazara ¢ixmaq moqsadilo
musical.ly adli Amerika mangali populyar platformani satin almis vo 2018-ci ildo TikTok adi

ila global brend olaraq birlogdirilmisdir.

Twitter (indiki X) asason xabar paylasimi vo ictimai debatlar ti¢iin istifads olunur vo 25
yasdan yuxari pesokar vo ictimaiyyatlo maraqlanan auditoriyaya xidmat edir. Twitter, 2006-c1
ildo yaradilmis bir sosial sobokadir. Insanlarin 6z sohifalorindo qusa ciimlolorlo duygu vo
diisiincalorini ifado eds bildiklori bu platformada eyni zamanda sokil vo video paylagsmaq da
miimkiindiir. {1k yaradildig1 zaman Twitter istifadogilors bir paylasimda maksimum 140 simvol
yazmaq imkani toqdim edirdi. Lakin 2017-ci ildon etibaron bu mohdudiyyst aradan galxdi veo
simvol say1 280-o qodor artirtlmigdir. Twitter platformasinin loqosu agzi agiq mavi bir qus
simvoludur. Bu qus simvolunun monasi, quslarin qisa-qisa saslor ¢ixarmasindan ilhamlanaraq,
insanlarin diisiincalorini az sozlorlo ifado edo bilmosini simvolizo etmokdir. Yoni magsad az,
lakin mozmunlu ifadslorle linsiyyst qurmaqdir. Sosial medianin asas istifade mogsodlorindon
biri kimi ortaya ¢ixan vo "hazirda no bas verir?" sualina fokuslanan Twitter, oslindo ani
duygularin va diisiincolorin paylasilmasi tiglin yaradilmis bir sosial sobokadir. Twitterin tarixi
inkisafina nozor saldigda, bu sosial sobokonin 2006-c1 ildo San-Fransiskodaki South Park adli
bolgads Jack, Biz, Noah, Cyristal, Jeremy, Adam, Tony, Ev, Dom, Rabble, Ray, Florian, Tim
vo Blaine adl1 14 naforlik bir dost qrupunun saylori naticesinde yaradildig: goriiliir. Bu dostlar
bir yemok zamani, insanlarin ani duygu v diisiincalarini, var olduglart makani va hotta o ana
dair fotolar1 paylasa bilocoklari bir sosial saboka fikrini inkisaf etdirmis vo bu ideya naticosindo
Twitter formalasmisdir. Eyni zamanda, bu dost qrupu insanlarin SMS gondarmok ehtiyacini

ortadan qaldirmaq magsadile, Twitter platformasina mesajlagsma funksiyasi da slave etmisdir.
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Beloliklo, Twitter hom real ehtiyaclara cavab vermok, hom do sosial olagolori giiclondirmok

niyyati ila yaradilmis bir sosial sabake olmusdur.

Cadval 1.2.1 2024-cii ilds populyar sosial media platformalarinin statistikasi

Aktiv istifadaci say1 osas istifadaci yas )
Platforma Osas maqsad/funksiyalar
(ayhq, milyard) arahg
Sosial alago, paylasim,
Facebook 2.9 25-44 yas a0 Py
gruplar
Video paylagimi,
YouTube 25 18-35 yas
maariflondirma
Mesajlagma, sosli/video
WhatsApp 2.4 18-44 yas
zanglor
Sokil/video paylagimi,
Instagram 2.0 18-34 yas pay
hekayalor
) Qisa video mozmunu,
TikTok 1.6 13-30 yas
oylonca
Twitter
) 0.6 25-49 yas Mikrobloq, xabar paylasimi
_ Pegokar olagolor, karyera
LinkedIn 0.5 25-54 yas
inkisafi
Pinterest 0.4 18-45 yas Vizual ideyalar, kreativlik

Cadval 1.2.1-do (https://apa.az/infrastruktur/azerbaycanda-instagram-istifadecilerinin-

sayi-artib-699291) 2024-cii il lizra diinyada on ¢ox istifads olunan sosial media platformalart,

onlarin ayliq aktiv istifadagi say1, asas istifadaci yas aralig1 vo funksional mogsadlori toqdim
olunmusdur. Facebook hala do an boylik istifadoci bazasina malik platforma olaraq qalir vo
genis yas arali§inda istifado olunur. YouTube vizual vo maariflondirici mozmunlar {i¢iin genis
auditoriyaya xitab edir. WhatsApp iso qglobal soviyyado asas mesajlasma vasitosi kimi 6no
cixir.Instagram vo TikTok vizual vo oylonco osasli mozmunlara yonslmis, xiisusilo gonc
auditoriya arasinda populyar platformalardir. TikTok-un daha ¢ox 13-30 yas aras1 istifadocilor

torafindon istifads olunmasi onu Z nasli i¢lin osas sosial media vasitosing ¢gevirib. Snapchat da
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oxsar auditoriyaya malikdir vo qisa Omiirlii, spontan vizual paylasimlarla secilir. (B.Omar,

2020).

LinkedIn iso karyera vo biznes yoniimlii sosial soboko olaraq daha yetkin istifadogi
grupunu ohato edir. LinkedIn, is miiracioti etmok, CV olavo etmok, vo saho iizro pesokar
soxslorlo olago qurmaq mogsadilo yaradilmis bir sosial media platformasidir. Bu platforma
osason isgiizar olagolorin qurulmasi vo ya mdvcud olagolorin giiclondirilmasi {igiin istifado
olunur.LinkedIn profilindo moqalo, fotosokil vo ya video paylasmaq miimkiindiir. "Olago qur"
bolmasi vasitosilo olaqo yaradilan soxslor bu paylagimlari goro bilirlor. LinkedIn-o iizv olan
soxs, tohsilini, nailiyyatlorini, sertifikatlarini, bacariq vo maraq sahalorini alave edorak 6ziinii
isogotiiranlors tanida bilor. LinkedIn, oldugca funksional vo ugurlu bir platformadir. AdColony
va Nielsen sirkatlorinin 2018-ci ilds, 18-55 yas araligindaki soxslor arasinda apardiglari bir

arasdirmanin noticosine oasason, on etibarli sosial media platformasi olaraq LinkedIn

secilmigdir. (www.pazarlamasyon.com, 10.05.25).

Pinterest iso kreativ ideya axtarisinda olan istifadogilor, xiisusilo gadinlar vo dizayn
sahosinda ¢alisanlar {i¢iin vizual asash platforma kimi istifado olunur. Bir sosial media sobokasi
olaraq Pinterest, istifadocilors istadiklori vizual mozmunlari, fayllar1 vo qeydlori 6z panolarinda
paylagsma imkani1 toqdim edir. Bu platform 2009-cu ildo Ben Silbermann, Paul Scierra vo Evan
Sharp torofindon yaradilmisdir. Mozmunlarin panolarda togdim edilmosi "pinloma" vo ya
"tynolomo olaraq adlandirilir. Pinterest, platformada bayonilon har bir mozmunu kateqoriyalar
lizro siralayaraq pinlomo imkani toklif edir. Bu kateqoriyalar moda, sa¢, makiyaj, heyvanlar,
tarix, sohorlor, soyahot edilocok yerlor vo s. kimi miixtolif movzular1 ohato eds bilar.
Istifadagilor istadiklari qador panolarimi artirib, onlar1 ya 6zl saxlayaraq yalmz ézlori {iciin, ya
da hamiya agiq olaraq toqdim edo bilorlor. Fotosokillorin yalnizca pinloyon soxs torafindon
goriila bilacok sokildo iynalonmasi, sokillorin depolanmasini tomin edorok onlarin itma riskini

aradan galdirir vo platforma ilo har yerdon asanliqla ¢atilmasina imkan yaradir (A.Bruns, 2011).

Cadval 1.2.1-don do aydin goriiniir ki, har bir sosial media platformasi miixtolif yas
qruplarina va istifado mogsadlorine xidmot edir. Bu, sosial medianin na qodor miixtalif vo

maqsad yoniimlii bir sistema ¢evrildiyini gostarir.
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Interaktivlik — istifadogilor
arasinda qarsiliqh olaqe imkani.

Real vaxtda iinsiyyat — ani
molumat paylagimi vo reaksiya.

Istifadaci yoniimliiliik —
mozmunun istifadagilor torafindor
yaradilmasi vo paylasilmasi.

Qlobal sl¢catanhq — cografi
sorhadlori agsan kommunikasiya.

Xiisusiyyatlari

Mbozmun miixtalifliyi — motn,
sokil, video, canli yayim va s.

Kiitlavi tasir giicii — ictimai roys
tosir va trend yaratma potensiall

Sxem 1.2.2 "Miiasir sosial medianin struktur xiisusiyyatlari vo funksional
cohatlori"

Sxem 1.2.2-do (Bennet, 2018) Sosial medianin comiyyat vo istifadagilor iiglin asas
funksional xiisusiyyatlori tosvir olunub. ilk olaraq, interaktivlik sosial medianin istifadogilor
arasinda qarsiliqlt slage yaratmaq qabiliyyatini gdstorir. Bu xiisusiyyat sayosindo insanlar bir-
birinin paylasimina reaksiya vera, sorhlorlo miinasibat bildirs vo fikir miibadilosi apara bilirlor.

Real vaxtda iinsiyyot imkani sosial median1 ononavi mediadan forqlondiron osas
cohotlordon biridir. Istifadagilor ani sokildo molumat paylasa vo eyni anda cavab ala bilirlor ki,
bu da informasiyanin siirotlo yayilmasina sobab olur.

Istifadociyoniimliilik sosial medianin osas struktur xiisusiyyatlorinden biridir.
Mozmunun istifadagilor torafindon yaradilmasi vo paylasilmasi bu platformalari demokratik vo
ac1q informasiya mokani halina gatirir.

Qlobal olgatanliq iso sosial medianin diinya miqyasinda olagolilik yaratma giiciinii
gostorir. Cografi sorhadlor ohomiyyatini itirir vo insanlar forqli 6lko vo madoniyyatlorlo
asanligla tinsiyyat qura bilirlor. Mozmun miixtalifliyi bu platformalarin haor kass uygun olmasini
tomin edir. Istor motn, istor sokil, istorso do video formatinda olan mozmunlar forqli istifadaci
tiplorine vo magsadlarine cavab verir.

Kiitlovi tosir gilicii sosial medianin sosial vo ictimai hadisalors real tosir gostormok

imkanini ortaya qoyur. Istifadogilor torafindon yayilan molumatlar genis kiitlolora cataraq roy

formalasdira vo trendlors gevrilo bilor.
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Bu xiisusiyyatlor birlikds sosial medianin kommunikasiya, molumat miibadilasi vo
ictimai istirak saholorindo no qodor mithiim rol oynadigini niimayis etdirir (Henderson, M.,

Auld, G., & Johnson, N. F. 2014,s 16).

Fordi olago vo
linsiyyot

Sosial vo ictimai Biznes vo
istirak marketing
Oylonco vo Maariflondirma
yaradiciliq va informasiya

yayimi

Sakil 1.2.3 “Sosial media platformalarinin ortaq xiisusiyyatlori

Sokil  1.2.3-do  (https://doi.org/10.1016/j.iheduc.2011.06.002)  sosial  media

platformalarinin ortaq xiisusiyyatlari bir-biri ilo kasison gevralarlo vizual sokilds ifads olunub.
Hor bir ¢evra konkret bir platformani, masalon, Facebook, Instagram vo TikTok kimi moghur
sosial media ndvlorini simvoliza edir. Cevralorin iist-listo diisdiiyili sahslor iso bu platformalar
arasinda ortaq olan xiisusiyyotlori vo funksiyalar1 oks etdirir. Bu ortaq xiisusiyyotlora
istifadociyoniimliiliik, interaktivlik, real vaxtda kommunikasiya, vizual mozmun paylagimi vo
ictimai tosir giicli daxildir. Hor platforma 6ziinamoxsus funksiyalara malik olsa da, bu kasison
saholor onlarin asas prinsiplorinin na qador oxsar oldugunu gostorir.

Sokil 1.2.3 gostarir ki, sosial media platformalar1 miixtolif auditoriyalara vo magsadlore
xidmat etsolor do, onlar1 birlogdiron timumi doyorlor vo funksiyalar mévcuddur. Bu iso sosial
medianin globallagsmis, dinamik va istifadogiys asaslanan tobiatini vurgulayir.

Sosial media platformalari, hor biri 6ziinomoxsus texniki imkanlara vo istifadoci
yonlimlii funksiyalara malik olsa da, onlar1 birlosdiron timumi xiisusiyyatlor vo moagsadlor
vardir. Bu ortaq xiisusiyyatlor sosial medianin kommunikasiya vasitosi olaraq comiyyato
tosirini artirir vo istifadogi tocriibasini formalasdirir. Facebook, Instagram vo TikTok kimi
platformalar miixtalif auditoriyalara xitab etmokls yanasi, miisyyan asas prinsiplori paylasirlar.
Bu platformalarin hamisi istifadogilorin mozmuna ¢ixisin1 asanlasdirir, onlart mozmun
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yaradicisina cevirir vo fordi ifado azadlhigi verir. Istifadocilor 6z fikirlorini, hisslorini,
maragqlarini vizual vo yazili formada ifads edo bilirlor. Bununla yanasi, paylagilan mozmunlarin
stiratli yayilmasi sosial median1 informasiya yayiminda giiclii aloto ¢evirir. Bu xiisusiyyat
xuisusilo xobar, trend vo kampaniyalarin qisa miiddotds genis auditoriyaya ¢atmasinda miithiim
rol oynayir (Liu, Y. 2010. s101)

Eyni zamanda, bu platformalar toplumlar arasinda sosial baglarin qurulmasia vo
mohkomlondirilmasine xidmat edir. Facebook qohumlar vo dostlar arasinda alagoni qoruyub
saxlamaga imkan verdiyi halda, Instagram estetik paylasim vo 6ziinii ifado miihiti kimi ¢ix1s
edir. TikTok isa yaradicilig vo oyloncays asaslanan mozmun istehsalini tosviq edir. Bu
forgliliklor platformalarin spesifik yonlorini gostorss do, onlarin ortaq cohatlori, masolon
istifadagi aktivliyi, qarsiligli alags vo icma formalagdirma funksiyalar ilo iist-iisto diistir. Sosial
medianin bu birlogdirici xiisusiyyatlori, eyni zamanda onun potensial tosir saholorinin do
miixtolifliyini ortaya qoyur. Sosial media artiq yalniz aylonco vo olags vasitasi deyil, hom do
maariflondirms, ictimai tozyiq yaratma, marketing, tohsil va siyasat sahalorinds istifads olunan
strateji bir aloto ¢evrilmisdir. Buna gora do, platformalar arasinda forqli mogsadlors xidmat edon
funksiyalar olsa da, onlarin asasini tagkil edon ortaq prinsiplor sosial mediani giiclii vo ¢oxsaxali
bir fenomen halina gatirir (F. Olivera, 2012).

Bu inteqrasiya olunmus xiisusiyyatlor sosial mediant miiasir dévrds yalniz texnoloji
deyil, eyni zamanda sosial vo moadoni bir sistem olaraq qiymatlondirmays osas verir. Bu
sistemda istifadogi hom istehlak¢i, hom do istehsalci olaraq istirak edir va bu qarsiligl dinamik

miinasibat sosial medianin davamli inkisafin1 tomin edir (Manca, S., & Ranieri, M. 2016,s 216).

1.3 Sosial medianin comiyyatd tasirlori

Miiasir informasiya comiyyatinda sosial medianin rolu getdikca daha da artir vo onun
comiyyat iizorindoki tesiri ¢oxsaxali sokildo 6ziinii gdstorir. Informasiya texnologiyalarmin
inkisafi va internetin gilindslik hayatin ayrilmaz hissasina ¢evrilmosi sosial medianin da kiitlovi
istifadosini slirotlondirmisdir. Artiq sosial media yalniz soxsi iinsiyyat vasitosi olmaqgla
kifayotlonmir, hom do ictimai miinasibaotlorin qurulmasinda, ictimai royin formalagsmasinda,
modoniyyatin yayillmasinda vo siyasi proseslora tosir gdstormokdo miihiim rol oynayir. ©vvalki
dovrlords texnologiyanin asas maqgsadi insanin fiziki giiciinii azaltmaq vo agir iglori daha asan
yering yetirmaya sorait yaratmagq idi. Lakin miiasir vo galocak texnologiyalar artiq tokca fiziki

deyil, hom do zehni foaliyyatlori ovoz etmoyo baslayir. Siini intellekt vo avtomatlasdirilmis
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sistemlor artiq miioyyon qorarlar qobul edo, diisiine vo bozon voziyyatlori tohlil edorok reaksiya
gostora bilirlor. Belo bir inkisaf morholosinds insanin texnologiyani dogru oxuyub-anlama
bacarig1 zoruri hal alir. ©gor fordlor bu bacarigi gazanmazlarsa, yaxin golocokds texnologiyaya

nozarat etmok ovozing, ondan asili voziyyato diiso bilorlor (Glingor, N., 2018).

Abraham Maslow torofindon irali siiriilmiis ehtiyaclar iyerarxiyasi nozoriyyosi (1943),
insan motivasiyasini bes osas soviyyoyo bolorok, fordin davranislarinin bu ehtiyaclarin
ardicilligla qarsilanmasina yonoldiyini iddia edir. Bu soviyyolor asagidan yuxariya dogru
fizioloji ehtiyaclar, tohliikosizlik, sevgi vo monsubiyyot, hormot vo 0Ozilinii reallasdirma
ehtiyaclaridir. Miiasir dovrdo bu nozoriyya, xtisusilo do rogomsal comiyyatin vo sosial media
platformalariin siiratli inkisafi fonunda yenidon nozordon kecirilmokdodir. Sosial media,
ononavi sosial qarsiliqh tesirin rogomsal formasini tomsil edorok, fordlorin sosial miihito
inteqrasiyasini vo sosial ehtiyaclarini ifads etmosini tomin edon miihiim bir platformaya
¢evrilmisdir. Maslow-un nozari ¢gargivasinda sosial medianin rolu, hor bir ehtiyac soviyyasindo

forqli funksiyalart ils tohlil oluna bilor (Boyd, D. 2014):

e Fizioloji vo tohliikasizlik ehtiyaclari: On asas hoyat sortlorini ifads edon bu saviyya,
birbasa sosial mediada oks olunmasa da, miiasir kontekstdo rogomsal tohliikosizlik
masalalari ilo alagalondirils bilor. Soxsi molumatlarin qorunmasi, kibertohliikasizlik vo
onlayn platformalarda istifadoci hiiquqlar1 sosial mediada tohliikasizlik ehtiyaclarinin
miiasir formasi kimi ¢ixis edir.

e Sevgi vo mansubiyyat ehtiyaclary: Sosial media, fordlorin ictimai olagalor qurmagq,
dostluq v ailo miinasibatlorini davam etdirmak, qruplara va icmalara qosulmaq kimi
foaliyyatlor vasitesilo bu soviyyadoki ehtiyaclarini qarsiladigi mithiim sosial miihitdir.
Fordlor sosial mediada qarsiligh linsiyyat qurmaqla monsubiyyat hissi qazanir va sosial
bagliliglarini giiclondirirlor.

e Hormot ehtiyaci: Maslow-un nozoriyyssindo bu morhols, fordin ictimai statusu,
Ozgiivoni vo basqalar toraofindon gobul olunma istoyi ilo slagolondirilir. Sosial mediada
bu ehtiyac, bayanilma (like), sorh alma (comment), izloyici say1r vo tosdiglonmis
hesablar vasitosilo simvolik olaraq ifade olunur. Istifadogilor sosial mediada 6z
dayarlarinin taninmasini va sosial tasdiqini axtarirlar.

e Oziinii reallagdirma ehtiyaci: Bu morholo fordin potensialii tam sokildo hoyata
kegirmasi ilo baghdir. Sosial media bu ehtiyacin tomininds yaradic1 foaliyyat,

intellektual paylasimlar, ictimai togobbiislor vo soxsi doyarlorin ifadssi iiglin genis
21



imkanlar yaradir. Blog yazilari, video kontentlor, sonot paylasimlari vo sosial

mosuliyyet layiholorinds istirak bu ¢or¢ivado qiymatlondirils bilar.

Beloliklo, sosial media Maslow-un ehtiyaclar iyerarxiyast modelindo gdstorilon
psixoloji vo sosial tolobatlarin virtual platformalarda neco tozahiir etdiyini anlamaq {¢iin
effektiv analitik ¢orgiva toqdim edir. Bu olago hom sosial psixologiya, hom do kommunikasiya
elmlori baximindan miiasir dovriin insan davraniglarini izah etmoyo imkan verir. (Boyd, D.

2014)

Golocokdo rogomsal votondasliq anlayisinin genis yayilmasi ilo birlikdo dlkalor vo
madoniyyatlor arasindaki sorhadlor getdikco daha da silinmoyo baslayacaq. Qloballasan
diinyada elmi yeniliklor siirotlo yayilaraq yalniz bir 6lkoya deyil, biitiin bagariyyasts aid edilocak.
Bununla yanasi, 6lkolor arasinda ciddi ragabst miihiti yaranacaq. Bu rogabatds bazi dovlstlor
gabaqcil movqelor tutaraq tohsil sahosino daha ¢ox sormays yonoldocok vo inkisafi davam
etdirocoklor. Digar 6lkalor iso informasiya bollugu vo dezinformasiyanin tosiri altinda qalaraq
doyison dovriin talabloring uygunlasa bilmoyacak vo noticods aparict 6lkolordon asili vaziyyoto

diiso bilacoklar.

Comiyyetin miixtolif tobagolori; gonclor, yaslilar, tolobolor, sahibkarlar vo dovlot
qurumlart sosial medianin imkanlarindan forqli maqgsadlorls istifads edirlor. Bu platformalar
vasitasilo insanlar xabaorlari izloyir, ictimai masalolors miinasibat bildirir, yeni biliklor olds edir
vo sosial proseslora qatilirlar. Sosial medianin comiyyato tosiri yalniz miisbot deyil, eyni
zamanda monfi toroflori ilo do Oziinii gostorir. Malumatin siirstlo yayilmasi ilo yanas,
dezinformasiya, moxfiliyin pozulmasi vo psixoloji tosirlor do miizakiro mévzusudur (Selwyn,
N. 2009, s157).

Sosial medianin comiyyata tosiri bir cox sahado miisahids olunur vo bu tosir hom fordi,
hom do ictimai soviyyado 0ziinii gostorir. Miisbat cohatlorindon biri, forqli fikir vo diisiincolorin
sarbast sokildo paylasilmasina imkan yaratmasidir. Bu xiisusiyyat ictimai royin formalagsmasina
vo demokratik istirakin togviqino xidmat edir. Moasalon, bir sosial mosals ilo bagli sado bir
paylasim qisa miiddotdo minlorlo insan torofindon paylasilaraq genis rezonans dogura vo
comiyyatin diggatini homin mdévzuya yonslds bilar.

e Modoniyyat sahosindo sosial media forqli modoniyyatlora ¢ixis imkanlarin
genislondirir. Insanlar diinyanin miixtolif bolgolorindo yasayan fordlorin hoyat torzi,

adat-onanalori vo doyarlori ilo tanis ola bilirlor. Bu, madaeniyyatlorarasi anlagmanin
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artmasma va stereotiplorin aradan qalxmasina komok edir. Masalon, TikTok va
Instagram platformalarinda yerli sonstkarligin, folklorun vo milli yemaklorin global
auditoriyaya tanidilmasi bu tosirin konkret niimunasidir. Sosial medianin tasiri ilo dilin
istifadosi vo iinsiyyot formalari doyismisdir. Emojilor, qisaltmalar vo GIF-lor kimi
vizual linsiyyaot vasitolori, insanlarin daha stiratli vo tobii sokildo ifads etmolorine imkan
verir. Eyni zamanda, sosial mediada dilin qisaldilmasi vo ya Ozlinomoxsus dil
tislublarinin ortaya ¢ixmasi, moadoni bir dil formasimnin yaranmasina sobab olmusdur.
Beloliklo, madoniyyatlorarasi kommunikasiya asanlasir, lakin bazon bu dilin istifadosi,
xtisusila gonc nasil arasinda, dilin zenginliyini ve ananavi madaniyyatlari zaiflodo bilor.
Sosial media hom do modoni hibridliyin yaranmasina sorait yaradir. Forqli
modoaniyyatlorin sosial sobokolorde bir araya golmosi naticasinds, ononovi madoni
tosirlor bir-birina garisir vo yeni madoniyyat formalar1 yaranir. Bu fenomen, xiisusilo
musiqi, moda, film va sonat kimi sahalards daha aydin sokilds 6ziinti gostorir. Masalon,
YouTube vo Spotify kimi platformalarda forqli moadeniyyatlors aid musiqi torzlori
asanligla paylasilir va bir-birina qarisir, yeni vo hibrid musiqi tislublarinin yaranmasina
sobab olur. Sosial media platformalari, yeni madoniyyst formalarinin yaranmasina sorait
yaradir. Xiisusilo YouTube, Instagram vo TikTok kimi platformalarda istifadogilor
0zlorinin soxsi hayatlarini, yaradici layihalorini vo fordi madoni tocriibalorini paylasaraq
yeni bir madoniyyat anlayisi formalasdirirlar. Bu platformalarda yaranan "influencer"
madoniyyati, miiasir comiyyotdo 6no ¢ixan yeni bir fenomen olaraq, populyar
madoniyyati vo sosial tasiri shomiyyatli deracads doyisdirib. Masoalon, YouTube-da
yaradilan videolar, Instagram-daki sakillor vo TikTok-da yayilan qisa videolar miisyyan
madoni davraniglart vo dab anlayislarini ortaya qoyur, beloliklo sosial medianin bu
platformalar vasitasilo madaniyyatin giindolik hoyatin bir hissasi halina golmasine sabab
olur (Wodzicki, K., Schwammlein, E., & Moskaliuk, J. 2012,s 14).

Psixoloji baximdan sosial media hom motivasiyaverici, ham do manfi tosirlors malik
ola bilor. Bir torofdon insanlar burada dostok vo motivasiya ala, bonzor tocriibalori
paylasaraq emosional rahatliq tapa bilirlor. Digor torofdon, sosial miiqayiso, ideal
goriintii tozyiqi vo onlayn zorakiliq kimi hallar istifadsgilordo narahatliq, stres vo
Oziinoinam problemlori yarada bilor. Masalon, bozon Instagram-da paylasiimis
“miikommaol” hoyat torzi goriintiilori realligla uygun golmir vo bu da istifadogilorde 6z

hoyatlari ilo bagl naraziliq yarada bilor (B.Keles, 2020, s46).
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Sosial medianin siyasi va ictimai tosiri do nazaragarpacaqdir. Etiraz aksiyalarinin togkili,
sosial kampaniyalarin yayilmasi vo votondas istirak¢iligi kimi proseslords sosial media
miihiim rol oynayir. “Orob bahar1” hadisolori zamani vo yaxud “Black Lives Matter”
horokatinda sosial media insanlarin togkilatlanmasina, sosini duyurmasina vo diinyaya
mesaj gondormasing gorait yaratmisdir. Belo niimunalor gostorir ki, sosial media sadoco
informasiya yayim vasitosi deyil, hom do doyisimin katalizatorudur (B.A. Primack,
2017, s34). Sosial media, fordlorin siyasi diisiincalorinin tasirlonmoasindo, demokratiya
anlayislariin vo siyasi diislinco anlayislarinin doyismosindo olduqca tosirli bir
platformadir. insanlarin 6z saslorini esitdira bildiklori, basqasina tosir edo bildiklori va
basqasindan tosirlondiklori bu platformada siyasi monada sosiallasma da bas veras bilor.
ovvalco prezident basda olmaqla, demok olar ki, hor bir siyasot¢inin sosial media
istifado etmosi, siyasi toskilatlara aid sohifolor vo bu sohifolors ¢atma asanligi, fordlorin
sosial mediada siyasi monada sosiallasmalarini tomin edir. Fordlor 6z fikirlorino yaxin
olan siyasi togkilat1 yalniz soxsi mitinglorinds va ya faaliyyatlorinds dostoklomoak deyil,
hom do sosial media vasitosilo birlikdo dostokloys bilorlor. Bu dastok, fordin "mon do
varam" hissini yasamasina sobob olur (Caglar vo Kokli, 2017: 167). Caglar va
Asigbulmus, apardiglar1 todqigatda sosial mediada mdvcud olan siyasi sosializasiyanin
insanlarin siyasi diisiincalorini no qoder tasirlondirdiyini arasdirmislar. Xiisusilo X vo'Y
nasli iiclin tohsil soviyyosi asagi olan fordlorin sosial mediada yayilan siyasi
qarsidurmaralardan olduqca tosirlondiklorini vo fikirlorini yonlondirdiklorini ortaya
cixarmiglar (Caglar vo Asigbulmus, 2017: 34).

Eyni zamanda, sosial media vasitosilo maariflondirme vo tohsil yoniimlii mozmunlarin
yayilmasi da genis yayilmisdir. Misllimlor, miitoxassislor vo maariflondirici sshifolor
vasitasilo minlorlo insan miuxtalif movzularda bilik alda edir. Masalon, YouTube-da
yerlogdirilon tohsil videolari, TikTok-da yayimlanan qisa dorslor vo ya Instagram-da
paylasilan maariflondirici postlar bu funksiyanin konkret niimunsloridir. Sosial media,
hom do comiyyatin sosial inkisafina vo golocoyine dair maariflondirmo mogsadilo
istifado edilo bilor. Bu platformalar, ekoloji mosalolor, iqtisadi inkisaf, texnoloji
inqilablar vo digor comiyyatin galocoyini formalasdiran masalalora dair molumatlar
togdim edir. Sosial mediadaki maariflondirmo kampaniyalar1 insanlarin ekologiyaya,
sosial adalote, omok bazarina vo iqtisadiyyatin miixtalif sahalorine dair daha dorin
molumatlar aldo etmolorini tomin edir. Masalon, “yasil enerji” vo ya “ekoloji tomiz”
mohsullar hagqinda malumatlarin sosial mediada paylasilmasi comiyyatin daha miiasir
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vo davamli bir golocok qurmasina xidmat edir (Zheng, B., & Warschauer, M. 2015,s

72).
Sosial medianin comiyyato tosiri ¢oxsaxoalidir. O, insanlar1 birlosdire, maariflondira vo
foallagdira bildiyi kimi, diizgiin idaro olunmadigda monfi naticolora do sobab ola bilor. Bu

sobobdon sosial medianin comiyyatdoki rolunu balanshi sokildo doyorlondirmok vo onun

imkanlarindan mosuliyyatli gokilds istifads etmok vacibdir.

Cadval 1.3.1 Sosial medianin comiyyatd tasiri

Tasir sahasi Miisbat tasirlor Monfi tasirlor
Sosial Ictimai sobokolosmo, fikir azadlify, | Sosial tocrid, onlayn zorakiliq,
osia
ictimai kampaniyalarin yayilmasi soxsi molumatlarin ifsasi
. . Madani doyoerlorin tohrif
Madoniyyatlorin tanidilmast, o
Moadani o olunmasi, stereotiplorin
yaradiclt mazmunun tagviqi
yayilmasi
] . Daostok qruplari, motivasiya, Oziinsinami azalmast, sosial
Psixoloji . _ _
emosional paylagim imkani miiqayisa, asililiq
Sivai Votandasg foalliginin artmasi, sosial Dezinformasiya, saxta
iyasi
odalat harokatlarinin toskili xabarlorlo manipulyasiya
Tahsil va Onlayn doarslor, malumatin siiratli Qeyri-doqiq malumatlarin
maariflondirmo yayilmasi, todris resurslari yayilmasi, diqgotin dagilmasi
. Rogamsal marketing, kigik Yaniltic1 reklamlar, istehlak
Iqtisadi ) ) o
bizneslorin togviqi yoniimlii davraniglarin artmasi

Cadval 1.3.1-do (https://www.weforum.org) sosial medianin comiyyoto tosiri 6 osas

saho lizro — sosial, madoni, psixoloji, siyasi, tohsil vo maariflondirma, hamg¢inin iqtisadi
istigamotlords tohlil olunmusdur. Hor saho {izro hom miisbot, hom do monfi tosirlor qeyd
olunaraq sosial medianin ¢oxsaxali xarakteri oks etdirilmisdir.

Sosial sahado sosial media insanlarin bir-biri ilo olage qurmasina, ictimai
kampaniyalarin togkili vo yayilmasina sorait yaratsa da, eyni zamanda sosial tocrid, soxsi
hayatin gizliliyinin pozulmasi v onlayn zorakiliq kimi monfi hallara da sabab ola bilir.

Madoni sahads bu platformalar miixtolif madoniyyatlori bir araya gatirarak qarsiligh
anlagmani giiclondirir, lakin bozen moadoni dayarlorin tohrif olunmasi vo stereotiplorin

yayilmasi kimi risklor do movcuddur.
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Psixoloji tosirlor baximindan sosial media istifadocilora dostok vo emosional rahatliq
mokani toqdim etso do, ideal hayat torzi tosvirlori vo davamli miiqayisa hissi 6ziinsinamin
azalmasina va psixoloji narahatliglara sabab ola bilor.

Siyasi baximdan bu platformalar votondas foalligini vo ictimai istirak¢iligi giiclondirso
da, dezinformasiya va saxta xabarlarin yayilmasi ilo ictimai rayi manipulyasiya etmak {igiin do
istifads oluna bilir.

Tohsil vo maariflondirmo sahoasinds sosial media genis yronmo imkanlari vo molumatin
olcatanligini tomin edir, lakin etibarsiz monbolordon yayilan yanlis molumatlar vo digqetin
dagilmasi kimi monfi tosirlor do miimkiindiir.

Igtisadi baximdan iso sosial media kigik bizneslor iiciin effektiv reklam vasitosing
cevrilmis, eyni zamanda roqomsal marketing sahasindo inqilabi doyisikliklor yaratmisdir.
Bununla bels, yaniltict reklamlar vo istehlak yoniimlii davraniglarin artmasi da problemli
moqamlardandir. Sosial medianin istehlak¢i davranislarini doyisdirmasi do iqtisadiyyata
birbasa tosir edir. Sosial sobokolor iizorindon edilon reklamlar, influencerlorin mohsul
tovsiyalori vo miistori roylori istehlak¢ilarin alig-veris qorarlarini siirstlondirir. Bu, qlobal
bazarda istehlak vordislorinin doyismosine vo miixtsalif sektorlarda yeni taloblorin yaranmasina
gotirib ¢ixarir. Inkisaf edon toloblor, farqli iqtisadi sektorlarda daha gevik vo reaksiya veron
bazar strukturlarinin yaranmasina sobab olur. (K.P. Brady, 2010, 154).

Cadval 1.3.1 sosial medianin comiyyata tok yonlii deyil, hom miisbot, hom do manfi tosir
gostoran kompleks bir fenomen oldugunu gostorir. Bu tosirlori diizglin qiymatlondirmak vo
balansli istifadoni tomin etmak comiyyatin saglam inkisafi baximindan vacibdir.

Sosial medianin comiyyato tosiri kontekstinde onun normativ vo hiiquqi aspektlori
xtisusi ohomiyyat kosb edir. Bu platformalar tizorinden yayilan malumatlarin miqyast vo siirati,
fordi hiiquqlar, informasiya tohliikasizliyi vo ictimai sabitlik masalslorini bir arada glindomao
gotirir. Mohz bu sabobdon diinya 6lkalari sosial medianin hiiquqi ¢or¢ivasini miisyyanlosdirmok
vo onu ictimai maraqlarla uygun sokildo tonzimlomok istigamotindo miixtalif ganunverici
tosobbiislor hayata kegirmislor (C.S. Andreassen, 2012, 67).

On vacib mosolalorden biri goxsi molumatlarin qorunmasidir. Sosial media platformalari
istifadacilorin fordi malumatlarini toplayir, emal edir va bazan liciincii toraflorls boliisiir. Bu iso
moxfilik hiiququnun pozulmasi riskini artirir. Avropa Ittifaginda qobul olunmus Umumi
Molumatlarin Qorunmasi Qaydasi (GDPR) bu sahado niimunavi bir hiiquqi sonad hesab edilir.

Bu qayda fordlora soxsi melumatlarinin idarasi iizorinds genis hiiquqlar verir vo sosial media
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sirkotlorini molumatin soffaf, mogsodouygun vo hiiquqi osaslarla islonmasine macbur edir
(S.Zuboff, 2015, 103).

Digor bir aktual mosalo sosial mediada nifrat nitqlorinin, zorakilig1 tosviq edon vo ya
saxta xoborlorin yayilmasi ilo baghdir. Bu kontekstdo platforma masuliyyati anlayisi 6n plana
cixir. Mosolon, Almaniyada qlivvads olan NetzDG qanunu sosial media sirkotlorini zarorli
mozmunu 24 saat orzindo silmoye macbur edir. ABS-da isa 1996-c1 ildon qiivvade olan
Communications Decency Act-in 230-cu bolmasi platformalar istifadogi mozmununa gors
hiiquqgi mosuliyyatdon qoruyur. Bu, liberal vo miidaxilo¢i hiiquqi modellar arasinda ciddi forq
oldugunu gostarir. Azyaslilarin vo yeniyetmalorin hiiquglarinin qorunmasi sosial medianin
hiiquqi tonzimlomasinds ayrica diqqat tolab edir. Birlogmis Kralligin “Age Appropriate Design
Code” adl1 qanunu bu sahads xiisusi qeyd olunmalidir. Bu tonzimloma azyash istifadogilori
riskli mazmunlardan vo tozyigedici dizayn elementlorindon qorumaga yonslib, hamg¢inin ekran
vaxtinin azaldilmasi vo molumatlarin istifadesinde soffafligin tomin olunmasint hadofloyir
(Z.Tufekcei, 2014, 89).

Azorbaycan kontekstindo sosial media ilo bagl hiiquqi ¢orgivalor asason informasiya
tohliikosizliyi vo istifadoci hiiquglarinin  imumi qorunmasi prinsiplorine  osaslanir.
“Informasiya, informasiyalasdirma vo informasiyanin miihafizosi haqqinda ganun”, eloca do
“Kibertohliikasizlik strategiyasi (2022—-2027)” kimi sanadlor bu sahads asas normativ bazani
togkil edir. Lakin sosial media platformalarinin konkret foaliyystlorino dair daha spesifik
tonzimlomolorin hazirlanmasina ehtiyac qalmaqdadir.

Bu sobabdon sosial medianin hiiquqi tonzimlonmasi yalniz texniki vo inzibati mosalo
deyil, hom do ictimai rifah vo fordi azadliglarin balanslagdirilmasi1 baximindan strateji
ohomiyyst dasiyir. Hiiquqi mexanizmlor platformalarin mesuliyystini miioyyanlosdirmali,
votondaslarin hiiquqlarint qorumali vo eyni zamanda informasiya comiyystinds agiq vo

tohliikosiz miihitin formalagmasina xidmat etmalidir.

Cadval 1.3.2. Sosial media platformalarimin interaktivlik saviyyasi va tasir

spektri
Interaktivlik Comiyyata tasir
Platform ] Osas tasir saholori
saviyyasi (1-10) spektri (1-10)
Facebook 9 8 Siyasi, sosial, maariflondirmo
Instagram 8 7 Moadoni, psixoloji
TikTok 10 9 Psixoloji, madoni, tohsil
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YouTube 7 8 Maariflondirma, tohsil, sosial

_ Siyasi, sosial, informasiya
Twitter/X 6 9
paylasimi

Cadval 1.3.2 (https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-

ranked-by-number-of-users/) sosial media platformalarinin interaktivlik soviyyasi vo
comiyyata tosir spektri baximindan miiqayisali qiymatlondirilmosini toqdim edir. Interaktivlik
soviyyasi istifadagilorin platformada kegirdiyi vaxt, paylasim intensivliyi va qarsiligh slage
imkanlar: asasinda toyin olunmusdur. Tasir spektri iso sosial medianin forqli sahalors, siyasi,
sosial, psixoloji vo tohsil sahalorino tosir doracasini oks etdirir. Masolon, TikTok yiiksok
interaktivlik vo modani-psixoloji tasir potensiali ils segilorkon, Facebook hom sosial
sobakalogmo, hom do siyasi vo maariflondirici kampaniyalar {i¢iin genis tosir imkanlarina
malikdir. YouTube vo Instagram daha ¢ox vizual va tohsil yoniimlii mazmunlarla forqlonir.
Bu cadval sosial medianin yalniz texniki alst kimi deyil, eyni zamanda ictimai dinamikani

formalasdiran ¢oxfunksiyali bir vasito oldugunu gostorir.

1.4 Ragoamsal savadliliq va sosial medya alatlorinin 6yronma prosesina inteqrasiyasi

Miiasir dovrds informasiya-kommunikasiya texnologiyalarinin vo xiisusilo sosial
medianin siiratli inkisafi tohsil sisteminds yeni yanagsmalarin meydana g¢ixmasima sobab
olmusdur. Artiq ananavi todris metodlari ilo yanasi, rogomsal platformalarin vo sosial media
alatlorinin istifadosi Gyronmo prosesinin ayrilmaz hissasine ¢evrilmisdir. Bu kontekstdo
tolobalarin rogeamsal savadliliq saviyyasi va sosial media alstlorindan diizgiin istifads bacarigi
onlarin akademik foaliyyatina birbasa tosir gostoron oasas faktorlardan biri kimi ¢ixis edir (S.F
Abdullayeva, 2019).

Rogomsal savadliliq sadoco texnoloji alotlordon istifado bacarigi deyil, eyni zamanda
informasiyanin diizgiin axtarilmasi, tohlil olunmasi, etibarliliginin giymotlondirilmasi vo etik
gaydalara asason paylasilmasi kimi kompleks bacariqlari shats edir. Talobalorin bu bacariqlara
sahib olmas1 onlarin tohsil prosesinds daha foal istirak etmasini, miistaqil sokildo aragdirmalar
aparmasini vo molumatlardan somorsli sokildo faydalanmasini tamin edir (Selwyn, N. 2009 ).

Sosial media alotlori iso dyronmonin daha interaktiv vo dinamik sokildo hayata
kegirilmasine imkan yaradir. YouTube, Telegram, WhatsApp, Instagram kimi platformalar

miiollim va talobs arasinda siiratli alage qurulmasini, 6yradici mozmunlarin vizual vo sasli
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sokildo paylasilmasin1 vo qrup soklinds miizakirslorin aparilmasint mimkiin edir. Eyni
zamanda, sosial media vasitosilo tolobolor 6z biliklorini basqalari ilo paylasmaq, todris
movzular: tizro miizakiralords istirak etmok vo global tohsil resurslarina ¢ixis aldo etmok
imkanina malik olurlar. Bu bolmodo rogomsal savadliligin vo sosial media alstlorinin
tolobalorin 6yranmo miihitine inteqrasiyasi, bunun istiinliiklari vo qarsiya ¢ixan gatinliklor
arasdirilacaq, homginin konkret niimunalar va tacriibalor asasinda bu prosesin effektivliyina
dair imumi naticalar togdim olunacaq (A. Kaplan, 2010, 56).

Rogomsal savadliliq glinimiiziin tohsil miihitindo tolobalor tiglin zoruri bacariga
cevrilmisdir. Informasiya bollugu vo rogemsal monbalorin ¢oxlugu seraitindo tolobonin bu
molumatlart diizgiin se¢a, tohlil eds va istifado eds bilmasi onun akademik ugurunu miiayyan
edon osas amillordandir. Ragomsal savadliliq yalniz texnoloji vasitalordan istifade bacarigi ila
mohdudlasmir, eyni zamanda informasiya tohliikasizliyi, manba etibarlilig1 vo rogomsal etika
kimi anlayislari da ohato edir. Bu baximdan talobalorin tonqidi diisiinms, molumati
giymatlondirma vo rogomsal miihitdo masuliyyatli davranma bacariqlari tohsil sisteminin asas
hodaflarindon biri olmalidir (Moran, M., Seaman, J., & Tinti-Kane, H. 2011).

Sosial media alatlori isa tadris prosesine ¢evik va interaktiv yanagma toqdim edir. Ononavi
dors resurslarindan forgli olaraq, bu alotlor tohsil prosesini vizual, audio vo praktik baximdan
zonginlosdirarak tolobalorin dyronmoys maragini artirir. Masalon, YouTube platformasinda
dars videolarmin izlonmasi talobalara istanilon zaman va mokanda mévzulart tokrar nozardon
kecirmok imkani yaradir. WhatsApp vo Telegram kimi mesajlagma proqramlari tolobo-miiallim
alagesini giiclondirir, qrup islarinin togkilini asanlagdirir vo darsdonkanar sual-cavab imkanlari
yaradir.Sosial media vasitasilo talobalar beynalxalq tohsil icmalarina qosula, miitoxassislarin
moqalalorini va ¢ixislarini izlays, hotta onlarla birbasa olage quraraq 6z inkisaflarini davam
etdira bilirlor. Bu, yalniz bilik aldo etmok deyil, ham da &yranilon biliklorin praktik tatbigini
gormok Vo todris prosesinds foal istirak etmok imkani verir. Instagram vo TikTok Kimi
platformalarda isa qisa, diggatcalbedici va yaradict mazmunlar vasitssils tohsil moalumatlarinin
toqdim edilmosi miiasir taloba naslina daha uygun yanagma formasi kimi ¢ixis edir (Wodzicki,
K., Schwimmlein, E., & Moskaliuk, J. 2012 s,9-14).

Lakin sosial medianin 6yronmo prosesing inteqrasiyasi yalniz imkanlarla mohdudlasmur;
bu miihitdo bazi risklor vo ¢atinliklor do méveuddur. Diggotin tez dagilmasi, mozmunun sathi
qavranilmasi, geyri-etibarlt monbalardan istifads vo rogomsal asililiq bu sahoado asas problemlor
sirasinda yer alir. Buna gora do rogomsal savadliliq yalniz texniki biliklorlo deyil, eyni zamanda

saglam rogomsal davranis formalagdirmagla giiclondirilmalidir.
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Tolabalorin sosial mediani yalniz aylonca deyil, hom do 6yronma aloti kimi dork etmasi
va bu istigamotdo yonlondirilmasi miiasir tohsil sisteminin asas vozifalorindan biridir. Bu
mogsadlo ali vo orta ixtisas tohsil miiassisalorinds rogomsal bacariglarin inkisafina yonalmis
programlarin hazirlanmasi1 vo sosial media alotlorinin todriso diizgiin inteqrasiyasi vacib
ohomiyyat dasiyir. Belaliklo, rogomsal savadli vo sosial mediadan diizgiin istifado edon
tolobalor ham akademik, ham do soxsi inkisaf baximindan daha g¢evik vo bacariqli fardlora
gevrilirlor (Zheng, B., & Warschauer, M. 2015 s 72-79).

Roagomsal savadliliq talobalorin informasiya texnologiyalarindan somarali istifado etmo
bacarigini shats edir. Bu bacariqlar tolobonin sosial media alstlorinden diizgiin vo moqsadyonlii
sokildo istifado etmosino imkan yaradir. Daha sonra bu alotlor, masolon, YouTube, Telegram,
WhatsApp va diger platformalar, 6yronmo miihitinin ¢evikliyini ve interaktivliyini artiraraq
todris prosesini daha olgatan vo maraqli edir. Sosial media alotlorinin istifadesi dyronmao
prosesino miisbat tosir gostorir: tolobalorin motivasiyas: artir, tokrarlama vo Oziiniifado
imkanlar1 genislonir, miiollim-tolobo miinasibotlori daha operativ vo dinamik hala golir. Bu
prosesin sonunda tolobonin akademik faaliyyoti giiclonir vo bu, ilkin morhsloys — sosial
medianin imumi tosirino — qayidaraq dovri bir mexanizm yaradir.Sxem sosial medianin
akademik foaliyyato tosirini yalniz statik deyil, dinamik va garsiligl sokilds inkisaf edon bir
proses kimi toqdim edir (Balakrishnan, V., & Gan, C. L. 2016 s 190-199).

Sakil 1.4.1. Sosial medianin 6yronma prosesina tasir aspektlori

Tokrarlama vo

Oziiniiifads

el bacariginin inkisafi

imkam

Miisllim va talaba
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interaktiv vo
maraqh tadris

i
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prosesing
tosiri

Motivasiyanin Fordi va qrup asash
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Sokil 1.4.1- do (https://doi.org/10.1016/j.compedu.2011.08.004 sosial medianin

Oyronma prosesing tosiri miixtolif istiqamatlor {izra tosnif olunaraq toqdim edilir. Markozdo
yer alan sosial medianin dyronma prosesing tosiri anlayisi alt1 osas istigamoto ayrilir vo hor
biri bu tosirin konkret bir aspektini izah edir. Sosial media dyronmoyo maragi artirmagqla
yanasi, tolobalordo daxili motivasiyanin giiclonmosina sabob olur. Miixtalif interaktiv
mozmunlar v forqli togdimat tisullar1 sayasindo tolobolorin dorslors olan maragi yiiksolir vo
onlar 6yronmoys daha foal sokildo qosulurlar.

Sosial media interaktiv vo maraqli todris miihitinin formalagsmasina komok edir.
Miiollimlor vo tolobalor arasinda miizakirslor, canli yayimlar vo sual-cavab sessiyalari dorslorin
daha dinamik va calbedici sokildo aparilmasini tomin edir.Sosial medianin digor 6nomli tosiri
talobalara tokrar vo méhkomlondirmo imkani vermasidir. Paylagilan mozmunlarin istonilon vaxt
yenidon izlonmasi va istifads olunmasi, fordi dyronmae tempins uygun tadris prosesini miimkiin
edir. Talabalorin 6ziintiifado bacarigi da bu miihitdo inkisaf edir. Sosial platformalarda fikir
paylagimi, togdimat hazirligi, video vo yazili mozmunlarin yaradilmasi tolobolorin yaradict vo
tonqidi diigiinma bacariglarini giiclondirir (Selwyn, N. 2009 s 157-174).

Eyni zamanda, miisllim va tolobo arasinda g¢evik olagonin qurulmasi sosial medianin
ohomiyyatli iistiinliiklorindon biridir. Dorsdonkonar vaxtlarda belo miiollimlors sual vermak,
tapsiriglart miizakiro etmok vo dors materiallar1 almaq asanlasir.Sosial media hom do fordi vo
grup osasli dyronmoni dostokloyir. Tolobalor tokbasina molumat toplamaqgla yanasi, qrup
miizakiralorino qosularaq birgs dyronma tocriibasi qazanirlar. Bu xiisusiyyatlor birlikds sosial
medianin tohsil prosesinde neco funksional va goxistigamatli tosire malik oldugunu niimayis
etdirir.

Miisllimloar tigiin nozards tutulmus Milli Tohsil Texnologiyalar1 Standartlart (NETS) vo
Tohsildo Texnologiya iizro Beynolxalq Comiyyatin (ISTE) arasdirmalarina asason, tolabolorin
vo miisllimlorin XXI asr texnologiyasindan neco istifado etmali olduqlart miioyyonlosdirilmis
vo bu istigamatdo bir sira asas bacariglar formalasdirilmisdir (ISTE Standards for Students)
(Cansoy, R., 2018). Bu bacariqlar asagidaki alt1 osas istiqgamati ohato edir:
> Yenilik vo innovasiya — Tolobolor texnologiyadan istifado edorok yaradici ideyalar ortaya
goymali, yeni va orijinal mohsullar formalasdirmaga togobbiis gdstormalidirlor.
> Unsiyyat vo omokdasliq — Talobalor 6z dyronmoa proseslarini aktiv sokildo idars etmoli, digor

soxslarla effektiv omokdasliq qurmali va qarsiliglt dyranmays téhfo vermayi bacarmalidirlar.
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> Rogomsal votondasliq — Tolobalor texnologiyadan etik, mosuliyyatli vo tohliikasiz sokildo
istifade etmoyi dyronmali, raqomsal miihitds sosial va hiiquqi normalara riayat etmalidirlor.

> Texnoloji proseslori vo konsepsiyalar1 anlama — Bu bacariq tolobalorin texnologiya ilo bagl
alatlori, sistemlori vo anlayislart monimsomalorini nozordo tutur.

> Aragdirma vo informasiya savadliligi — Talobalor hor hanst mévzu ilo bagl miistoqil sokildo

arasdirma aparmali, informasiya monbolorini diizglin se¢gmoli vo miiasir texnologiyadan
effektiv istifado etmoyi bacarmalidirlar.

> Tonqidi diisiinmo, problem hall etmo vo qorarvermo — Tolobolor qarsilasdiqlar: problemlori
analiz etmayi, uygun qorarlar gqobul etmayi, layiho hazirlamagi vo bu proses arzinde yaranan
cotinliklori somarali gokildo aradan qaldirmagi bacarmalidirlar.

Hong Konq da medianin rolunun shomiyyatli oldugu tez-tez vurgulayir. Bu baximdan,
media savadliligina sahib olan bir fordin gostordiyi asas davranis xiisusiyyatlori asagidaki kimi
geyd olunur (Gérmez, E., 2014):

* Medianin giindslik hoyata gostordiyi tasirin stiurlu sokildo dork edilmaosi;

* Medianin toqdim etdiyi molumat vo foaliyyastlori tohlil va interpretasiya eds bilma
bacarigi;

* Mediadan samarali vo magsodydnlii sokilds istifade edorok dyrono bilma gabiliyyati.

1.5 Sosial 6yronmaya? asaslanan pedaqoji nazariyyalar

Oyronmo insan hoyatinda émiir boyu davam edon vo fardin davramisinda qalict izlor
buraxan miirokkeb bir proses kimi doyorlondirilir. Bu proses insanin dogumundan baslayaraq
ovval ailo miihiti, daha sonra iso miisllimlar, sosial shato va dostlarla olan qarsiliql slags vo
tocriibolor vasitosilo formalagir. Fordlor {iciin ilk tinsiyyot miihiti ailo olmagla, bu proses
moktabdas planli vo magsadli sokildo davam etdirilorok dyronmo—Oyratma foaliyystinin asas
komponentlorini togkil edir. Oyronms anlayisi tohsil vo pedaqoji qarsiligli olagonin demok olar
ki, biitlin aspektlorini ohato edir. Bu anlayis insanin yaradiciliq gabiliyystinin, bacariqlarinin,
vordislorinin inkisafin1 vo miinasibatlorinin méhkomlondirilmosini do ohato edir. Oyronmoa
prosesi fordin otraf miihitlo qarsiliqli slageds oldugu miixtslif situasiyalar zamani bag verir vo
bu proses naticasinda yeni bilik, bacariq, doyar vo miinasibatlor qazanilir ki, bunlar da davranig

doyisikliyinin asasini togkil edir (Schunk, D. H. 2012, s83).
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Comiyyotdo fordlor, xiisusilo usaqlar, digor insanlar1 miisahido edorok vo onlart model
gotlirorok  Oyronirlor. Onlar basqalarinin  davranislarinin - miikafatlandirilldigini vo  ya
cozalandirildigini miisahido edarak, hansi davraniglarin gobul edildiyini vo ya rodd edildiyini
anlayirlar. Bu sobabdon, sosial 6yronmo anlayis1 “basqalarini miisahido edorok otraf miihitdon
Oyronmo” v ya “comiyyat daxilindo 6yronma” kimi do izah olunur. Masalon, velosiped siirmo,
tizmo kimi bir ¢ox bacariq sinag-sshv yolu ilo qazanilsa da, bozi hallarda insanlar bu bacariqlari
basqgalarini miisahids edorok dyronirlor (J.E.Ormrod, 2016, s69).

Insanlarin miisahido vo modellosdirma yolu ilo dyrona bilocayi fikri tarixi baximdan
Platon va Aristotels godar uzanir. Onlarin fikrinca, tohsil prosesindo sagirdlor tiglin niimunas ola
bilacok an yaxsi modellarin segilorak tagdim olunmasi, 6yranmani tagviq edon osas tisullardan
biri sayilirdi. Daha sonra bu yanagmani inkisaf etdiron John Dewey olmusdur. Onun fikrinco,
insan sosial qarsiligl tasirlor naticasindo 6z diisiinco vo tocriibalorini paylasaraq zamanla fordi
yaddas formalagdirir. Bu, Oyronmonin yalniz fordi deyil, hom do sosial kontekstdo
formalasdigini gostorir (Senemoglu, 2013, s. 220).

“Sosial dyronmo” anlayisi ilk dofo 1947-ci ildo Julian Rotter torafindon elmi odobiyyata
daxil edilmisdir. Rotter insan1 hoyat tocriibalorini yonlondirmo gabiliyystine malik, stiurlu bir
varliq kimi xarakterizo edir. Onun fikrinco, insan davranislarina tosir edon asas amillordon biri
xarici stimullar vo bu stimullara verilon miisbot vo ya manfi giiclondirma prosesidir. Rottera
goro fordin soxsiyyati, onun 6zl ilo otraf mihit arasindaki qarsiligli miinasibatlorin naticasidir.
Buna gors do insan davraniglarini dork etmok iigiin onun ovvalki tocriibolorini vo qarsilagdigi

stimullara reaksiyalarini analiz etmak zoruridir (J.P.Gee, 2003, 22).

Sosiokultural nozeriyye sosial qarsilight olageni vo maodoni konteksti dyronmenin osas
elementi hesab edir. Bu nazoriyyaya uygun olaraq, sosial media istifadocilors birge miizakiralor
aparmaq, qrup soklindo dyronmok vo modoniyyatlorarasi fikir miibadilosi aparmaq imkani verir.
Forumlar, qrup ¢atlar1 va canli yayimlar bu funksiyani dastokloyir (Al-Rahmi, W. M., Othman,
M. S., & Yusuf, L. M. 2015 s112).

Konstruktivist yanagsmaya goro, toloba biliklori 6zii qurur vo bunu real tocriiboyo
osaslanaraq edir. Sosial media platformalar1 tolabsalors bloq yazmagq, layiho hazirlamaq va 6z
Oyradici mozmunlarini paylasmaq imkani toqdim edorok, onlar1 foal vo yaradict dyronona
cevirir. Kooperativ dyronma nazoriyyasinds iso omokdasliq vo qrup isino osaslanan tohsil vacib

yer tutur. Sosial media vasitasila tolobalar birgs layihalor hazirlaya, qrup soklinds toqdimatlar
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toskil eda vo bir-birilorini dostoklays bilirlor. Telegram vo WhatsApp kimi platformalar bu
mogsadlos tez-tez istifado olunur.

Hovard Qardner torofindon iroli siiriilmiis coxnovlii intellekt nozoriyyosi insanin
tofokkiir vo Oyronmo qabiliyyotlorinin miixtolif saholordo forglondiyini iddia edir. Bu
nazariyyaya gora har bir insanin dyronma iisulu farqli intellekt ndvlorine (mantiqi-riyazi,verbal-
lingvistik, vizual-mokan, musiqi, badon-kinestetik, naturalist, soxslorarasi vo soxsdaxili)
osaslanir. Miiasir dovrdo sosial media platformalarinin artan tosiri bu nozoriyys ilo paralel
sokilda tolabalorin forqli 6yronmo ehtiyaclarini qarsilamaq potensialina malikdir. Sosial media
miixtalif intellekt novlerine uygun Oyronms miihitlori yaratmaq baximindan ohamiyyatli
imkanlar toqdim edir. Mosalon, vizual-mokan intellektino malik tolobolor {i¢iin instagram,
Pinterest,Youtube kimi platformalarda toqdim olunan qrafiklor, vizual todris videolar1 daha
effektiv Oyronmoyo sorait yaradir. Verbal-linqvistik intellekti {istiin olanlar ii¢lin iso bloq
yazilari, forum miizakirolori vo sorhlor vasitosilo fikir miibadilosi ohomiyyotli dyronmo
resursudur. Eyni zamanda soxslorarasi intellekt sahiblori {igiin sosial media iizorindon qurulan
omokdasliq, qrup miizakirslori vo onlayn layihs islori biliklorin sosial qarsiligl slage yolu ilo
qurulmasina gorait yaradir. Bundan slavo, soxsdaxili intellekts sahib olan tolobalar {igiin sosial
media 6z-6ziino tohlil aparma va fordi dyronmo prosesini stimullasdiran fordi bloq va geydlor
vasitasilo dyronmoyi asanlasdirir. Musiqi intellekti olanlar isa YouTube vo Spotify kimi
platformalarda audio va ritm osasli yronma mozmunlar ils yiiksok naticolor alds eds bilarlor.
(Gardner. 1963)

Informasiyaya osaslanan dyronmo yanasmast iso talobolarin informasiya axtarma, tohlil
etmo va diizgiin istifado etmo bacariqlarini 6n plana ¢okir. Sosial mediada bu, tolabalorin etibarli
monbolordon molumat oldo etmosi, maariflondirici sohifolori izlomasi vo rogomsal
savadliglarini artirmasi il alagalidir (Manca, S., & Ranieri, M. 2016 s216-230).

Sosial Oyronmo yanagmalarinda sosial medianin rolu yalmiz nozori osaslarla
mohdudlasmir, eyni zamanda tadris prosesinda konkret tatbiqlorle 6zlinli gdstorir. Miasir tohsil
miihitinds sosial media platformalar1 tolobolor arasinda bilik paylagimi, qrup islorinin togkili,
onlayn miizakiralor vo interaktiv dyronmo Usullarinin hayata kegirilmasi {iglin genis istifados
olunur. Bu da gostorir ki, sosial media pedaqoji nozoriyyoslorin totbiqindo funksional va ¢evik
bir vasitoyo cevrilmisdir. Tadris prosesindo sosial media vasitosilo toskil olunan kooperativ
Oyronma tisullar1 tolobalarin birgs isloma bacariglarini inkisaf etdirir. Qrup soklinds aparilan
layiholar, toqdimatlar vo miizakirolor, talobalords yalniz mdvzu ile bagl biliyin deyil, hom do

linsiyyot, omokdasliq vo masuliyyot kimi sosial bacariglarin formalagsmasina sorait yaradir.
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Maosalon, Telegram voa WhatsApp qruplarinda miitomadi dors miizakiralori, Facebook vasitasilo
Oyradici soshifalorin izlonmasi vo YouTube-da qrup layihslorinin video toqdimat soklinda
hazirlanmas1 buna konkret niimunolordir.

Sosial media hom da tolabalar iiglin geyri-formal dyronmo imkanlar1 yaradir. ©Ononovi
sinif c¢orgivosindon konarda tolobolor maraq gostordiklori mdvzularda sorbost sokildo
informasiya toplaya, biliklorini dorinlosdira va fordi dyronma torzino uygun metodlar totbiq edo
bilirlor. Masolon, vizual dyronmoyo iistiinliik veron tolobolor infoqrafikalar vo qisa video
mozmunlar vasitosilo daha yaxsi noticolor oaldo edo bilirlor. Bu, tohsildo fordilogsdirmo vo
sagirdmorkozli yanagmanin reallagmasina xidmot edir.Sosial media yaradici ifado vo
Oziiniifado bacarigint giiclondiron miihiim platformalardan biridir. Tolobolor 6z fikirlorini
moqals, bloq yazisi, togdimat vo ya video soklindo ifado edorok daha genis auditoriya ilo
paylasir, roy vo geribildirim alir, bu da onlarin tonqidi vo yaradict diisiinms gabiliyyatlorini
inkigaf etdirir. Sosial medianin bu funksiyasi tolobolori passiv informasiya istehlak¢isindan
aktiv bilik istehsalgisina gevirir (Chugh, R., & Ruhi, U. 2018 s605-616).

Sosial medianin dyronmo miihiting inteqrasiyasi ilo bagli bazi ¢atinliklor vo risklor do
moéveuddur. Informasiyanin dogrulugunun yoxlanmamasi, diqqotin tez yaymnmasi, roqabat
tozyiqi vo akademik geyri-somimiyyat kimi hallar bu miihitin diizgiin idars olunmadiqda monfi
tasirlor yarada bilocayini gostorir. Bu sababdan, tolobolordos yalniz texniki bacariglar deyil, eyni
zamanda rogamsal masuliyyat, informasiya savadlilig1 vo etik davranis formalasdirilmalidir.

Sosial medianin tohsildo ugurlu totbiqi liclin onun pedaqoji mogsadlora uygun
planlasdirilmas: vo diizgiin idara olunmasi vacibdir. Miisllimlor sosial media vasitolorinden
sadaca texnoloji vasita kimi deyil, interaktiv, yaradici va toloba yoniimlii todris vasitasi kimi
istifado etmolidirlor. Tolobalor iso bu platformalar1 sadacs aylonco deyil, hom do dyronmo vo
inkisaf aloti kimi gobul etmalidirlor. Bu yanasma, miiasir tohsilin osas moagsodi olan tonqidi
diistinon, yaradici va sosial bacariqlara malik talabalarin yetisdirilmasina téhfa verir (Dhir, A.,
Buragga, K., & Boreggah, A. A. 2013 s672-691).

Sosial 0yronmo nozariyyasini sistemlogdiron digor mithiim nozariyyagi iso rus psixoloqu
Lev Viqotskidir. O, “yaxin inkisaf zonas1” (zone of proximal development) anlayisini irali
siirorok, Oyronmonin sosial mihitds, Oyrononin maraqlari ¢orcivasindo vo daha tocriibali
soxslorin rohborliyi ilo bas verdiyini vurgulamisdir. Bu baxis sosial 6yronmonin yalniz passiv
miisahidays asaslanmadigini, eyni zamanda qarsiliqli sosial miinasibatlorin vo baladgilik edon

modellarin rolunu 6n plana ¢okdiyini gostorir.
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1.5.1 Lev Vigotskinin “sosial inkisaf” nazariyyasi

Lev Vigotski pedaqogika vo psixologiya sahosindo miiasir dyronmo nozoriyyolorinin
formalagsmasina miihiim tohfolor vermis rus psixoloqudur. Onun osas elmi tohfosi “sosial
inkisaf nozoriyyosi”’dir. Bu nozoriyyayo osason insan dyronmasi sosial kontekstdo bas verir,
biliklorin monimsanilmasi {i¢iin garsiligli iinsiyyat vo omokdasliq vacib rol oynayir. Vigotskiyo
gora dyronmo yalniz fordi zehni foaliyystlo izah oluna bilmoaz, oksina, bu proses daha tocriibali
fordlorlo — misllimlorls, valideynlorlo, homyasidlarla sosial garsiliqli alago noticosindo bas
verir. Bu baxis, onun “yaxin inkisaf zonas1” (YIZ) anlayis1 ilo izah olunur. YIZ, bir fordin
tokbasina yerins yetira bilmayacayi, lakin bagqalarinin kdmayi ilo icra eds bilacayi faaliyystlor
sahosini ifado edir. Mohz bu sahado Oyrotmo vo Oyronmo daha tosirli vo mohsuldar olur

(J.V.Wertsch, 1991, s78).

Viqotskinin nazoriyyasi tohsilde “konstruktivist” yanagmanin tomolini toskil edir. O,
Oyronmoni passiv bilik 6tiirtilmasi kimi deyil, aktiv vo sosial konstruksiya prosesi kimi goriir.
Bu yanasma, xiisusilo miiasir dovrdo interaktiv tolim texnologiyalarinin vo sosial dyronmo

platformalariin artmasi ilo daha aktual olmusdur.

Viqotskiyo goro insan Oyronmosi sosial garsiliglt tasir noticosindo formalasir vo bu
proses zamani daha tocriibali fordlorin — miiollimlorin, homyasidlarin vo ya digor bilikli
soxslorin rolu bdyiikdiir. Onun “yaxin inkisaf zonas1” (Y1Z) anlayis1 isa tolobonin &zbasina edo
bilmadiyi, lakin sosial dostok vo yonlondirma ilo bacara bilacoyi faaliyystlora diqqet ¢okir.

Bu nozoriyyo sosial medianin tohsil sahasindo istifadasi ilo birbasa slagolondirilo bilar.
Sosial media platformalart — forumlar, tohsil qruplari, interaktiv sobokoalor vo onlayn tolim
icmalar1 tolabolorin homyasidlar1 vo miisllimlorle real zamanli vo asinxron sokilde qarsiliqh
olaqo qurmasina imkan verir. Belsliklo, tolobolor sosial media tizorindon tolimatlandirici dostok
alaraq, YIZ daxilinds olan bilik vo bacariglart monimsays bilirlar. (V. Veer, R., Valsiner, J.
1991, s200). Eyni zamanda, sosial media vasitasilo miixtalif manbalors ¢ix1s, fikir miibadilasi
vo omakdasliq dyronmonin aktiv, dialoji vo konstruktiv prosesa ¢evrilmasina sorait yaradir. Bu
da Viqotskinin sosial qarsiligli tosirin dyranmodaki ohamiyyatini vurgulayan yanagmasi ilo {ist-
isto diistir. Notico etibarilo, Viqotskinin nozoriyyasi sosial medianin Syronmoni neca

dostokladiyini izah etmok ti¢iin giiclii bir nozoari ¢ar¢ive toqdim edir. Sosial media, tolobolorin
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kognitiv inkisaflarint stimullagdiran sosial qarsiliqli tosir miihitlori yaratmagqla, onlarin tolim

prosesindo daha faal istirak¢1 olmalarina sorait yaradir. (Daniels, H. 2001, s89).

1.5.2 Albert Banduranin “sosial 6yronma” nazariyyosi

Albert Bandura sosial dyronmo nozoriyyasini on tosirli sokildo 1977-ci ildo hoyata
kecirdiyi moshur “Bobo oyuncag1” tocriibasi ilo diinyaya tanitmigdir. Bu tocriibads bir otaga
“Bobo” adlandirilan oyuncaq yerlosdirilmis vo Banduranin komokgisi otaga girorok oyuncaga
qars1 aqressiv davraniglar sorgilomisdir. O, oyuncaga qisqirmis, tohqiredici sézlor demis vo
olindoki osyalar1 oyuncaga atmisdir. Bu davraniglarin goriintiisii lento alinaraq ti¢ forqli usaq

grupuna gostorilmisdir: (A.Bandura, 1986, s310)

Birinci qrupa modelin davraniglarinin miikafatlandirildigr video gostorilmis vo bu
usaqglara eyni Bobo oyuncagi verildikde, onlar da miisahido etdiklori aqressiv davranislari
tokrar etmislor. ikinci qrupa iso modelin davranislarinin cozalandirildig: video gostorilmis vo
bu qrupdaki usaqglar arasinda oyuncaga qarsi an az aqressiv davranig miisahido olunmusdur.
Ugiincii qrupa iso neytral davramslarm yer aldigi — yoni no miikafatlandirilan, na do
cozalandirilan — goriintii izladilmis vo bu qrupdaki usaqlarin davranislar1 yuxaridaki iki qrup

arasinda yer almigdir.

Bu tacriibanin naticasi olaraq, usaqlarin miikafatlandirilan davranislara daha ¢ox meylli
olduglari, cozalandirilan davranislara qarsi iso daha az aqressiv davrandiglari miisahido
olunmusdur. Hom miisbat, hom do monfi davraniglar miisahidoys asason dyronilmis, lakin bu
davraniglarin toqlidi miikafat vo cozaya gore doyisiklik gostormisdir. (A.Bandura, 1997, s220)

Albert Banduranin sosial Oyronmo nozoriyyesi sosial media vasitesilo dyronmo
proseslorini izah etmok baximindan son dorace aktual vo izahli bir ¢orgive toqdim edir. Bu
nazariyyayo asasan Oyronma yalniz birbasa tocriiba yolu ilo deyil, hom do miisahids, model
gotiirma vo toqlid yolu ilo bag verir. Sosial media iso mohz bu miisahidoys asaslanan 6yronmao
miihitini giiclondiron bir platforma kimi ¢ixis edir. Sosial mediada istifadogilor miixtolif
movzularda — istor akademik, istorsa do sosial sahslorde — niifuzlu soxslori, yasidlarini vo ya
taninmis simalar1 miisahido edorok davranis vo molumat modellori formalagdira bilirlor.

(D.H.Schunk, 2006, s75).

199 ¢

Banduranin vurguladigi “modelin miisahidosi”, “glic vo coza mexanizmlori” vo “toqlid

prosesi” sosial media miihitindo do eynilo miisahido olunur. Masalon, sosial sobokolordo

37



miuoyyon davranislarin (masoalon, aktiv dyronma iisullarr, mohsuldar zaman idaroetmasi vo s.)
29 ¢¢

yiiksok “bayonma”, “sorh” vo “paylagma” ilo miikafatlandirilmasi homin davranislarin digor

istifadogilor torafindon do toqlid edilmasina sobab olur.

Bundan slave, sosial media vasitasilo dyroanmo prosesinde Banduranin nozariyyesindo
yer alan “Oziinlitonzimloyici 6yronma”, “6ziinoinam” vo “effektivlik gézlontisi” anlayislar1 da
ohomiyyatli yer tutur. Sagird vo toloboalor sosial mediada ugurlu dyronmo niimunalori ilo
qarsilasdiqda, onlar da 6zlarine qarsi daha yiiksok gozlontilor formalasdiraraq toqlid va tocriiba

yolu ilo oxsar nailiyyatlor alds etmays ¢alisirlar (C.Grenhow, 2016, s26).

Notico etibarilo, Banduranin sosial dyronmo nozoriyyosi sosial medianin dyronmao
tizorindaki tosirini izah etmok iigiin nozori osas yaradir vo sosial mediada passiv istirak belo

miisahidoyo osaslanan aktiv Oyronma davranisina ¢evrilo bilar.

1.6 Miiasir dovrds beynolxalq tacriibonin taloba 6yranmasinda sosial mediadan bir alat

kimi istifads strategiyalar

Miiasir dovrdo diinyanin bir ¢ox inkisaf etmis 6lkolorinin tohsil modellorinds sosial
media artiq sadoco kommunikasiya vasitosi deyil, hom do dyronmoni tosviq edon, informasiya
miibadilasini siiratlondiran va talabolorin faalligini artiran strateji bir alot kimi istifads olunur.
Beynolxalq tocriibolor gostorir ki, sosial medianin diizgiin planlagdirilmis vo pedaqoji
mogsadlora uygunlagdirilmis istifadosi tolobalorin dorse maragini artirir, yronmoni fordilogdirir
vo interaktiv todris miihitinin formalagsmasina sorait yaradir.

Sosial media alatlorindon tohsil mogsadilo istifadedo ABS, Finlandiya, Conubi Koreya,
Sinqapur vo Birlosmis Kralliq kimi 6lkslor niimunovi tocriibaye malikdir. Bu 6lkelords sosial
media vasitalari todrisin bir hissasi kimi dars planlarina daxil edilir vo miiallimlor onun totbiqi
izra xtiisusi hazirliq kurslari kegirlor.

ABS-da “flipped classroom” (torsino ¢evrilmis sinif) modeli ¢argivasindo miiollimlor
dors movzularini avvalcadon YouTube vo ya digor platformalarda yerlogdirir, dors zamani is9
daha ¢ox miizakirs vo totbiq yoniimlii foaliyyotlors {istlinliik verilir. Bu yanasma tolobonin dorsa
aktiv calb olunmasini vo dyranmonin darinlasdirilmoasini tomin edir. LinkedIn platformasi
2025-ci ilin avvalinde diinya iizra 1,15 milyard aktiv istifadog¢iyo sahibdir . Bu istifadagilorin
on bdyiik hissosi ABS-dadir. Statista molumatlarina gors, 2024-cii ilin aprelindo ABS-da 230

milyon LinkedIn istifadacisi olub. Alabama statinda Hoover High School-un miisllimi Gerri
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Kimble, tolobolorinin LinkedIn vasitosilo tocriibo proqramlari vo toqatidlor gazandigini geyd
edir. Misllimlar, tolobalorinin nailiyyastlarini paylasaraq onlarin pesokar taninmasini artirmaga
komok edirlor. Bundan olave, LinkedIn Learning platformasi, tolobalors biznes, texnologiya vo
yaradiciliq sahoalorinds 3.000-don ¢ox kurs toklif edir. Bu kurslar, toloboalorin vaxt idaroetmasi,
streslo miibarizs vo digor soxsi inkisaf saholorinds bacariglarini artirmaga komok edir. Bir ¢ox
universitetlor, LinkedIn Learning platformasini tolobolorine togdim edorok onlarin akademik
miivoffoqiyyetlorini dostokloyirlor. Masolon, Duke Universiteti, tolobslorino LinkedIn
Learning-i pulsuz toqdim edir va tolobolor bu platforma vasitosilo dors xaricindo olava
bacariglar aldo edo bilirlor . Sosial media alotlorindon biri olan YouTube, "Youtubeedu2" adli
bir basqa vasito ilo birlikdo, ABS-da yerloson universitetlor vo tohsil miiassisolori tigiin hom
universitet togdimatlari, hom do mdévcud darslorin mozmunlarini toqdim edon bir platformadir.
Bu sistem iizorindon istifadogilor, miivafiq materiallara sorh yazmaq imkani olds edirlor.
YouTubeedu2, tohsil miiossisolorino dors mozmunlarint onlayn paylagsmaq vo genis
auditoriyaya toqdim etmok {igiin faydali bir vasito toqdim edir. Bu platforma, tolobalors dorslori
izlomok, materiallar1 dorinlosdirarok dyronmok vo miizakirslor aparmagq {i¢iin imkanlar toqdim
edir. Bu ciir alstlorin tohsilds istifadosi, hom tolobalorin dyronma tocriibolorini zonginlosdirir,
hom do miisllimlorin dors mazmunlarini1 daha genis bir auditoriya ilo paylagsmasina imkan verir
(Kaplan, A. M., & Haenlein, M. 2010 s 70).

Finlandiyada sosial media vasitolorindon istifado asason tolobonin yaradiciliq va tonqidi
diistinmas bacariqlarinin inkisafina yonsldilir. Orta maktob va ali tohsil pillolerinds talabaler 6z
mozmunlarini video togdimatlar, qrafik materiallar, bloq yazilar1 formasinda sosial media
tizorindon paylasaraq, hom Gyronir, hom do ictimai roy alirlar. Bu, tolobads masuliyyat hissi,
togdimat bacarig1 vo 6ziinii ifade qabiliyyatini giiclondirir (Duffy, P. 2011 5,119-130).

Singapur vo Conubi Koreya kimi texnoloji cohatdon inkisaf etmis 6lkolords sosial media
alotlori, siini intellekt vo analitik sistemlorlo birlosdirilorok fordi dyronmo strategiyalarina
inteqrasiya olunur. Bu Olkolordo tolobolorin onlayn faaliyyatlori analiz olunur vo onlarin
Oyronmo ehtiyaclarina uygun mozmun toqdim edilir. Beloliklo, sosial media tokco limumi
linsiyyat vasitasi deyil, hom do adaptiv dyronma prosesinin bir hissasina gevrilir.

Birlogmis Kralligda iss tohsil miiossisalori sosial mediani talobolorin sosial vo emosional
inkisafin1 dostoklomok iiciin istifado edirlor. Tolobolor 6z tocriibolorini paylasir, bagqalarimin
fikirlorina agi1q olur vo qlobal tohsil sabakalorine inteqrasiya olunur.

Sosial media tohsil strategiyalarinin ayrilmaz hissasina ¢evrilmisdir vo bu sahado ugur

oldo etmok iiclin onun istifadosi mogsadyonlii, tonzimlonmis vo pedaqoji baximdan
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osaslandirilmis olmalidir. Beynolxalq tocriibolore osaslanaraq sosial medianin tohsil
sistemlorino ugurlu inteqrasiyasi iigiin yerli miihito uygunlasdirilmis strategiyalarin islonib
hazirlanmas1 vacibdir. Belo strategiyalar hom miisllim, hom do tolobs baximindan rogomsal
bacariqlarin inkisafina, yaradicilig vo interaktivliyin tosviqino, eloco do Oyronmonin

fordilagdirilmasina xidmat edir (Kaplan, A. M., & Haenlein, M. 2010 s 68).

Cadval 1.6.1. Sosial medianin tohsildo istifadasi iizro beynalxalq statistik
gostaricilor (2024)

Sosial medianin
. on cox istifado
Olka tohsildo istifads Osas istifado moagqsadlari
o edilon platformalar
faizi (%0)
YouTube, Google Flipped Classroom, layiha
ABS 82% . .
Classroom, Edmodo | togdimatlari, video dorslor
_ _ Instagram, Padlet, Yaradici todris, interaktiv
Finlandiya 78% o '
Teams grup isi, 0ziintiifads
Birlosmis 2504 Twitter, YouTube, Onlayn debatlar, rogomsal
0
Kralliq Google Sites portfolio, sosial yranma
] Personalizs olunmusg
_ TikTok, Zoom, .
Singapur 88% Oyranma, tohlil asasli
Google Workspace
platformalar
Conubi 850/ YouTube, Naver, Distant tohsil, layiha osaslt
0
Koreya KakaoTalk Oyronma
_ YouTube, Moodle, Olava resurs paylasimi,
Almaniya 70%
WhatsApp tapsiriq idaraetmaosi

Cadval 1.6.1-2 asasan ( https://www.pewresearch.org/internet/2024/12/12/teens-social-

media-and-technology-2024/ ) on yiiksok istifado gostoricilori Singapur (88%) vo Canubi

Koreya (85%) kimi texnologiyaya asaslanan 6lkalordo qeyds alinmisdir. Bu 6lkalordo sosial
media alatlori yalniz linsiyyaet {i¢iin deyil, hom do fordilogdirilmis todris, analitik osaslt dyronma
va distant tohsil tigiin sistemli sokilda istifads olunur. YouTube vo TikTok kimi vizual mozmun
asash platformalar genis istifado edilorak tslabslorin dyronmays maragini artirmaqda effektiv

naticalar verir.
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ABS-da sosial medianin tohsildo istifado soviyyasi 82% toskil edir vo bu, osason
"Flipped Classroom" modelino asaslanan dors strategiyalari ilo baglidir. Burada miisllimlor dors
materiallarin1 ovvoalcodon paylasir, dors vaxti iso daha ¢ox miizakiro vo totbiq yonimli
foaliyyotlors iistiinliik verilir. YouTube vo Google Classroom platformalar1 bu modelds asas
vasitalordir (Lampe, C., Wohn, D. Y., Vitak, J., Ellison, N. B., & Wash, R. 2011).

Finlandiya vo Birlogsmis Kralligda sosial media tolobolorin yaradiciliq vo 6ziiniiifads
bacariqlarin1 inkisaf etdirmok mogsadilo istifado olunur. Bu 6lkolordo tolobolor interaktiv
togdimatlar, roqomsal portfoliolar vo onlayn debatlar vasitosilo biliklorini paylasir vo sosial
Oyronmoni togviq edirlor.

Almaniya vo Avstraliyada iso sosial media osason olavo resurslarin paylasimi,
tapsiriqlarin idars olunmasi vo vizual togdimatlarin hazirlanmasi tigiin istifado olunur. Bu
yanagma tolobalorin dors materiallarin1 daha rahat monimsomasine vo daha aktiv istirakina
sorait yaradir.

Cadval 1.6.1 gostarir ki, sosial medianin tohsil sisteming inteqrasiyast artiq qlobal trenda
cevrilmisdir vo bu proses hor 6lkonin tohsil strategiyasina uygun sokildo forqli formalarda
hoyata kegirilir. Platformalarin secimi va istifado mogsadlori doyisso do, asas hadof dyronmonin
keyfiyyatini vo toloba foalligini artirmaq biitlin 6lkslar iiciin ortaq qalir.

Beynolxalq tocriibolors osaslanaraq sosial medianin tohsil sahoasindo effektiv istifadosi
liclin bir sira asas strategiyalar formalasdirilib. Bu strategiyalar miixtolif 6lkolorin tohsil
sisteminda totbiq olunaraq tolobolorin dyronma bacariqlarini inkisaf etdirmaya vo darso aktiv
sokilda calb olunmasina yonaldilib.

On osas strategiyalardan biri dyronmaoni fordilogdirmokdir. Bu strategiya tolobonin 6z
maraq vo ehtiyaclarina uygun sokilds tohsil almasini tomin edir. Masalon, toloba miisyyon bir
movzuda c¢atismazliq hiss etdikdo YouTube, Khan Academy vo ya Coursera kimi
platformalarda oslava dorslor izloys vo 6z biliklorini giiclondira bilor (Madge, C., Meek, J.,
Wellens, J., & Hooley, T. 2009 s, 141-155).

Digor miihiim strategiya iso interaktiv 0yronma miihitinin yaradilmasidir. Sosial media
alotlori bu baximdan bdylik imkanlar yaradir. Miollim vo toloba arasinda ikitorafli
kommunikasiya, dors mévzularinin onlayn miizakirasi, sual-cavab sessiyalar1 vo qrup layihalori
vasitosilo dyronmo daha canli vo maraqli olur. Bu ciir yanagmalar yalniz bilik otiirtilmasini
deyil, hom do bilik quruculugunu tosviq edir.

Eyni zamanda, beynolxalq tocriibads sosial media vasitasils tonqidi diisiinco vo media

savadliligiin inkisaf etdirilmosi xilisusi diqqet morkozindodir. Sosial sobokolords yayilan
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miixtalif informasiyalar1 tohlil etmok, onlarin dogrulugunu miisyyonlosdirmok vo tonqidi
yanagma niimayis etdirmok bu giiniin tolobaosi iiclin vacib bacariglardandir. Belo yanagma
tolobalorin  passiv informasiya qobul edonlordon aktiv informasiya istifadogilorine vo
yaradicilarina ¢evrilmosini tomin edir.

Daha bir miihiim istiqamat iso tolobalarin sosial ve emosional inkigafin1 dastoklomokdir.
Beynolxalq praktikada sosial media tolabalorin bir-biri ilo qarsiligh slagesini giiclondiran, 6z
fikirlorini sarbost sokildo ifado eds bildiklori vo ortaq maraqlara asaslanan qruplarda birlogorak
sosial cohotdon daha foal olduqglar1 bir miihit kimi istifado olunur. Bu, hom do talobalorin
Oziinoinamini vo emosional dayaniqligini gliclondiron amillordon biridir.Bundan slavs, bir cox
Olkolordo sosial media vasitosilo rogqomsal portfoliolarin yaradilmasi genis yayilmis
tacriibolordondir. Toalobalor todris dovriinds hazirladiglar: layihalori, togdimatlari, yazi islorini
vo digor foaliyyatlorini sosial platformalarda paylasaraq hom 6z inkisafini izloys, hom do
muollim vo homyasidlarindan roy ala bilirlor. Bu portfoliolar golocokdo onlarin pesokar
inkisafina vo karyera qurmasina da miisbat tosir gostorir (Moran, M., Seaman, J., & Tinti-Kane,
H. 2011 s, 65).

Beynolxalq tocriibadon aydin olur ki, sosial medianin tohsil magsadils istifadesi yalniz
texnoloji alotlorin totbigi deyil, hom do metodoloji vo strateji yanasmalarin diizglin qurulmasi
ilo baglidir. Ugurlu natica alds etmak ii¢lin sosial medianin todris prosesing inteqrasiyasi planli,
mogsadyonlii vo ehtiyaca uygun sokilds hoyata kegirilmolidir. Bu iso miisllimlarin tolim-torbiys
prosesindo sosial medianin potensialindan istifade bacariqlarin1 artirmagi, tolobslorin ise bu
vasitolordon mosuliyyatli vo yaradici sokildo faydalanma madoniyyatini formalasdirmag tolob

edir.

1.7 Sosial medianin t3labd 6yronmasind monfi vo miisbat tasirlori

2005-ci ilds sosial media hala inkisaf morholasinds olarkon, ABS istifadagilorinin comi
5 faizi sosial platformalarda aktiv idi. 2019-cu ilo goldikds iso bu gostarici toqribon 70 faizo
yiiksalmisdir. Pew Arasdirma Moarkazinin 2019-cu ilin avvallorinds apardig1 sorguya asason,
ABS-da bdyiiklor arasinda on cox istifado olunan sosial media platformalar1 YouTube vo
Facebook olsa da, yeniyetmolor arasinda SnapChat vo Instagram daha ¢ox iistiinliik toskil edir.
Bununla yanasi, TikTok platformasi gonc istifadagilor arasinda on siiratlo artan sosial sobake

kimi geyd olunur.
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Miiasir gonclor arasinda sosial medianin istifadesi demok olar ki, universaldir. Pew
Aragdirma Morkozinin molumatina gors, 13—17 yas aras1 yeniyetmolorin 97 faizi yeddi osas
onlayn platformadan on azi birindon istifado edir. Sosial mediada sorf olunan vaxt iso
diggatalayiqdir: bir hesabatda bildirilir ki, 13-18 yash yeniyetmalor giindslik olaraq orta
hesabla doqquz saat, 8—12 yasli usaqlar iso toxminan alt1 saat sosial mediada vaxt kegirirlor.
Digar sosial fenomenlards oldugu kimi, sosial medianin istifadesi do miixtalif naticalor dogura
bilor: faydali cohotlor (miisbat tosirlor), ehtiyath yanagma tolob edon hallar (manfi tasirlor) vo

tohliikali risklor (koskin fosadlar).

Cadval 1.7.1. Sosial medianin talobs 6yranmasind miisbat vo manfi tasirlori

Miisbat cahatlor Monfi cahatlar

Mbolumatlara asan va siirotli ¢ix1s Diqgetin dagilmasi

Miisllim-taloba, tolobo-tolobs arasinda ¢evik | Motivasiya itkisi

iinsiyyot

Tohsil resurslarinin paylasilmasi Dezinformasiya yayilmalari

Onlayn, distant v hibrid tohsil imkan Moxfiliyin pozulmasi, soxsi molumatlarin
yay1ilmasi risklori

Kollektiv yronmo imkanlari Kiberzorakiliq

IKT bacariglarmin formalasmasi Akademik  firildaqgiliq  vo  plagiat
hallarinin ¢goxalmast

Interaktiv metodlara ¢ixis FOMO tosvisinin yayilmasi

Omiirboyu 6yronma Vaxt itkisi

Umumilikds codval 1.7.1 (Greenhow, 2016, s45) gostorir ki , sosial mediadan
lazzimindan ¢ox istifada edon tolobolor arasinda akademik ertoloma problemlarine do rast golinir.
Akademik ertolomao, fordin har hans1 bir masuliyystdon vo ya foaliyystdon gagmaq istomasi, bu
mosuliyyat vo ya foaliyyati daha sonra edocoyine dair 6ziino s6z vermasi vo gecikma davranisi
ilo bagli 6ziinii glinahlandirmamaq {iglin bir sobab axtarmasi olaraq toyin edils bilor (Ellis vo
Knaus, 2002). Ertolomo davranist gostoron universitet toloboalorinin, zamanlarinin oksor
hissosini dostlar1 ilo vo sosial foaliyyatlorlo kecgirmasi, tapsirigi tamamlamaq ovozino yalniz
tapsiriqla bagli narahat olmaqla vaxt itirmosi, ailovi problemlor, maddi ¢otinliklor vo iso
fokuslanmaqda ¢atinlik ¢okmalori sababindon limumiyyatlo akademik vazifolorin ertolondiyi

ifada edilir.
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Sosial media istifade moagsadindan asili olaraq istifadagilora miisbat tasirlor gdstara
bildiyi kimi, eyni zamanda manfi tasirlora do sabab ola bilar. Xiisusils fordlorin 6zlorini vizual
olaraq ifado etmo imkani oldo etdiklori bu platformani, basqalara {istiinliik gostormok,
moshurlasmaq vo ya forqli goriinorak eqo ehtiyacini 6domok mogsadilo istifado edon insanlarin
say1 glindon-giino artmaqgdadir. Bu hal iso sosial medianin comiyyatds diizgiin olmayan sokildo

istifadasinin manfi naticalorinin artmasina sabab olur.

2017-ci ildo Boyiik Britaniyada Ictimai Saglamliq {izro Kral Comiyyotinin (RSPH)
apardig1 bir aragdirmaya goro, 14-24 yas arasi gonclor iiclin on zororli bes sosial media
platformasi arasinda birinci yerds Instagram qorarlasir. Platformanin davamli olaraq vizualliga
osaslanmasi, gonclor arasinda hoyat torzi miiqayisalorini artiraraq, onlarin psixoloji rifahina

monfi tosir gostorir vo bu da Instagramin gonclors shomiyyatli zoror verdiyini gostorir.

(www.bbc.com.tr, 10.05.25)

1.7.1 Sosial medianin yaratdig: tahliikali risklor

Kiberzorakiliq (cyberbullying) texnologiya vo elektron iinsiyyat vasitalori ilo hoyata
kegirilon zorakiliq formasidir. Bu, yazilar, sokillor, saslor, molumat vo digor rogomsal
vasitalorlo internet, e-pogt, ani mesajlasma sistemlori vo digor elektron platformalar iizorindon
yayilir.

Zorakiliq vo kiberzorakiligla bagl statistik molumatlar narahatedici xarakter dastyir: (UNICEF,
2022, cyberbullying fact sheet)

*Hor 7 doaqiqada bir gonclor zorakiliga moruz qalir. Bu hallarin comi 4%-no boyiikler,
11%-ns iso homyasidlar miidaxilo edir. Toossiif ki, zorakiliq hallarinin 85%-1 imumiyyatlo
cavabsiz qalir.

*Hor dord goncdan biri (25%) zorakiliga moruz qalir, onlayn zorakiliq hallar1 1s9 43%-
9 godor yiiksalir.

*LGBTQ tolobalorinin 90%-1 moktobdo vo onlayn miihitdo tohqir ve zorakiligla
qarsilasir.

+iki vo daha ¢ox irqi monsubiyyata sahib olan toloblor tok irqli tolobalorlo miiqayisoda

daha ¢ox zorakiliga moruz qalirlar.

*Obez, alilliyi olan va ya cinsi orientasiyas1 forqli olan tolabalor diger homyasidlarina

nisbaton daha ¢ox zorakiliq qurbani olurlar.
44


http://www.bbc.com.tr/

*Talobalarin 58%-i onlara gars1 onlayn miihitds bas veran neqativ hallar1 valideynlorino
v ya boyiiklors bildirmir.
*Toxminan 3,4 milyon gonc zorakiliq qorxusundan hor hansi bir giindo moktabs

getmokdon imtina edir.

1.7.2 Sosial media asilihig:

Sosial media asililigindan bohs etmoazdon avval imumiyyatlo asililiq anlayisinin 6zii
aydinlagdirilmalidir. Asililiq anlayist “bir seya sortli vo ya bagh olmaq vaziyyati” kimi torif
olunur. Bu kontekstds sosial media asililigi, fordlorin sosial media platformalarinda haddindon
artiq vaxt ke¢irmasi, bu foaliyyati davamli sokilds tokrarlamas: vo platformalara daxil ola
bilmadikdo narahatliq hiss etmasi ilo xarakterizo olunur. Basqa s6zla, ford sosial mediaya
psixoloji vo davranis baximindan bagli hala galir (Isik, 2019). Morahan-Martin vo Sumaxers
(2000) gora problemli internet istifadasi internetdon haddindon artiq istifads, bu istifadoyo
nozarat eda bilmamok va naticados fordin giindalik hayatina ciddi tesir edan voziyyatdir. Digor
torofdon, Beard vo Wolf (2001) problemli internet istifadesini "insanin evindo, isindo,
moktabinda, sosial va psixoloji hoyatinda ¢atinlik yaradan hoddon artiq istifada" olaraq tayin
etmisdir.

Sosial media platformalarinin haddindon artiq istifadesi miioyyan pozuntularin meydana
golmosino sabab ola bilor. Bu pozuntular hom fiziki, hom do psixoloji aspektlordo 6ziinii
gostorir. Sosial mediada uzun miiddst vaxt keciron fardlor ii¢lin texnologiyadan uzaqlagsmaq
demoak olar ki, miimkiinsiiz hala golir. Belo fordlor sosial mediadan uzaq qaldiqlart zaman
narahatliq vo togvis hissi yasamaga baslayirlar. Bu narahatliq hissi iso onlarin soxslorarasi
linsiyyotine manfi tasir gostarir va natico etibarils ford sosial mediaya daha da asili hala galir.
Biitiin bunlara oslavo olaraq, fordlor sosial comiyyato gobul olunma arzusu kimi sosial
ehtiyaclarla da slagadar olaraq sosial media istifadasini artira bilorlor (Sentiirk, 2017, s. 18).

Sosial media asililig1 fordin sosial media platformalarindan istifado etmo ehtiyacim
idaro edo bilmomosi, bu istifadonin giindolik foaliyyatlora, psixoloji voziyyato vo sosial
miinasibatloro monfi tosir gostormosine baxmayaraq, homin foaliyyoto davam etmosi ilo
xarakterizo olunan asililiq noviidiir. Bu asililiq novii tez-tez vaxt itkisinin artmasi, real sosial
qarsiligh slagalorin zaiflomasi, akademik va pese faaliyyotindo geriloma, emosional pozuntular
(mosoalon, narahatliq, depressiya, tok qalmaq qorxusu) vo sosial tocrid kimi olamotlorlo

miisahido olunur (L.Yaylagiil, 2010).
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Sosial media asililigi mixtslif formalarda 6ziinii gostora bilor. Bu asililiq novlori
timumilikds stiurlu, emosional vo davranis asasli olmagqla ii¢ asas kateqoriyaya boliiniir (Hazar,
2011, s. 161-163).

Siiurlu asihihq, fordlorin maraq gostordiklori molumatlar1 toplama ehtiyaci ilo baglh
yaranan bir asililiq ndviinii ifado edir. Medianin istifadasi miiddoti, mediaya olan inam vo
bagliliq bu tip asililigin formalagmasinda miihiim rol oynayir. Bu kontekstdo stiurlu asililiq,
fordin hoyatina vo maraq dairasine dair molumat toplamaq ehtiyacina asaslanaraq inkisaf edon
bir asililig formasi kimi xarakterizo oluna bilor. Aparilan miisahidolor gostorir ki, fordlor
axtardiglart molumata catdiglar1 zaman rahatliq hiss edirlor vo bu hiss onlarin sosial mediaya
daha da baglanmalarina sobob olur (L.Yaylagiil, 2010).

Emosional asililiq, fordlorin sosiallasmaq vo ya basqalar1 ilo miinasibatlorini inkisaf

etdirmok mogsadilo formalasan bir asililiq néviidiir. Giindslik hoyatlarinda sosial olagolor
qurmaqda ¢aotinlik ¢okon soxslorin, sosial medianin artan istifadosi ilo birlikdo sosiallagmaga
daha ¢ox meyilli olduglar1 miisahido olunur. Bu hal bazan fordin real sosiallasmadan qagmasi
kimi dos qiymatlondirils bilor. Sosial media vasitasils fordlor tanimadiqlar insanlarla asanligla
insiyyet qura bilir, 6zlorini forqli sokildo togdim eds bilir, ideal kimi gobul etdiklori davranig
formalarini sorgiloys vo 6z xayal diinyalarinda daha xosbaoxt hiss eda bilirlor.
Bu baximdan emosional asililiq, soxsin daxili istoklorino uygun olaraq sosial media
istifadosinin zamanla artmasi ilo meydana golon bir bagliliq formas1 kimi xarakterizo oluna
bilor. Bu asililiq novii osason iki sokildo tozahiir edir: sosiallagsma ehtiyacina osaslanan
emosional bagliliq va real sosial qarsiligl tasirden qagma hali kimi (Whiting, Anita vo David
Williams, 2013, s365).

Davranis asash asililiq, sosial media istifadogilorinin hor hansi bir konkret sobab vo ya
narahatliq yasamadan platformalarda aktiv olmalar1 hali kimi qiymatlondirilir. Masalon, fordin
kimdonso mesaj gozlomadiyi halda belo davamli sokilds sosial mediada vaxt kegirmasi, bu tip
asililiga niimuna olaraq gostorilo bilor. Bu, mogsadyodnlii vo stiurlu davranisdan ¢ox, vordis
halin1 almis avtomatik bir foaliyyst formasidir. Dovriimiizde davranis osash asililifin genis
yayilmis formasindan biri amolo yonalmis asililiqdir. Bu nov asililiqda asas diqqot istifadoginin
paylasiminin digorlori torofindon boyonilmasi, paylasilmast vo ya hesabinin izlonilmosidir.
Masalan, istifadaginin bir paylagiminin ns godar bayanildiyi va ya na gadar izloyici qazandigi
kimi gostaricilor onun sosial mediaya daha ¢ox baglanmasina sobab olur. Qisa desak, bu asililiq
novii fordin heg bir fiziki yera getmadon, yalniz ekran qarsisinda oturaraq sosial qarsiliql tosira

daxil olmast ilo xarakterizo olunur (Unlii, 2018, s. 168—169).
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Davranis osaslt asililigda Erving Goffmanin “0ziinii  sohnado toqdim etma”
nazariyyasing ¢ox rast golirik. Bu, gonclorin giindslik hoyatda sosial qarsiliqlt miinasibatds
Ozlorini miioyyan sokildo togdim etmok {igiin rol oynadiglarini irali sliron nozoriyyodir.
Goffman insanlar1 “aktyor”, comiyyati iso “teatr” adlandirir. Insanlar giindalik hoyatda farqli
auditoriyalar (ailo, is, dostlar) garsisinda miixtolif rollar ifa edirlor. O, teatr sohnasini 2 yera
boliir: 6n va arxa sahna. On sohnodoki davranislar ictimai garsiliglh miinasibatlor zamani
hoyata kecirilon davranislardir. Insanlar burada nozarat altindadir, sosial cohatdon qobul
olunmus obrazlarini togdim edirlor. Arxa sohnads iso insanlar bu maskalar1 ¢ixarirlar vo sosial
gozlontilordon azad olduqlar1 kimi davranirlar. Nozariyyonin asas qiivvasi izloyici tesirinda
goriiniir. Belo ki, insanlar daim qars1 torofin reaksiyalarina uygun 06z davranislarini

tonzimlayirlor (Goffman E, 1959, s161-162).

1.7.3 FOMO (Fear of missing out) — Yeniliklordon gerido qalmaq qorxusu

Texnologiyanin basgicallondirici siirotlo inkisafi ilo yanasi, glindslik hoyatimiza yeni
anlayislarin daxil oldugunu sdylomok miimkiindiir. Bu anlayislardan biri olan “FOMO” (Fear
of Missing Out — Oldon Vermoa Qorxusu), informasiyaya har an ¢ixis imkanlariin artmasi ilo
birlikdo, hadiso vo yeniliklori zaman vo mokan forq etmodon izloys bilon fordlorin bu
inkisaflardan konarda galmaq qorxusu vo narahatlig1 kimi miioyyon edilir (Wiesner, 2017: 13).

Sosial media istifadogilorine rogemsal bir comiyyat yaratmaq imkani toqdim etmoklo
yanasi, bu comiyyatin formalasdirilmasi, doyisdirilmasi vo davam etdirilmosindo do rol oynayir.
Sosial media platformalarinda qarsiligli olage osas prinsipdir. Bu kontekstdo “diger
istifadagilorin hoyatinin daha maraqli vo calbedici goriinmasindon dogan narahatliq” FOMO
anlayis1 ilo olagolondirils bilor (Buglass, 2017, s248).

Dilimizde “gilindomlori qagirma qorxusu” kimi torciimo olunan FOMO, hansisa
hadisoni, xabari, ya da sosial faaliyyatlori qagirmaq ehtimalinin yaratdigi narahatliq, sosial
giindomi izloya bilmoms hissi vo onlardan geri qalma qorxusu kimi izah olunur (Tozkoparan
vo Kuzu, 2019, s87). FOMO, aslindo, fordlorin yasadiqglar1 psixoloji voziyyatin bir tozahiirii
kimi ¢ixis edir (Song va digarlari, 2017, s733).
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II FOSIL. METODOLOGIYA

2.1 Tadqiqatin modeli

Elmi isdo tosviri-anket todqigat modelindon (descriptive-survey model) istifado
edilmisdir. Todqgiqatin osas mogsadi miiasir dovrdo sosial medianin tolobslorin dyronmo
foaliyyotino tosirini miioyyonlosdirmokdir. Arasdirma c¢orgivosindo kvantitativ todqiqat
yanasmasi asasinda hazirlanmis 5-1i Likert tipli anket- sorgu (1- tamamils raz1 deyilom, 2- razi
deyilom, 3- no razi, no naraziyam, 4- raztyam, 5- tamamilo raziyam variantli) vasitasilo
molumatlar toplanmigdir. Sorgu vasitasila tolobslorin sosial media istifadasi vardislori vo bu
istifadonin onlarin dyronmo motivasiyasi, akademik performansi vo bilik sldeetma prosesino
tosiri qiymatlondirilmisdir. Homginin, sorguda tadqigatin 6zayini toskil edon moasalalarlo bagl
3 agiq sualdan istifado edilmigdir. Toplanan molumatlar statistik iisullarla analiz olunmus,
naticalar sosial medianin toloba dyronmasing olan tosir mexanizmlorinin miisyyanlogdirilmasi
magsadile sorh edilmisdir. Bu model ¢orgivasinda sabab-natica alaqesi qurulmadan, mévcud

vaziyyatin tasviri va tohlili asas gétiiriilmiisdiir (McCarthy, J. 2010 s .729)

2.2 Tadqiqatin istirakcilar

Bu tadqgiqatin asas kiitlosini miixtalif yerli vo xarici 6lkolorin ali tohsil miiossisalorindo

tohsil alan bakalavriat, magistratura vo doktorantura pillolorinin tolobalori togkil edir. Yerli ali
tohsil miiossisoloring aiddir: Xozor Universiteti, Qarabag Universiteti, Azorbaycan Universiteti,
Baki Avrasiya Universiteti, Azorbaycan Rossamliq Akademiyasi, Qorbi Kaspi Universiteti,
Baki Aviasiya Universiteti, BDU, ADPU, ADU, ADIU, ATU, BSU, ADMIU, AKU, GDU,
ADAU, AZTU, ADNSU, AZMIU. Xarici ali tohsil miiassisalorine aiddir: Tbilisi Dovlat Tibb
Universiteti, Tartu Universiteti, Hacettepe Universiteti, Ankara Universiteti.
Osas kiitlo, sosial medianin dyronmo prosesina tosirini doyorlondire bilocok yas vo tohsil
saviyyasina malik tolobalordon ibaratdir. Niimuna kiitls iso tosadiifi se¢gma tisulu ilo miisyyan
edilmis vo iimumilikds 200 nofordon ibarat olmusdur. Tosadiifi se¢im, asas niimuna kiitlasindon
qorazsiz vo barabor ehtimalla fordlorin segilmasi prosesidir. Bu iisulun mogsadi naticalarin
obyektiv vo limumilosdirilobilon olmasini tomin etmokdir. (A.Mommaoadov. O.Quliyev vo b.
2023)
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Istirakcilar miixtolif ixtisas saholari vo qruplarini (I, II, III, IV vo yuxar1) tomsil etmoklo
yanasi, yas (17-26 vo yuxari), cinsiyyot va tohsil soviyyalolori bakalavriat, magistratura,
doktorantura) baximindan da miixtaliflik gdstormislor. Bu miixtoliflik, todqiqat naticolorinin
daha genis auditoriyani ohato etmasing, alds olunan naticolorin imumiloagdirilo bilma ehtimalini
artirmaga va naticalorin daha etibarli olmasina sorait yaratmigdir. Sorgu koniillii olaraq, anonim
formada hoyata kecirilmis vo linki miixtolif tohsil miiossisolorinin sosial sobokolorindo
paylasilmasi yolu ils tolobalor arasinda yayilmisdir (Tess, P. A. 2013 s, 60).

Istirak¢ilarin demografik gostoricilori:

e Istirakgilarin cins bolgiisii iizro 68%-i qadin, 32%-i iso kisi olmusdur. Bu gender
bolglisii  todqgiqatin sosial medianin Syronmoyo tosiri kontekstindo forqli baxis
bucagqlarini tohlil etmays imkan yaratmigdir.

e Yas bolgiisiina osason istirak¢ilarin 25%-i 17-20 yas araliginda, 65%-i 21-25 yas
araliginda, 10%-i iso 26 vo daha yuxar1 yas qrupunda olmusdur. Bu bolgii gostorir ki,
istirak¢ilarin oksoriyyati sosial mediaya yiiksok adaptasiya gabiliyyatino malik gonc yas
toboaqosineg aiddir.

o Tohsil saviyyasino goro istirak¢ilarin 76%-1 bakalavriat, 20%-i magistratura, 4%-i iso
doktorantura  pillosindo tohsil alir. Bu miixtoliflik, sosial medianin GSyronmao
davraniglarina tosirini miixtolif akademik soviyyolordo qiymotlondirmays sorait
yaratmigdir.

e Istirakcilarin tadris ili gostaricilari iso asagidaki kimidir: 45%-i | kurs , 35%-i Il Kurs,
15%-i 111 kurs, 5%-i iso IV kurs tolabalorindon ibarat olmusdur. Bu bolgii, erkon
akademik morholodo olan tolobslorin sosial media il alagali dyronma tacriibolorini daha

detall1 analiz etmoyo imkan vermisdir.
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Cadval 2.2.1. - istirakcilarin demoqrafik gostoricilori

Gosterici Kateqoriyva Faiz (%%) istirake! sayl (n=200)

1. Cins Qadin 68% 136
Kigi 32%% 64

2. Yas qrupu 17—20 yas 25% 50
21-25 yasg 65% 130

26 va yuxarl 10% 20
3. Tahsil savivyasi Bakalavriat 76% 152
Magistratura 20% 40
Doktorantura 4% 8
4. Tadris ili 1 kurs a45% 20
1l kurs 35% 7O
1l kurs 15% 30

v kurs 5% 10

2.3 Malumat toplama aloti

Tadgiqatda molumat toplama vasitasi kimi strukturlasdirilmis anket sorgusu istifado
olunmusdur. Sorgu tohlil edilocok mdvzuya uygun olaraq hazirlanmis vo tolobalorin sosial
media istifadosinin onlarin dyronma prosesing tosirini miioyyanlogdirmok moqgsadi dastyir.
Anket todqiqat¢inin 6zli torofindon hazirlanmis vo mozmun baximindan ekspert royindon
ke¢misdir.

Sorgu timumilikda sualdan va iki asas hissadon ibaratdir:

[lk hisss istirakg¢ilarin demografik gdstoricilorini (cins, yas, tohsil soviyyasi, tohsil), névbati
hisso iso sosial medianin Oyronmo davraniglarina olan tosirini qiymetlondirmak {igiin
hazirlanmis 5-1i Likert tipli bondlordon ibaratdir. Bu bondlor 5 balli skala ilo 6l¢tilmiisdiir (1-
Qoatiyyon razi deyilom, 2-Raz1 deyilom, 3- No razi, no naraztyam, 4- Raziyam, 5 = Tamamilo
raziyam).

Anket onlayn platforma vasitesilo (Google Forms) tortib olunmus vo respondentlora
rahatligla ¢atdirilmigdir. Onlayn sorgu formati istirak¢ilara mokandan asili olmayaraq sorgunu
cavablandirmaq imkan1 vermis vo daha genis cografi ohatoni tomin etmisdir.

Sorguda sosial medianin talaba dyronmasina tasirlorini 6l¢gmays kdmok edan 16 qapali sual
var: Onlar asagidakilardir:

1. Giin arzinds sosial mediadan istifads etmo miiddatiniz: (variantlar: 30 doqige-1 saat, 1-

2 saat, 2-3 saat, 4 vo daha ¢ox)
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5-1i Likert asash suallar:

Sosial media dyronmoaye maragimi artirir.

Sosial mediaya dorslo miiqayisods daha ¢ox vaxt ayiriram.

Sosial media vasitosilo darslo bagli suallarimi cavablandiran monbalor tapiram.
Sosial mediada kegirdiyim vaxt mohsuldardir.

Sosial medianin saglamliq cahatdon manfi tasirlorini goriirom.

Sosial media dorso fokuslanmagima mane olur.

Sosial media moni daha yaradici diisiinmoyao tosviq edir.

© oo N o g~ w D

Sosial mediada Oyradici videolar (Youtube, Instagram, Tiktok) mono daha rahat

Oyronmaoyo imkan verir.

10. Sosial mediadan istifade zamani 6z tohliikesizliyimi tomin edirom.

11. Sosial mediada yayilan malumatlarin dogrulugunu yoxlayiram.

12. Sosial mediada tohsil sahifalarini\ fenomenloarini izlomok faydalidir.

13. Sosial media 6ztimiifads vo fikrimi paylagsma imkanimi artirir.

14. Sosial mediada homyasidlarimin hayat torzi, ugurlari, paylagimlarini izladikde 6ziimii
onlarla miiqayiso edirom.

15. Sosial media miisllim vo yoldaslarimla gevik linsiyyat qurmaga komok edir.

16. Sosial media tohsil sistemino ugurla inteqrasiya edils bilor.

Aciq suallar:

e Sosial media vasitasilo daha ¢ox hans1 mozmunlu biliklor olds edirsiz?

e Sosial mediada hanst mazmunlu molumatlar tapmaqda ¢otinlik ¢okirsiniz?

e Yeni biliklor aldo etmoak ti¢iin an ¢ox hansi sosial medialardan istifado edirsiniz?

2.4 Mialumatlarin tahlili

Tadqiqat naticasindo alds edilon moalumatlarin tohlili tigiin Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS) 25.0 program tominatindan istifads olunmusdur. Sorgu naticesinds toplanmis
kvantitativ molumatlar avvalco SPSS programina daxil edilmis, daha sonra iso kodlasdirma vo
doyisonlorin miioyyonlosdirilmosi hoyata kecirilmisdir. Tohlil zamani osason deskriptiv
statistika (frekans, faiz, orta vo standart sapma) istifado edilmis, istirak¢ilarin demoqrafik
gostaricilori vo sosial medianin dyronmo davraniglarina tosiring dair iimumi monzors toqdim
edilmisdir. Eyni zamanda, Likert tipli bandlor {izro ortalama gdstaricilor vo onlarin yayilma

meyllori miisyyan edilmisdir.
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Tohlil prosesi iki morholodon ibarat olmusdur: deskriptiv (tosviri) va inferensial (¢ixarict)
statistik analizlor.

Ik olaraq, deskriptiv statistika vasitosilo istirak¢ilarm demogqrafik gostoricileri (cins, yas,
tohsil soviyyasi va s.) lizro faizlor, orta gostoricilor hesablanmigdir. Daha sonra iso forziyyolorin
yoxlanmasi vo dayisenlor arasindaki miinasibatlorin miioyyanlosdirilmosi moagsadils asagidaki
inferensial statistik metodlar totbiq edilmisdir:

T-test (iki ortalamanin miiqayisoesi testi): Cinsa gdro sosial mediaya tohsillo miiqayisodo
ayrilan vaxt arasinda, homg¢inin sosial mediada homyasid paylasimlarindan tosirlonmok
cohotdon forq olub-olmadigini miioyyanlosdirmak iigiin istifado edilmigdir. Bu testin naticolori
respondentlorin cavablarinda cins osasl statistik forq olub-olmadigini gostormisdir.

Tok faktorlu ANOVA: Istirak¢ilarm tohsil saviyyslori (bakalavr, magistr, doktorantura) ilo
sosial media istifadosi arasinda statistik olaraq ohomiyystli forgliliklorin olub-olmadigi
Oyronilmisdir.

Pearson korrelyasiya analizi: Sosial medianin istifadosi ilo dyronmo motivasiyasi, digqqot
soviyyasi vo akademik performans arasinda miistoqil doyisonlor arasindaki dogrusal slagonin
giicli vo istigamati qiymatlondirilmisdir.

Reqressiya analizi: Sosial medianin dyronmo davraniglarina tosir edon miistoqil doyisonlorin
(masalon, istifado miiddati, magsadi vo platforma novii) bu davraniglar tizorindo prognostik
giiclinii miioyyan etmok iiciin totbiq olunmusdur. Regressiya modeli vasitosilo sosial medianin

talobalorin dyranma naticoloring olan tasiri statistik olaraq tohlil edilmisdir.

2.5 Komiyyat tadqiqatimin tahlili va naticalori

Etibarlihq analizi (Cronbach’s Alpha)

Tadqgiqatda istifade olunan sorgunun daxili ardicilliq etibarliligt SPSS proqram
tominati vasitosilo Cronbach’s Alpha amsali ilo qiymatlondirilmisdir. ©lds olunan naticolors
osason, Cronbach’s Alpha doyori 0.647 olmusdur. Niimuna say1 200 nofordon ibarst olmus vo
heg bir data istisna edilmomisdir (Excluded = 0). Istifado olunan alot 15 maddadon (Likert

tipli suallar) ibarotdir.
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Cadval 2.5.1. Etibarhiliq analizi (Cronbach Alpha)

Cronbach’'s Alpha dayari Etibarlilig saviyyasi

0.90 va yuxari Cox yuksak (Excellent)

0.80 - 0.89 Yuksak (Good)

0.70 - 0.79 Qonasatbaxs (Acceptable)

0.60 - 0.69 Orta [ Qabul edila bilan (Questionable)
0.50-0.59 Zoif (Poor)

0.50-den asagi Cox zeif (Unacceptable)

Noticoalora gora, Cronbach’s Alpha omsalinin 0.6 ilo 0.7 arasinda olmasi 6lgmao alotinin
etibarliligimin gobul edils bilon soviyyads oldugunu gdéstorir. Hair, Black, Babin vo Anderson
(2010) geyd edirler ki, ilkin todqiqatlar vo yeni inkisaf etdirilon 6lgma alotlori tigiin 0.6-0.7
intervalinda olan Alpha doyorlori kifayat qodor gonastboxsdir. Buna osaslanaraq, bu todqiqatda
istifado olunan 6lgma vasitasinin daxili ardicilliq etibarliligi qonastbaxs hesab edils bilor. Alpha
omsalinin 0.7 haddins yaxin olmasi gostorir ki, maddslorin uygunlugu artirilarsa (masslon,
geyri-aydin ifadolorin tokmillogdirilmasi vo ya ziddiyyetli suallarin ¢ixarilmasi), sorgunun

timumi etibarlilig1 daha yiiksok natico vers bilor.

Deskriptiv analiz

Bu arasdirmada istirak¢ilardan ifadoloro 5 balliq Likert gkalasi iizro cavab vermolori
istonilmisdir (1 - Tamamilo raz1 deyilom, 5 - Tamamilo raztyam). Umumilikdo 15 sual iizra
toplanan molumatlarin deskriptiv statistikasi aparilmigdir. Molumatlarin timumi paylanmasina
baxildiqda, cavablarin ¢oxu 3 (qismen raziyam) vo 4 (raziyam) variantlarinda comlonmisdir.
Bu iso istirak¢ilarin iimumi movgeyinin orta vo yuxari raziliq soviyyesinds oldugunu
tosdigloyir. Respondentlor arasinda 1 (tamamils raz1 deyilom) vo 2 (raz1 deyilom) cavablarinin
nisbaton azliq togkil etmasi aragdirmanin osas mdvzularina imumi miisbat yanagsmani ortaya
qoyur.

Tadqiqat naticolori ortalama hesabla gostorir ki, respondentlorin oshomiyyatli bir hissosi
sosial medianin tohsil prosesino asagidaki tosirlor gostordiyini diisiiniir.

e Sorgunun naticalorine asasan, sosial medianin dyronmaoys maragi artirdigl qonastindo

olanlar (4 vo 5 cavab variantin1 segonlor) 46,5% toskil edir. Bu, sosial medianin

motivasiyaedici rol oynaya bilocayini gostorir.
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Sosial media istifadesi dorss ayirilan vaxtin azalmasina sabab olur. Respondentlarin
65,5%-1 bu fikirlo (4 vo 5 cavablari) razilasaraq sosial medianin zaman idaroetmosino
manfi tasir etdiyini bildiribler.

Sosial media vasitasilo dorslo bagl suallarin cavablandirilmasina resurslar tapmaqda
raz1 olanlarn faizi 73,5%-o catir ki, bu da sosial medianin informasiya monbayi kimi
rolunu 6na ¢ixarir.

Respondentlarin yalniz 27% -i sosial mediada kegirdiklori vaxti mohsuldar hesab edir,
oksariyyat iso bu vaxti geyri-mohsuldar sayir.

Saglamliq baximindan sosial medianin monfi tesirlorini gabul edonlor iso 46% toskil
edir. Bu, sosial media istifadasinin saglamliq risklorini artirdigina isars edir.

Sosial medianin dorss fokuslanmaya mane oldugunu diistinanlorin faizi do yiiksokdir —
46%. Bunun oksins olaraq, sosial medianin yaradici diisiinmaya togviq etdiyini diigiinen
respondentlorin faizi 76%-dir. Bu natico sosial medianin hom monfi, hom do pozitiv
taraflorinin oldugunu gosterir.

Oyradici videolarin dyronma prosesino miisbat tosir etdiyini diisiinonlorin 75%-i sosial
medianin tohsildo effektiv bir vasito ola bilocoyini qeyd edib. Eyni zamanda, sosial
mediadan istifads zamani 6z tohliikesizliyini tomin etdiyini diislinenlor ise 62% toskil
edir.

Respondentlorin 66%-1 sosial mediada yayilan molumatlarin dogrulugunu yoxladigini
bildirib, bu iso sosial media istifadesinde kritik diisiinco bacariginin rolunu 6n plana
¢ixarir.

Nohayat, sosial medianin tohsil sistemino ugurla inteqrasiya edilo bilacoyini
diistinonlorin faizi 73%-dir ki, bu da golocokds sosial medianin tohsilds daha sistemli

istifadasinin miimkiin oldugunu gostarir.

Natico etibart ilo, deskriptiv analiz gostarir ki, todqiqatda istifado olunan ifadolor istirakcilar

torofindon osason miisbot qarsilanmis vo onlarin fikirlori boytlik Olglido bir-birino bonzor

olmusdur. Xisusilo, “sosial media 6yronmoys maragimi artirir”, “tohsil sahifalorini izlomok
§ Yy g

faydalidir”, “yaradiciligi togviq edir” kimi ifadslordo "raziyam" vo "tamamilo raziyam"**

cavablari yiiksok faizlo tomsil olunmusdur. Bu da gostarir Ki, tolobalor sosial medianin yalniz

vaxt sorf edon deyil, eyni zamanda 6yradici Vo inkisaf etdirici potensialint da dayarlondirirlor.

Bununla yanasi, “sosial media dorss fokuslanmagima mane olur” va “sosial media saglamliq

cohatdon monfi tosir gostorir” kimi ifadolordo miioyyon narahatliq vo manfi miinasibatlorin do

moveud oldugu miisahids edilmisdir. Bu iso gostarir Ki, talobalor sosial medianin ham faydali,
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hom do potensial zararli cohotlorini balansli sokildo giymatlondirirlor. Bununla bels, bazi

ifadalore miinasibatdo miioyyaon fargliliklorin oldugu da miisahide edilmisdir ki, bu, goalocok

tohlillordo (ANOVA) miiqayiso aparmagq li¢lin asas yarada bilar.

Cadval 2.5.2. Toalabalorin istirak gostaricilari

No Suallar 1 2 3 4 5

1 Sosial media 6yronmoays maragimi | 6 19 83 76 16
artirir. 3% 9,5% 41% 38% 8,5%

2 Sosial mediaya darslo miiqayisads | 7 29 48 82 34
daha ¢ox vaxt ayiriram. 35% |145% | 24% 419% 17%

3 Sosial media vasitasilo darslo bagl | 2 9 16 115 58
suallarimi cavablandiran manbalor | 1% 4,5% 8% 57,5% | 29%
tapiram.

4 Sosial mediada kecirdiyim vaxt | 12 50 89 44 5
mohsuldardir. 6% 25% 445% | 22% 2,5%

5 Sosial medianin saglamliq | 5 31 50 89 25
cahatdon monfi tosirlorini | 2,5% | 15,5% | 25% 445% | 12,5%
goruram.

6 Sosial media dorss | 8 43 42 69 38
fokuslanmagima mane olur. 4% 21,5% | 21% 345% | 19%

7 Sosial media moni daha yaradici | 3 16 52 106 23
diisiinmaya tosviq edir. 1,5% | 8% 26% 53% 11,5%

8 Sosial mediada Oyradici videolar | 1 15 34 115 35
(Youtube, Instagram, Tiktok) | 0,5% | 7,5% 17% 57,5% | 17,5%
mono daha rahat Gyronmoyos imkan
Verir.

9 Sosial mediadan istifado zamani 6z | 2 18 55 97 28
tohliikasizliyimi tomin edirom. 1% 9% 275% | 48,5% | 14%

10 Sosial mediada yayilan | 2 21 34 109 34
moalumatlarin dogrulugunu | 1% 105% |17% 545% | 17%
yoxlayiram.
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11 Sosial mediada tohsil sahifalorini\ | 3 13 43 107 34
fenomenloarini izlomak faydalidir. | 1,5% | 6,5% 215% |535% |17%

12 Sosial media Ozlimiifado Vo |2 22 61 94 21
fikrimi paylagsma imkanimi artirir. | 1% 11% 30,5% | 47% 10,5%

13 Sosial mediada homyasidlarimin | 17 50 48 60 25
hoyat torzi, ugurlari, paylasimlarin1 | 8,5% | 25% 24% 30% 12,5%
izlodikdos 6ziimii onlarla miigayiso
edirom.

14 Sosial media miollim  vo |2 15 28 104 51
yoldaslarimla  ¢evik  {insiyyot | 1% 7,5% 14% 52% 25,5%
qurmaga komok edir.

15 Sosial media tohsil sistemino |3 14 37 96 50
ugurla inteqrasiya edilo bilor 15% | 7% 18,5% | 48% 25%

One —way ANOVA analizi

Birtorafli dispersiya testi, bir miistoqil faktorun ii¢ vo daha artiq qrupunun ortalamalarini

miigayiso etmok mogsadils istifado olunur. Onun osas maqgsadi qruplararas: statistik cohotdon

nazara ¢arpan bir forq olub-olmadigini yoxlamaqdir. Toadqiqatda sosial media ilo bagli 15 ifads

izra istirakcilarin cinsiyyatloring gors fikirlorinda statistik forq olub olmadigi 6l¢tilmiisdiir.
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Cadval 2.5.3 One — Way ANOVA analizi (15 sual asasinda)

ANOVA
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.

8. Sosial media dyranmaya Between Groups .000 1 .000 .000 .998
maragimy artinr. Within Groups 153.355 198 775

Total 153.355 199
9. Sosial mediaya darsla Between Groups 5.495 1 5.495 5126 025
mugqayisada daha goxvaxt yyihin Groups 212.260 198 1.072
ayiriram.

Total 217.755 199
10. Sosial media vasitasila Between Groups .392 1 .392 617 433
darsla bagh suallanimi TP
SavShlandiran menhatan Within Groups 125.988 198 636
tapiram. Total 126.380 199
11. Sosial mediada Between Groups .268 1 268 332 565
kegirdiyim vaxt Within Groups 159.732 198 807
mahsuldardir.

Total 160.000 199
12. Sosial medianin Between Groups 1.983 1 1.983 2.066 152
saglamlig cahatdan manfi  \ithin Groups 189.997 198 960
tasirlarini gordram.

Total 191.980 199
13. Sosial media darsa Between Groups 5575 1 5575 4.356 .038
L",ﬁ‘r‘s'a""‘ag'ma mane Within Groups 253.445 198 1.280

' Total 259.020 199

15. Sosial media mani Between Groups 912 1 912 1.284 259
dahayaradici diglinmaya  \yihin Groups 140.588 198 710
tasviq edir.

Total 141.500 199

ANOVA Effect Sizes™

b

95% Confidence Interval

Point Estimate Lower Upper
8. Sosial media oyranmaya Eta-squared .000 .000 .000
[OETAGUTIESEUCIE Epsilon-squared -.005 -.005 -.005
Omega-squared Fixed- -.005 -.005 -.005
effect
Omega-squared Random- -.005 -.005 -.005
effect
9. Sosial mediaya darsls Eta-squared .025 .000 .082
:’:‘rﬂ,‘;‘:_‘sada daha coxvaxt  ppgjon-squared 020 -.005 .078
L ) Omega-squared Fixed- .020 -.005 077
effect
Omega-squared Random- .020 -.005 .077
effect
10. Sosial media vasitasila Eta-squared .003 .000 .036
garsigbaglrsualianmn) Epsilon-squared -.002 -.005 031
cavablandiran manbalar =
tapiram. Omega-squared Fixed- -.002 -.005 .031
effect
Omega-squared Random- -.002 -.005 031
effect
11. Sosial mediada Eta-squared .002 .000 .031
KecirdivinT vaxt Epsilon-squared -.003 -.005 026
mahsuldardir. -
Omega-squared Fixed- -.003 -.005 .026
effect
Omega-squared Random- -.003 -.005 .026
effect
12. Sosial medianin Eta-squared .010 .000 .055
saglamliq cshstdsn manfi  gpgjon-squared .005 -.005 .050
tasirlarini goraram. =
Omega-squared Fixed- .005 -.005 .050

effect
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13. Sosial m_edia darsa Eta-squared 022 .000 .076
f‘ikus'a“mag'ma mang Epsilon-squared 017 -.005 071
QML Omega-squared Fixed- 017 -.005 071
effect o o |
Omega-squared Random- 017 -.005 .071
effect
15. Sosialmedia mani _Eta-squared 006 -000 -046
f‘ah? Va;?d":' dasunmays Epsilon-squared 001 -.005 041
2SVILBEIE Omega-squared Fixed- 001 -.005 .041
effect
Omega-squared Random- 001 -.005 .041
effect
16. Sosial mediada Eta-squared 001 .000 .028
dyradici videolar (YouTube, o h0n squared -.004 -.005 023
:_rr:sat:agl;jaan;a,‘.l;l:‘"l;tzk va.sl 76mega-squared Fixed- -.004 -.005 .023
dyranmaysa imkan verir. effect
Omega-squared Random- -.004 -.005 .023
. — effect —
17. Sosial medjadan Eta-squared 004 .000 .040
taniiKeStyiral farmin Egsilopsausrad =001 =238 =
eadiren: i Omega-squared Fixed- -.001 -.005 .035
effect |
Omega-squared Random- -.001 -.005 .035
effect
18. Sosial mediada yayilan Eta-squared .000 .000 .022
malumatiann dogrulugunu Epsilon-squared -.005 -.005 017
Foxtayiram,  Omega-squared Fixed- -.005 -.005 016
effect
Omega-squared Random- -.005 -.005 .016
effect
20. Sosial mediada tahsil Eta-squared .024 .000 .081
sahifslariniffenomenlarini Epsilon-squared 019 -.005 076
izlsmak faydahdir. Omeaa-saquared Fixed- 019 -.005 076
22. Sosial media Eta-squared .004 .000 .040
ozumuifads etma va fikrimi Epsilon-squared - 001 - 005 035
paylasma imkanimi artirr. =
Omega-squared Fixed- -.001 -.005 .035
effect
Omega-squared Random- -.001 -.005 .035
effect
23. Sosial mediada Eta-squared .000 .000 .016
hamyasidlanmin hayat :
tarzi, ugurlan, Epsilon-squared -.005 -.005 011
paylagimlarini izladikds Omega-squared Fixed- -.005 -.005 .011
6zumu onlarla mugayisa effect
ediram.
Omega-squared Random- -.005 -.005 .01
effect
24. Sosial media muasllim Eta-squared .000 .000 .023
ve yoldaglanmia gevik Epsilon-squared -.005 -.005 018
unsiyyat qurmaga kimsak s
edir Omega-squared Fixed- -.005 -.005 .018
effect
Omega-squared Random- -.005 -.005 .018
effect
25. Sosial media tahsil Eta-squared .001 .000 .027
sistemina ugurla Epsilon-squared -.004 -.005 022
inteqrasiya edila bilar. v
Omega-squared Fixed- -.004 -.005 .022
effect
Omega-squared Random- -.004 -.005 .022

effect

Noticoyo goro yalniz asagidaki 3 ifado {izro statistik baximdan ohomiyyatli forq miisahido

olunmusdur:

1. "Sosial mediaya dorslo miiqayisodo daha ¢ox vaxt ayiriram" ifadosi tizro (F(1,198) =

5.126, p = 0.025),
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2. "Sosial media dorso fokuslanmagima mane olur" ifadosi tizro (F(1,198) = 4.356, p =
0.038),

3. "Sosial mediada tohsil sohifolorini izlomok faydalidir" ifadasi iizro (F(1,198) = 4.945,
p =0.027).

Noticolor gostorir ki, qadin vo kisi tolobalorin sosial mediadan istifadoys yanasmalar1 bu
saholorda farglilik gostorir. Digar ifadalor {izra iso statistik forq askar edilmamisdir (p > 0.05).
Digor ifadolor (sosial medianin tohliikasizliyi, molumatlarin dogrulugu, yaradiciliga tosiri) iizro
cinslor arasinda forq askar edilmomisdir. Bu o demokdir ki, bu sahslordo hor iki cins oxsar

fikirdadirlor.

Pearson korrelyasiyasi

Pearson korrelyasiyasi analizi iki koskin doyison arasinda slagonin istiqgamstini vo
giiciinii 6lgmok magsadilo istifado olunan statistik lissuldur. Bu analiz Sir Karl Pearson
torofindon inkisaf etdirilmis vo diinyada on genis formada istifado olunan korrelyasiya
novlorindon biridir.
Pearson korrelasiya omsali (r) —1 ilo +1 arasinda doyisir:
r = +1 olduqda, doyisonlor arasinda miikommol pozitiv (eyni istiqgamotdo) xotti alago
movcuddur.
r = -1 olduqda, doyisonlor arasinda miilkommal neqativ (ks istigamotdo) xatti olago var.
r = 0 olduqda isa doyisonlor arasinda xatti olaqo yoxdur.
Omsalin boylikliiyli (modulu) slagenin giiclinii, isarasi iso alagonin istiqgamatini gostarir.

1. Cinsa gora Pearson korrelyasiyast

Qadin (Kod 0)
- Vaxt mohsuldardir, maragim artir — r = 0.44
- Doars tiglin monba tapiram , tohsil sisteming inteqrasiya — r = 0.38
- Tohliikasizlik , inteqrasiya — r = 0.45

Kisilor (Kod 1)
- Yaradiciliq, tohsil inteqrasiyasi— r=0.43
- Tohliikesizlik, tohsil inteqrasiyast — r = 0.45

- Dogruluq yoxlamasi , tohsil inteqrasiyast — r = 0.42
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1. Tbahsil saviyyasina gora Pearson korrelyasiyast

Bakalavriat (Kod 0):
-10/25 ->r=041
-17/25 ->r=0.54
-20/25—>r=0.46

Magistratura (Kod 1):
-10/25—- r=0.26
-17/25—->r=0.20
16/25 —->r=0.34

Bu naticalar gostarir ki, tohsil saviyyasi artdiqca suallar {izra slagalar nisbaton zaiflayir.
Homginin bakalavr saviyyasindo do tohliikssizlik, monbs tapmaq kimi olagolor daha giiclii
miisahido olunmusdur (r > 0.45), bu da onlarin sosial mediadan istifado zamani tohsilo

inteqrasiyani daha ¢ox dastoklodiklorini gosterir.

Cadval 2.5.4 Tahsil saviyyasina asason tahliikasizliyin tomin olunma gostaricilori

Sual F dayor P-sig Foarq ahamiyyati

Sosial mediadan istifads | 3.062 0.049 Statistik cohatdon forq var.
zamani tohliikasizliyimi

tomin edirom.

Digor 14 sual F<3 P>0.05 Ohamiyyatli forq yoxdur.

Tohsil soviyyaloring gore “Oz tohliikesizliyimi tomin edirom" basligl suala osason
istirakgilar arasinda statistik ohomiyyatli forq mévcuddur. Bels ki, tohsil soviyyesi artdigca
tolobalorin sosial mediada tohliikesizlik qaydalarma yanagmalar1 doyisir. ©sason magistr vo

doktorantlar bu sahads daha stiurludur va tohliikasizlik tadbirlorins daha ¢ox riayat edirlor.

T-Test analizi
“Sosial mediaya dorslo miiqayisado daha ¢ox vaxt ayiriram.” vo “Sosial media dorso
fokuslanmagima mane olur.” ifadolori arasinda osaslh statistik forqlor oldugundan T-test

analizinin cinsiyyatlor li¢iin tohlili verilmisdir.
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Cadval 2.5.5 Cinslararasi fokuslanma va vaxt ilo bagh T —Test

Cins (Kod) N

Mean

Std. Deviation | Std. Error Mean

9.Sosial mediaya darsla 0 161 345 1.072 .084
miigayisada daha gox vaxt

ayintam. 1 39 387 864 138

13. Sosial media darsa 0 161 335 1126 089
fokuslanmagima mane

olur 1 39 3.77 1.158 185

Independent Samples Test
Levene's Test for Equality of

Variances ttest for Equality of Means
95% Confidence Interval of the
Significance Mean Std. Error erence
F Sig t df One-Sided p_ Two-Sided p Difference Difference Lower Upper

9. Sosial mediaya darsla  Equal variances assumed 6.770 010 -2.264 198 012 025 -418 185 783 054
miigayisada daha gox vaxt
ayinram Equal variances not -2.581 69.350 006 012 -418 162 742 095

assumed
13. Sosial media darss Equal variances assumed 207 586 -2.087 198 019 038 -4 202 820 023
fokuslanmagima mane

Equal variances not -2.051 56.674 022 045 421 205 833 -010

olur.

assume:

Independent Samples Effect Sizes

95% Confidence Interval

Standardizer® Point Estimate Lower Upper

9. Sosial mediaya dersla  Cohen'sd 1.035 -.404 -756 -.052
mugayisada daha goxvaxt 04505 correction 1.039 403 753 -.051
ayinram

Glass's delta 864 -.484 -848 115
13. Sosial media darss Cohen's d 1131 -372 724 -.020
s adine mans Hedges' correction 1136 -am 721 -.020

Glass's delta 1158 -.364 -721 -.003

Cadval 2.5.6 Cinslararasi fokuslanma va vaxt ilo bagh miiqayisali forq

Sual

Qadin

ort.

Kisi

ort.

Forq

(Two
tailed)

Cohen’s

Sorh

Sosial

miiqayisado daha ¢ox vaxt

mediaya

doarslo

3.45 3.87

-0.42

0.012

0.404

Shamiyyatli,
orta effekt

ayiriram.
Sosial media dorso | 3.35 3.77 | -0.42 0.045 | 0.372 Shamiyyatli,
fokuslanmagima mane orta effekt

olur.

Bu iki sualda kisilor daha yiiksok ortalama ilo cavab veriblar. Bu da o demokdir ki:

- Kist tolabolor dorso goroa daha ¢ox sosial mediada vaxt kegirirlor.

- Onlarin fokuslar1 sosial media sabobilo daha ¢ox pozulur.

- p <0.05 olduguna gora bu farqler statistik cohatdon ohomiyyatlidir.

T-Test analizi 2

“Sosial mediada homyasidlarimin ugurlar1 vo paylasimlarini izlodikdo 6ziimii onlarla

miigayiso edirom” ifadasinin cinslora goro T-Test analizindon alinan natica:
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Cadval 2.5.7 Cinsiyyat forqlarino gors hamyasid paylasimlarindan tasirloma iizra T-Test

analizi
Cins Say Ortalama (Mean) Standart Sapma
(SD)
Qadm (kod 0) 161 3.14 1.170
Kisi (kod 1) 39 3.10 1.209

Ortalama forq: 0.034
- 1(198) = 0.162, p = 0.871
- Cohen’s d = 0.029 — zaif effekt
- Etibarliliq intervali: -0.38 ilo +0.45 arasinda

Noticoyo osason, qadin tolobalorin orta gostaricisi (M=3.14, SD=1.17), kisi tolobalorin
orta gostaricisi iso (M=3.10, SD=1.21) olmusdur.
Ortalamalar arasindaki forq statistik baximdan ohomiyyatli olmamigdir. (t(198) = 0.162, p =
0.871)

Eyni zamanda Cohen’s d = 0.029 olaraq slds edilmis, bu da tosirin olmadigini1 gostorir.
Qeyd edilon naticoyo osason, tolobolorin sosial miiqayiso meyillori cinsindon asili olaraq

forqlonmir. Tosirlonma giicii hor iki cinsdo eyni doracodadir.

2.6 Tadqigatin keyfiyyat metodologiyasi

Keyfiyyot yanagmasi todqiqatciya istirak¢ilarin diislincolorini, tocriibolorini  vo
subyektiv baxiglarini daha dorinden anlamaga genis imkan verir. Bu metod sosial hadisslorin
mona vo mozmununu izah etmak ticiin xtisusilo faydalidir.

Todqgigatin osas mogsadi tolobolorin sosial media vasitosilo yeni biliklor oldoetmo
prosesing dair baxisglarini va tocriibolorini arasdirmaqdir. Bu mogsadls sorgu metodu secilmis
va 3 aciq tipli sualdan istifads edilmisdir. Aciq suallar istirak¢ilara fikirlorini sarbast vo tofsilath
sokildo ifads etmoya sorait yaramigdir.

Sorguda istifado olunan agiq tipli suallar asagidakilardir:
- Yeni biliklor oldo etmok {i¢iin an ¢ox hansi sosial media platformalarindan istifado
edirsiniz? (Maksimum 2 ad kifayatdir)
- Sosial mediada hanst mazmunlu malumatlari tapmaqda ¢atinlik ¢okirsiniz?

- Sosial media vasitasilo daha ¢ox hans1t mozmunlu biliklor alds edirsiniz?
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Suallar tolobolorin sosial mediadan istifado vordislorini, informasiya axtarisi zamani
qarsilasdiqlar1 ¢atinliklori vo osas maraq saholorini miisyyon etmok iiclin hazirlanmisdir.
Toplanan cavablar modvzuya dair dorin anlayis yaratmaq vo ortaq tendensiyalari

miioyyonlosdirmok mogsadilo mozmun analizi iisulu ilo tohlil olunmusdur.

Cadval 2.6.1 “Yeni biliklor aldo etmak ii¢iin an ¢ox hansi sosial media platformalarindan

istifads edirsiniz?” sualindan slds edilon naticalor

Sosial media platformlar Istifadaci say
1. YouTube 113
2. Instagram 73
3. Google 42
4. Chatgpt 32
5. TikTok 27
6. Telegram 20
7. Facebook 14
8. Linkedin 11
9. Duolingo 3
10. Udemy 3
11. Whatsapp 3
12. Spotify 1
13. Twitter 1

Respondentlors linvanlanan “Yeni biliklor oldo etmak ii¢iin oan ¢ox hansi sosial media
platformalarindan istifads edirsiniz?” sualina asaslanan naticalora gora, talobolor arasinda yeni
informasiya vo bilik axtarigi zaman1 miixtalif platformalara iistiinliik verildiyi miisahids olunur.
Cadveldas togdim olunan 13 platforma lizra istirak¢1 say1 osas gotiiriilorak aparilan tohlil gosterir
ki, on cox istifade edilon platforma YouTube olmusdur. Belo ki, 113 nofor respondent yeni
biliklor alds etmok mogsadils bu platformani se¢diyini bildirmisdir. Bu natico, asasan, vizual
va sorhli mozmunlarin daha asan qavranilmasi ilo baghdir.

Ikinci yerdo Instagram (73 nafar), iigiincii yerdo iso Google (42 nofor) gorarlasmisdir.
Instagram-in bu siyahida iist siralarda yer almasi, bu platformada tohsil, motivasiya, fordi
inkisaf vo akademik sohifolorin ¢coxalmasi ilo olagolondirililir. Google-un iso osason monbo
axtariginda istifado edildiyi ehtimal olunur.

Diqget ¢okon digor naticalordon biri ChatGPT vo TikTok kimi platformalarin da yeni

bilik olds etmoada aktiv istifads olunmasidir (miivafiq olaraq 32 vo 27 nafar). Bu natico gdstarir
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ki, artiq interaktiv vo qisa formatli molumat toqdim edon siini intellekt alstlori vo sosial
platformalar da tohsil miihitindo shomiyyot qazanmaqdadir.

Telegram (20), Facebook (14), LinkedIn (11) kimi platformalar iso daha az
gostaricilorlo orta siralarda yer almisdir. Bu, onlarin daha spesifik auditoriyaya xitab etmasi ilo
izah edils bilar. Duolingo, Udemy, Whatsapp (hor biri 3 nofor) kimi daha maqgsadli yronma
alotlori iso gozlonildiyi kimi nisboton az istifade olunmusdur. Spotify vo Twitter iso yalniz 1
nofor torofindon qgeyd olunmusdur ki, bu da bu platformalarin osason tohsil xarakterli
mogsadlordon konar istifads edildiyini gostorir.

Umumilikds aparilan tohlil gdstarir ki, ononavi vo video osasli mozmun toqdim edon
platformalar (xiisusilo YouTube) holo do tolobolorin bilik aldeetmo prosesindo baslica monbo
kimi ¢ixis edir. Eyni zamanda, ChatGPT vo TikTok kimi yeni nasil platformalarin da getdikco

populyarlasmasi tohsil sferasinda texnoloji trendlorin doyisdiyini gostorir.

Sual 2. Sosial mediada hanst mazmunlu malumatlar: tapmaqda ¢atinlik ¢okirsiniz?
(Mazmun analizi)
Statistik gostoricilora asaslanaraq mozmun analizi asagidaki formada iimumilosdirilmisdir:
1. Etibarl elmi malumatlar: tapmagqda ¢atinlik ¢akanlar:

Toxminon 28% istirake sosial mediada elmi, akademik vo diizglin mozmunlu
molumatlarin azligindan sikayat edib. Bu cavablar asagidak: acar ifadslords tozahiir edir:
"Azorbaycan dilinds elmi moaqalslor azdir"

"Akademik mozmunlu malumatlar tapmaq ¢otindir"
"Etibarli tibbi biliklor tapilmir”
“ Bozi doqiq tarixi molumatlarin paylasilmasina icazo olmadigi li¢iin malumatlanmaq olmur.
“ Diizgiin vo ekspertlor torofindon tosdiglonmis molumatlar”
*“ Tutarli manbalors catmaq miimkiin deyil”
2. Kitab va dars vasaitlari ilo bagh ¢atinliklar:

Toxminan 17% istiraket kitablarin PDF-lori, dors vosaitlori vo ya metodik materiallarin

tapilmasinda ¢atinlik ¢okdiyini bildirib. Cavab niimunalari:

"Kitab PDF-lari tapmagq ¢otindir"

"Ali riyaziyyatla bagl adobiyyatlar catigmir"

"Orta maktob darsliklori yoxdur"

“ Azarbaycan dilinds vo ya azorbaycan dilins torciimo olunmus material vo kitablar tapmaqda
¢otinlik ¢okirom”
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3. Tadbirlar va akademik faaliyyatlor barada malumat azligi:
Respondentlarin toxminan 10%-1 tolim, seminar, konfrans vo ya ali tohsil miiossisolori
ilo bagli informasiyalarin sosial mediada yayilmamasindan narazi olub:
“Tadbirlor gec paylagilir”
“Konfranslar hagda molumat az olur”
4. Dini, falsafi, madani va incasonat yoniimlii biliklor:
Toxminon 8-10% istirak¢i gqeyri-akademik, lakin madeni va intellektual mozmunlu
molumatlarin azligini geyd edib:
"Dini biliklers az rast golinir"
"Estetik, dizayn vo incosonat movzulart azdir"
5. “Catinlik ¢cokmiram” va ya “he¢ bir malumatda ¢atinlik yoxdur” deyanlar:
Toxminon 20% istirak¢1 heg bir mozmunla bagl ¢otinlik yasamadigini geyd edib. Bu
istirakcilar sosial mediani effektiv axtaris vasitosi hesab edirlor.
Olda olunan statistik naticolor gdstarir ki, tolobolorin boylik oksariyyati sosial mediada elmi,
akademik vo tohsilyoniimlii mozmunlara ¢ixigsda ¢otinlik yasamaqdadir. Bu iso sosial medianin

informativ funksiya baximindan halo tam yetkin va sistematik olmadigini siibut edir.

Sual 3. Sosial media vasitasilo an ¢ox hanst mazmunlu biliklor ald> edirsiniz? (Mazmun
analizi)

Sual agiq uclu oldugundan cavablar mazmun tohlili (content analysis) tisulu ilo
kodlagdirilmis  vo  tohlil  edilmigdir. Mozmun  kateqoriyalar1  asagidaki  kimi
miuoyyonlosdirilmisdir.

1. Akademik va elmi mazmunlu:
Bu bolma asagidaki sahalori 6zilinds oks etdirarak qruplasdirilmisdir:
o folsofo
e psixologiya
e pedaqogika
e clmi mdvzular
e miixtalif tohsil sahoalorinin nozari vo praktiki osaslari (riyazi,dil, metodika,tibb,

memarliq)
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Istirakgilarin ohomiyyatli hissasi bu tip molumatlara iistiinliik verdiyini bildirmisdir. Bu,
sosial medianin yalniz aylonca vasitasi deyil, eyni zamanda geyri-formal dyronma platformasi
kimi do istifado olundugunu gdéstorir. Baxmayaraq ki, sorguda oasason yerli monbalorlo bagl
problem yasanir, oksina tolobolor yiiksok motivasiya ilo elmi yaradiliciga da xiisusi vaxt vo
diqqat ayrirlar.

1. Dil éyranmaya yonalik mazmunlar:

Bozi istirak¢ilar sosial media vasitosilo xarici dil biliklori alds etdiklorini geyd etmisdir.
Istirakgilar dil dyronmak iign Edmodo, Kahoot, Duolingo, Ewa Kimi inkisafetdirici onlayn
platformalardan istifado etdiklorini qeyd etmisdir. Bu da sosial medianin fordi inkisaf vo
Oyroanmadas funksional rol oynadigini niimayis etdirir.

2. Moaisat giindalik hayat iislubu:

Respondentlarin yiiksok faizli hissasi daha ¢ox tematik alt qruplar asagidaki saholorlo

maragqlanir:

saglam qidalanma

e geyim
o gozollik
e moda

Bu hallar sosial medianin hom soxsi maraqlara, hom do giindslik hayat vardislorinas tasir giiciinii
gostorir.

3. 9ylancaya va sosial trendlora aid mazmunlar:

Buraya vlog, oylonco xarakterli paylasimlar vo fenomenlors dair mozmun daxildir.
Cavablar gostorir ki, bazi istirakeilar iiclin sosial media hom do istirahot vo sosiallagsma
vasitosidir.

4. Saglamhq va psixologiyaya aid mazmunlar:

Tolobalor arasinda idman, zehni vo fiziki faaliyyatlor, psixologiya , saglam qidalanma
masalaloring dair maraqglar da qeyds alinmigdir. Bu da gostarir ki, sosial media tokco dyronmoni
deyil, psixososial rifahin dostoklonmasini do togviq edon bir vasito kimi ¢ixis eds bilar.

Umumilikda aparilan mozmun tohlili gostarir ki, sosial media taloboalorin fordi vo akademik
inkisafinda miixtolif aspektlor {izro molumat monbayi kimi ¢ixis edir. Bu da sosial medianin
tohsil miihitinde effektiv istifadosinin potensialini vo bu platformalarin maariflondirici rolunu

ono ¢ixarir (Yang, C., & Brown, B. B. 2013 s, 403).
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NOTICO

Toadqigatin naticolori gostarir ki, sosial media miiasir dovrdos toloba dyronmosinin ayrilmaz
hissosino ¢evrilmisdir. ©lds olunan empirik molumatlar vo aparilmis tohlillor asasinda aydin
olur ki, tolabalor sosial mediani yalniz informasiya olds etmok vasitasi kimi deyil, eyni zamanda
akademik biliklorini derinlosdirmok, omokdasliq miihiti yaratmaq ve yaradict diistincalorini
ifado etmok {icilin do istifads edirlor. Molumat toplama morhslosinds istirak edon tolobalorin
oksoriyyati sosial medianin tohsildo funksional rol oynadigini vurgulamis, bu platformalarin
onlara dors materiallarina daha rahat ¢ixis, miiallimlorlo vo hamyasidlari ilo daha ¢evik iinsiyyat
va dorsa motivasiyanin artmasi baximindan miisbat tasir etdiyini qeyd etmislor.

Daimi olaraq inkisaf edon vo doyison sosial media platformalarinin toqdim etdiyi azadliq,
xUsusilo universitet tolobolorinin bu platformalari davamli izlomasine sobab olmaqda vo bu
miihitlorin olmadig1 vo istifado edilmadiyi bir soraitin movcudlugunu ¢atinlogdirmokdadir.
Demok olar ki, biitiin universitet tolobalorinin istirak etdiyi basda Facebook, Twitter, Google+,
YouTube vo Instagram olmaqla miixtslif sosial sobako saytlarinin tohsil vo todris miihitlorinds
do giindon-giino artan sokildos istifado edildiyine sahid olmaq miimkiindiir. Bu platformalar
osason darslarle, miiallim heyati ilo vo todris miihiti ilo bagli informasiya paylasimi soklinds
istifado olunsa da, artmaqda olan gokildo tohsil prosesini dostokloyici mogsadlorlo istifado
edildiyi molumdur. Sosial soboko saytlar1 tohsil miihitini dors resurslarinin paylasimi,
tapsiriglarin verilmasi vo alinmasi, hatta miiosyyon dors bolmalorinin sosial media miihitine
inteqrasiyast yolu ilo dostoklomokdadir. Bu sokilde dorslorin bir hissasinin sosial media
vasitasilo hayata kegirilmasi yalniz tolobslorin deyil, miisllimlarin ds bu platformalardan todris
mogsadilos istifads etmosing sobob olmusdur. Bu todqiqat, universitet tolobolorinin sosial sobako
saytlarindan istifads voziyyatlori, onlarin sosial media miihitlorini tohsil mogsadile istifado etma

voziyyatlari va bu platformalara garsi tutumlarint miisyyonlogdirmays yonalmis bir todqiqatdir.

Bu todqiqat vasitosilo universitet tolobolorinin tohsil vo tadris proseslorinds sosial media
miihitlorindon istifado voziyyatlori ortaya qoyulmusdur. Todqiqatin osas mogsodi olan
universitet tolobalorinin tohsil prosesindo sosial media miihitlorindon istifado hallarini

miioyyonlosdirmok kontekstinds asagidaki aragdirma suallarina da cavab axtarilmigdir:

e Universitet tolobalari sosial media sobakolorindon hansi1 mogsadlarls istifads edirlor?

e Universitet tolobolori hansi sosial media platformalarindan istifado edirlor?
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e Universitet talobalorinin, sosial medianin tohsil proseslorindoki shomiyyati ilo bagh
diistincalari nalordir?

e Universitet tolobalorinin tohsildo sosial mediadan istifado etmaye dair miinasibatlori
necadir?

e Universitet tolobalorinin tohsil proseslorinde sosial medianin istifado tezliyi hansi

soviyyadadir?

Sosial medianin dyranmo miihitine gotirdiyi asas yeniliklorden biri tohsilin daha interaktiv
vo tolobo yoniimlii formaya kegmosidir. ©Ononovi todris metodlarindan forqli olaraq, sosial
media vasitosilo tolobolor dors prosesindo passiv dinloyici deyil, aktiv istirak¢1 kimi ¢ixis
edirlor. Onlar mévzularla bagli 6z fikirlorini sosial sabakolords paylasir, onlayn miizakiralords
istirak edir vo miixtalif monbalordon aldo etdiklori biliklori qarsilagdiraraq daha dorin tohlil
aparmaq imkani qazanirlar. Bu da onlarin tonqidi vo analitik diisiinmo bacariglarini
formalasdirir. Masalon, tolobalorin YouTube platformasinda mévzu ils baglh dors izahlarii
izlomasi va ya Instagram, Telegram kimi platformalarda dors geydlorinin paylagilmasi onlarin
Oyronma keyfiyyatini artiran amillor kimi qiymatlondirilmisdir.

Bununla yanasi, sorgu vo miisahiba noticolori gostorir ki, sosial medianin tohsilo
inteqrasiyast bozi ¢otinliklori vo risklori do 6zii ilo gotirir. Tolobalorin bir hissasi bu
platformalarda kegirdiklori vaxtin idaro olunmasinda ¢otinlik ¢okdiklorini, dorso
fokuslanmaqda problem yasadiglarint vo sosial media asililigina yaxin voziyyatloro
diigdiiklorini etiraf etmislor. Diqgetin yayilmasi, informasiyanin bollugu vo qeyri-etibarli
manbolara ¢ixi1s bu risklor sirasinda xiisusilo vurgulanir. Tolobalorin bir hissasi sosial mediada
yayllan molumatlarin dogrulugunu yoxlamadan onlardan istifads etdiklorini vo bunun
noticosindo yanlis informasiya ilo qarsilasdiglarini bildirmisdir. Bu da todrisdo media
savadliliginin vo informasiya analizi bacariginin vacibliyini 6n plana ¢ixarir.

Tadqiqatin naticalori hom do gostarir ki, sosial medianin dyronmaya tasiri talabonin istifado
mogsadi, miiddati vo rogomsal savadliliq soviyyasi ilo birbasa slagalidir. Tolobalor bu alatlordon
mogsadyodnlii vo planl sokilds istifado etdikdos onlar iigiin faydali 6yronmo resursuna g¢evrilir.
Oks halda, sosial media tohsil prosesino mane olan, vaxti somorasiz istifads etmaya sabab olan
bir faktor kimi ¢ixis edir. Bu kontekstdo tolabalors sosial media istifadesi ilo bagl diizgiin
yanasma asilanmali, rogomsal etika, zaman idaroetmosi vo monba secimi kimi bacariqlarin

inkisafina xtisusi diqqot yetirilmalidir.
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Eyni zamanda, sosial medianin talabalarin yaradici potensialina va togdimat bacariqlarina
da miisbat tosir etdiyi miisahido olunmusdur. Tolobolor bu platformalarda hazirladiglart
infoqrafika, video togdimat vo bloq yazilar1 vasitosilo 6zlorini daha sorbost ifado edir,
homyasidlarinin royini almaqla 6zlorini inkisaf etdirirlor. Bu proses hom 06ziinoinamin
formalagmasina, hom do tolobalorin fordi todris masuliyyatinin artmasina komok edir. Sosial
media bu baximdan yalniz texnoloji vasito deyil, hom do soxsi vo sosial bacariglar inkigaf
etdiron ¢oxsaxali bir 6yronmo miihitino ¢evrilir.

Miiasir dovrdo sosial media tolobalorin §yronma prosesindo hom giiclii, hom do zaif toroflori
ilo movcuddur. Onun effektiv sokildo istifado olunmasi li¢lin tohsil sisteminds bu alatin
imkanlarinin tanidilmasi, istifadosino dair diizglin yanasmalarin formalasdirilmas: vo
tolabolorin rogomsal diinyada tohliikesiz, mosuliyystli sokildo davranmasina dair bilik vo
bacariglarinin artirilmasi vacibdir. Todqigatin naticalori gostorir ki, sosial media diizgiin
yonlondirildikdo vo pedaqoji maqgsadlorlo istifado olunduqda tohsil keyfiyyatinin
yiiksoldilmasinae shomiyyatli tohfs vera bilor

Tadqiqat zamani aparilan sorgudan asagidaki naticolora golinmisdir:

e Xarici todqiqatlara asason giin arzinds sosial mediada siiurlu vo ya siiursuz sokilds 4-5
saatdan artiq vaxt ke¢irmak insan saglamlig1 vo psixologiyasi ticlin zororli hesab olunur.
Lakin, toassiif ki, sorgu osasinda istirakgilarin 27%-i sosial mediada 3-4 saat, 36.5%-i
159 4 vo daha ¢ox vaxt kecirir. Bu gosterici 6lkomizin tolabalarinin glindslik vaxt ayrimi
il bagli problem yasadiginin bariz gostaricisidir.

o Miixtolif dyronmo forqliliklorino moxsus olan osas niimuns kiitlosi {imumi olaraq
Oyronma prosesinds sosial medianin maraq oyandirict vasits oldugunu geyd edir. Bunu
geyd edon tolabo faizi 38-dir. Maraqlist budur ki, gotiyyen razi olmayanlarin faizi
koskin az olsa belo, neytral movqedo dayananlar on yiiksok gostorici faizino malikdir .
(41.5 %) Bu iso tolobolorin monoton olaraq dyronmo vasitosi kimi yalniz sosial
mediadan istifado olunmasinda qarst movqeds dayanmaqlarindan iroli golir. Belo
tolobalor miisllimlori vo homyasidlar birlikds ilo {iz-lizo alagonin shomiyyaetini yiiksok
qiymatlondirir.

e Sozsiiz ki, ogor sosial media bizim hoyat rejimimizs ¢evirilibso tolobalors “sixic1” golon
dorslordon daha ¢ox sosial mediada gozinmok daha maraqlidir. Tolobalor hotta bozon
dors miiddatinds belo sosial mediadan davamli olaraq istifade etmokdon ¢akinmir. Elo
buna gors do sorguda verilon sosial mediada dorso nisboton daha ¢ox vaxt kegiranlorin
faiz gostoricisi 41-dir.
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Omriiniin az bir gismindo sosial mediadan istifade edon yasl vo ya kérpe comiyyatin
belo artiq sosial vasitasilo axtardigi suala cavab tapa bildiyi dovrds yasayiriq. Miixtalif
osasli sobablor istisna olmagqla, talobalorin 57.5%-1 sosial mediada darslo bagl axtardigi
suallara rahatligla cavab tapa bilir. Bununla da tolobolorin rogomsal savadliliginin
inkisaf etdiyi tosdiq olunur.

Hor birimiz gilindslik sosial mediadan ¢ox istifads etsok bels, onun na doracads bizo
zarar verdiyini gézlo gora bilmirik. Bu zorar bozilorimizs iso aydin formada saglamliq
cohatdon 6ziinii gostorir: géziimiiz zaiflayir, yuxu rejimi pozulur, sabrsizlik yaranir, bel
qamati ayilir va s. Sorgudan slds olunan naticoys gora ise istirak¢ilarin ytliksak faizi bu
saglamliq tosirlorini goriiblar. (44.5 %)

Sosial medianin dorss fokuslanmaginda manegilik yaradig cinsiyyat osason kisilorde
formalagsmigdir. Bu iso kisilordo gadinlara nisbaton diqget paylanmasinin zoif
oldugunun gostoricisidir. Todqiqatlar gosterir ki, qadinlar eyni anda 2 miixtolif
foaliyyato diqqgat ayira bilir. Kisilorda iso bu proses bir qodar zoifdir. Bu naticonin basqa
prizmadan baxdiqda bir basqa sobablari ds ola bilor: Sosial media platformalarinda ¢ox
sayda bildiris, mesaj vo yeniliklor tolobalorin diqgatini dorsdon yayindira bilor. Xiisusilo
dors zamani telefon vo ya kompiiter vasitosilo sosial media ilo slage qurmaq, osas
movzuya digqet yetirmays mane olur. Bir ne¢o doqigelik ara vermok adi ilo baslayib
saatlarla sosial mediada vaxt kecirmok, dors hazirligi {i¢iin ayrilmali olan vaxtin
itirilmosina yol ac¢ir. Sosial mediada vaxt kegirmok, xiisusilo geco saatlarinda, yuxu
keyfiyyotini azalda bilor. Bu da tolobolorin sohor saatlarinda dorso fokuslanmalarini
cotinlogdirir. Yuxusuzluq, zehni yorgunluq vo diqqoat oksikliyi yarada bilor. Sosial
mediada bas veron miizakiralor, soxsi miinasibatlor vo ya miisbat/ monfi reaksiyalar
talobalorin emosional voziyyatini tasir eds bilar.

Yeni biliklorin olds olunmasinda yiiksok faizlo Youtube secilmisdir. Youtube-in genis
imkanlarindan istifade hor tobogonin olinden tutur vo istiqgamatlondirir. Youtube
vasitasilo bizo lazim olan videolar: siirotli formada izloya, subtitl imkankarindan istifado
edorak dil bariyerimizi inkisaf etdirs, vo an asasi bizo lazim olan molumatlari ¢atinliyo
getmadon oldo edo bilorik.

Mozmun yaratmaq, yeniliklori goérmok, tohlillor vo miiqayiselor aparmaq tolobaslori
kreativ diistinmoyo vadar edir. Sorguda sosial medianin toloboalorin yaradici

diisiinmoasing vadar etmayino 53%-lo raziliq olds olunmusdur. Bu, tolobolorin golocok
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foaliyyotlorindo miiasir dovriin bacariglarindan genis formada istifado etmo soraiti
yaradacaqdir.

Tolobalorin 6ziiniitohliikesizlik qaydalarindan molumatliligini 6lgmok moagsadilo sorgu
da aparilmisdir. Sevindirici haldir ki, tolobolorin osas hissosi sosial mediada
Oziinlitohliikosizlik tonzimlonmolorini hoyata kecirir. Bu, tolobolorin rogomsal
savadliliginin va forqindsliyin yiiksok soviyyads oldugunun gostoricisidir.

Bozon sosial mediada yayilan informasiyalarin saxta oldugunu onun dizayn vo yazilis
tislubundan belo gérmok miimkiin olur. Saxta molumatlar ¢ox vaxt emosional cohotdon
tasir edici olur. Bu, tolobalarin diggatini calb etmak va onlara yanlis molumatlart taqdim
etmok {igiin istifads edilon bir taktika ola bilor. Masalon, hoyacan doguran basliglar vo
manipulyativ sokillor tolobolorin tohlil etmodon molumatlari gobul etmasins sobab ola
bilor. Qeyri-adabi dildo yazilmis, alaqesiz sokillarlo paylasilmis moalumatlar g¢oxlari
toraofindon asanliqla secilo bilir. Dezinformasiyalarin yayilmasinin qarsisin1 almaq
mogsadils bir molumatin etibarliligini yoxlamagq {i¢iin miixtalif monbolors iiz tutmaq
tovsiys olunur.

Talaboalor miixtalif sahoalor iizro sosial mediada axtarisla bagli ¢otinliklor yasayirlar.
Elmi isin sonunda bels noticoys golinir ki, 6lkomizin tolobolori 6z dilimizds olan
monbalors, pdf formatlara ehtiyac hissi duyur. Sosial media ¢ox zaman etibarli vo doqiq
molumatin monbayi olmur. Bu sobabdon tolobolor, miioyyon movzularla bagl yerli
manbalore miiraciot etdikde, yanlis vo ya tosdiqlonmomis molumatlarla qarsilasa
bilorlor. Basqa bir sobob kimi, Sosial medyanin axtaris alqoritmlori bazon yerli
monbalors yonalmaya bilor. Axtarislar daha ¢ox beynolxalq, imumi manbalors yonalir
vo yerli monbalor tapmaq ¢otinlosir.

Tolobolor sosial media vasitasilo rahatliqla 6z fikirlorini paylasa bilir. Sosial media
miihitinin toqdim etdiyi aciq platformalar, toloboalors fikirlorini sorbast bildirmak,
ideyalarinm1 paylasmagq, yaradici faaliyyatlorini niimayis etdirmak iiclin genis imkanlar
yaradir. Erving Goffmanin “6ziinii toqdimetmo” konsepsiyasina osason, tolobolor sosial
mediada 6zlorini auditoriyaya uygun sokilds toqdim edir, yoni hansi auditoriya {i¢iin
hanst “rol”u oynadiglarim1 siiurlu sokildo secirlor. Bu kontekstdo tolobolorin
Oziiniiifadosi bozon miisbat naticalor verir — masolon, onlarin 6ziinoinami artir, yaradici
potensiali stimullasir va sosial foalli1 giiclonir. Digar torofdon, digoerlorinin bayani va

tosdiqino olan ehtiyac bozi hallarda tolobolordo psixoloji tozyiq vo Oziinii miigayiso

71



problemini dogura bilar. Bu iso onlarin real soxsiyyatlorini gizlotmays vo “ideal man”
obrazini formalasdirmaga sabob olur.

Todqiqgat naticalori gostordi ki, tolobolor sosial mediada on ¢ox homyasidlarinin paylagim
vo faaliyyatlorindon tosirlonirlor. Bu tosir miixtalif formalarda tozahiir edir: hom motivasiya vo
akademik tosviq formasinda, hom do 0ziinii miiqayiso va psixoloji narahatliq kimi monfi
naticalorle. Homyasidlarin ugur, foaliyyet, sosial hoyat vo nailiyyetlorlo bagl paylasmalari
tolobalordo bozon rogabat vo inkisaf hissini stimullagdirir. Bu baximdan, sosial media miisbot
rol modeli funksiyasini yerino yetiro bilor. Lakin bu prosesin digor torofi do mdévcuddur:
paylasmalarin selektiv va idealizo olunmus xarakteri talabalords 6ziinii geyri-kafi gérmao, sosial

tacrid hissi vo 6ziinligiymatlondirma problemlari yarada bilor.

Todgigatin mahdudiyyatlori

1. Todqgiqatin cografi ohato dairosi osason Azorbaycan ali tohsil miiossisalorini ohato
etdiyindon, digor 6lko vo regionlarin tolobalorinin istiraki azliq toskil etmisdir.

2. Azorbaycan daxilinds movzu lizrs kifayst qodor todqiqat isi aparilmamisdir vo yerli monbo
axtarisinda ¢otinliklor yasanmisdir.

3. Sorgu talabalorin subyektiv fikirlorine osaslandigr ii¢lin todqiqatin somimiliyi siibho altina
alina bilar. Istirak¢ilarm sosial mediadan istifade miiddetini vo davranislarini diiriist sokilda
ifads etmomosi tadgiqatin tohrifins yol aca bilor.

4. Todqiqatda yalniz limitli sayda sosial media platformalarlari (mosolon, Instagram, TikTok,
YouTube vo s) nozoro alinmigdir. Digor platformalarin tosiri todqiqat ¢orgivosine daxil
edilmomisdir.

5. Tadqgiqat asason kvantativ metodlara asaslandig {igiin sosial medianin tolobslorin dyronmo
davraniglarina psixoloji vo motivasiya cohatdon neca tosir gostordiyi daha dorinden tohlil
olunmamisdir.

6. Sorguda istiraker tolobo say1r 200 nofordon ibarat olsa belo, bazi agiq suallarda oadalstsiz
(sual Uglin mona ifado etmoyon simvollardan) vo qeyri-etik cavablardan istifade
olunmusdur.

Toklif va tovsiyalor

1. Todqgiqatda aparilan sor§unun cavablarina osason tolabolor tolobalor sosial mediada

Azorbaycan dilindo vo ya torciimo olunmus pdf formatli kitablar, elmi moqalslor,

tadqiqatlar tapmaqda c¢otinlik ¢akirlor. Bunun qarsisini almaq mogsadilo dilimizds
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10.

genismiqyasli moqalo dorcino sorait yaradilmali, O6lkomizin tolobolorini todqiqata
yonoldocok addimlar atilmalidir.

Golocokdo bu vo ya buna bonzor movzu {izorindo isloyon todqiqatcilar {igiin
keyfiyyotyonliimlii miisahibo vo ya miisahido metodlarindan istifado olunmasi tovsiyo
olunur.

Ali tohsil miiossisolori sosial media platformalar ilo omokdagliq edorok tohsilydniimlii
kampaniyalar hoyata keciro bilorlor. Bu kampaniyalar vasitosilo gonclor arasinda elmi
biliklorin yayilmasi, tonqidi diisiinco vo media savadlilig1 tosviq edilo bilor. Umumiyyoatlo,
ATM-loro 6z monafelorino uygun olaraq aktiv formada miixtalisf sosial medialardan
istifado etmoya can atmag toklif olunur.

Sagird va ya tolabalorin kibertohliikasizlik qaydalarindan malumatliligini tomin etmoak {iciin
maariflondirici reklam ¢arxlar1 vo ya seminarlar toskil oluna bilar.

Sosial medianin tohsilo inteqrasiyasini tomin etmok mogsadilo 6lkomizds distant vo hibrid
tohsil anlayisini inkisaf etdirmok ehtiyaci yaranir.

Aparilan todqiqatlara gors sosial mediadan giin orzindo 5 saatdan ¢ox vaxt ke¢irmak insan
psixologiyasina vo saglamligina zorar verir. Bu sobabdan talabolors giindslik bos vaxtlarini
daha somarali ke¢irmoklari tovsiys olunur.

Sosial mediada yerli tohsilyoniimlii sohifalor, elmi kanallar vo qruplarin yaradilmasi toklif
olunur. Ugurlu miisllimlorin bu sahads istigamatlondirici rol oynamaglari tovsiys olunur.
Sorgu zamani istirak¢ilarin sosial media istifade mogsadlori arasinda “Dostlarimla iinsiyyati
qurmaq Ug¢lin sosial mediadan istifads edirom” ifadasinin yiiksok ortalamaya (75%) sahib
oldugu miisahido olunmusdur. Bu naticolors asaslanaraq qeyd edils bilar ki, gonclor {iciin
lizbaliz sosiallagsma imkanlarini artiracaq, onlarin sosial {insiyyastini giiclondirocok tohsil
morkozlori, klublar, sylonco mokanlari, tadbir, konsert vo teatr morkozlori kimi yerlorin
yaradilmas1 maqsadsuygun ola bilor.

Tolobalora sosial mediaya dorslo miiqayisads daha az vaxt sorf etmaosi li¢iin rogomsal detoks
tisulundan istifade etmoklori tovsiys olunur. Bu, miioyyon vaxtlarda (masalon, dors vaxti vo
ya Oyronmo seanslarinda) sosial media vo digor rogomsal platformalardan uzaq durmaq
demakdir. Darsdon avval vo ya sonra sosial media istifadosini miikafat kimi totbiq etmok
detoksun xosboxt edon hissasi olacaqdir.

Kibertohliikasizliyi tomin etmok magsodilo miixtalif tonzimlomor hoyata kecirilmalidir:
Tolobalor soxsi molumatlarini ( ad, soyad, iinvan, telefon ndmrasi, maliyys malumatlar)

yalniz etibarli platformalarda vo lazimi hallarda paylasmalidir. Sifralordo bdyiik vo kigik
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11.

12.

13.

14.

harflor, rogamlar va simvollarin qarisigindan istifads etmok daha etibarlidir. Sosial media
hesablart ii¢iin iki faktorlu dogrulama aktivlesdirmok, slava bir tohliikosizlik tobagosi tomin
edir

FOMO, ¢ox vaxt basqalari ilo alago qurma arzusu ilo olagoalidir. Bu sobablo, osl hoyatda
dostlariniz va ailonizlo zaman kecirmoya iistiinliik verin.

Har zaman har seydos istirak etmoyin miimkiin olmadigin1 qabul edin. Hor bir tacriiba bir-
birindon forqlidir vo miitloq hor an1 gagirmagq sizin hoyatinizi zonginlogdirmir.

Internetdon effektiv istifado etmayi, e-pogt yazmagi, fayl paylasimini, bulud xidmatlorini
vo digor asas texnoloji alotlori dyronmok shomiyyatlidir. Bunlar, is vo tohsil hoyatinda hor
bir soxsin giindelik istifads etdiyi alatlordir.

Rogomsal miihitds etik davranislar, basqalarina hormst gostormok vo diizgiin molumat
paylagmaq c¢ox vacibdir. Sosial media platformalarinda nayi paylasdiginizi vo kiminls slago

qurdugunuzu digqgatls segin.
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Olava 1
Xiilasa

Miiasir dovrds sosial medianin ali tahsil miihitine inteqrasiyast tolobolorin dyranmo
dinamikasin1 doyismis, linsiyyat, mozmun paylasimi vo akademik amokdasliq tigiin yeni
imkanlar yaratmisdir. Bu todqiqat isindo sosial medianin ali tohsil miiossisolorinin
talobalarinin dyronma tacriibaloring tasiri hom nazari yanagmalar, hom ds empirik todqiqat
osasinda aragdirilir. Todqigatin magsadi tolobalorin sosial media platformalarindan akademik
magsadlorlo neco istifados etdiklorini vo bu istifadonin tohsil prosesino miimkiin tosirlorini
miioyyanlosdirmakdir. Todqiqat qarisiq metodologiyaya asaslanir vo hom komiyyast, hom do
keyfiyyot molumat toplama tisullarini ohato edir. Totbiq edilon metodoloji ¢argivoya
deskriptiv statistika, etibarliliq analizi (Cronbach’s Alpha), T-test, ANOVA va korrelyasiya
kimi inferensial statistik tisullar daxildir. Bu ¢oxsahsli yanagma talobalorin roqomsal
davranislari ilo akademik faaliyyatlori arasindaki olagslorin daha derindon anlagilmasina
imkan verir. Todgiqatin elmi yeniliyi ondan ibaratdir ki, burada sosial medianin tohsildoki
rolu yerli ali tohsil kontekstindo, talabalarin real tacriibalori osasinda sistemli sokildo
aragdirilmisdir. ©lds edilon molumatlar ragomsal savadliliq, tohsil siyasati vo pedaqoji

yanasmalar baximindan faydali nazori vo praktiki naticolor {i¢iin zomin yaradir.

Acar sozlar: sosial media, 0yronmo davranisi, ali tohsil, tolobs faaliyyati, rogomsal

savadliliq, tohsil texnologiyalar1
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Olavo 2
Abstract

In the modern era, the integration of social media into higher education has reshaped the
dynamics of student learning by creating new opportunities for communication, content
sharing, and academic collaboration. This research examines the influence of social media on
the learning experiences of university students through both theoretical analysis and empirical
research. The main objective of the study is to explore how students use social media
platforms for academic purposes and to assess the potential implications of such use on the
educational process. A mixed-methods research design was employed, incorporating both
quantitative and qualitative data collection methods. The methodological framework includes
descriptive statistics, reliability analysis (Cronbach’s Alpha), and inferential statistical
techniques such as T-tests, ANOVA, and correlation analysis. This multidimensional
approach enables a deeper understanding of the relationship between students’ digital
behavior and their academic engagement. The scientific novelty of the study lies in its
systematic investigation of the role of social media within the context of higher education
system, based on students’ real-life experiences. The findings provide a theoretical and
practical basis for future discussions on digital literacy, educational policy, and pedagogical

approaches.

Keywords: social media, learning behavior, higher education, student engagement, digital

literacy, educational technologies
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Olava 3

Sorguda istifads olunan suallar
Cinsiniz
Yasiniz
Tohsil aldiginiz tohsil miiessisasinin adi
Ixtisasiniz
Tohsil saviyyeniz
Tohsil iliniz

Giin arzinda sosial mediadan istifada muddatiniz

5-li Likert asash suallar:
Sosial media 6yronmoyo maragim artirir.

Sosial mediaya dorslo miigayisodo daha ¢ox vaxt ayiriram.

Sosial media vasitosilo dorslo bagli suallarimi cavablandiran manbalar tapiram.
Sosial mediada ke¢irdiyim vaxt mohsuldardir.

Sosial medianin saglamliq cohatdon menfi tesirlorini goriiram.

Sosial media dorso fokuslanmagima mane olur.

Sosial media moni daha yaradici diisiinmaya tosviq edir.

Sosial mediada Oyrodici videolar (Youtube, Instagram, Tiktok) mono daha rahat

Oyronmays imkan verir.

Sosial mediadan istifads zamani 6z tohliikasizliyimi tomin edirom.
Sosial mediada yayilan molumatlarin dogrulugunu yoxlayiram.
Sosial mediada tohsil sohifolorini\ fenomenlorini izlomok faydalidir.

Sosial media 6zlimiiifads vo fikrimi paylagma imkanim artirir.

onlarla miiqayiss edirom.
. Sosial media miisllim vo yoldaslarimla ¢evik {linsiyyat qurmaga komok edir.
. Sosial media tohsil sistemins ugurla inteqrasiya edils bilor.
Ac¢iq suallar
Sosial media vasitasilo daha ¢ox hans1 mozmunlu biliklor oldo edirsiz?
Sosial mediada hans1t mozmunlu malumatlar tapmaqda ¢atinlik ¢akirsiniz?

Yeni biliklor alde etmak tiigiin an ¢ox hans1 sosial medialardan istifado edirsiniz?

Sosial mediada hoamyasidlarimin hoyat torzi, ugurlari, paylagimlarini izlodikds 6ziimii
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